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HIGHLIGHTS 


Department Stores 


- Department store inventories, unadjusted 
for seasonal variations, totalled $3,749 
million at the end of January 1988, a 
modest decrease of 0.2% from the level 
reached in January 1987. 


- The January 1988 ratio of inventories to 
sales stood at 5.14:1, up from 4.87:1 ob- 
served a year earlier. 


Retail Chain Stores 


- Retail chain store inventories totalled 
$4,149 million at the end of January 1988, 
an increase of 0.9% over the level reached 
in January 1987. 


- The January ratio of inventories to sales 
stood at 1.15:1, down marginally from the 
ratio of 1.18:1 observed a year earlier 
and up compared to the average ratio of 
1.01:1 observed in the three previous 
months. 


Wholesale Merchants 


- Inventory levels in January 1988 were 
10.5% higher than in the corresponding 
period in 1987. The ratio of inventories 
to sales at the end of January 1988 stood 
at 1.68:1, down marginally from 1.70:1 
recorded a year earlier and up compared to 
the average ratio of 1.40:1 observed in 
the three previous months. 


POINTS SAILLANTS 


Grands Magasins 


- La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'élevait a $3,749 
millions a la fin du mois de janvier 1988, soit 
une baisse modeste de 0.2% par rapport au ni- 
veau atteint en janvier 1987. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes pour 
le mois de janvier 1988 se chiffrait a 5.14:1, 
soit une hausse comparativement au rapport de 


4.87:1 observé un an auparavant. 


. 


Magasins de détail 4 succursales 

- La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s'élevait & $4,149 millions &4 la 
fin du mois de janvier 1988, ce qui représente 
une hausse de 0.9% par rapport au niveau at- 
teint en janvier 1987. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes s'est 
établi @ 1.15:1 en janvier 1988, soit une 
baisse marginale comparativement au rapport de 
1.18:1 observé un an auparavant et une hausse 
comparativement au rapport moyen de 1.01:1, 
observé au cours des trois mois précédents. 


Marchands de gros 


- Le niveau des stocks s'est accru de 10.5% en 
janvier 1988 en regard de la méme période en 
1987. Le rapport du total des stocks aux 
ventes, @ la fin janvier 1988, s'est établi a 
1.68:1, soit une baisse marginale comparative- 
ment @ 1.70:1 unm an auparavant et une hausse 
comparativement au rapport moyen de 1.40:1 
observé au cours des trois mois précédents. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 <1987 
Department January January February March April May June July 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 46,072 54,443 72,560 79,287 84,608 78,892 63,630 67,241 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 35 346 64,994 86,137 90,364 77,432 73,796 61,375 81,939 
3 Women's and misses! sportswear Teg ee ole; | 212,081 253,001 BSA 2 Te. SEES IEY4 316,469 268 ,253 268,361 
4 Furs 24,841 32,548 28,782 29,004 28,375 27,944 28,765 30,295 
5 Infants' and children's wear and nursery 101,301 98,709 120,099 WZ 22 141,977 136,194 128,617 138,636 
equipment 
6 Girls' and teenage girls! wear 54,529 46,482 DRILL 84,512 66,609 63,927 58,230 86,387 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,058 42,439 45,913 64,397 67,727 68,470 59,804 60,696 
8 Intimate apparel 70,621 66,907 68,516 70,970 71,411 71,949 69,860 ULgzon 
9 Millinery 3,816 2,638 25999 4,151 3,644 3,423 2,809 5,720 
10 Women's and girls' hosiery 48,432 49,024 48,693 Das I 91 52,898 52,404 48,877 56,331 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 63,548 68,561 73,943 89, 386 89,354 86,207 75,106 74,466 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 136,083 113,011 126,628 159,489 163,137 156,962 138,655 142,330 
13 Men's clothing 123,063 146,125 174,123 212,789 215,226 218,921 TV 2355 165,950 
14 Men's furnishings 230,260 182,210 208,462 277,637 278,906 292,019 254,284 246,307 
15 Boys' clothing and furnishings 58,969 61,208 78,330 77,847 77,030 77,009 65,358 78,214 
16 Men's and boys' footwear 73,070 (SU sey 73,636 90,237 925199 OQ one 85,406 84,679 
17 Food and kindred products 28,195 52,661 58,511 57,822 39,188 25,808 29,056 25,048 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 305, 390 298,146 283,408 ZIT OZ 291,002 290, 233 278,285 286,693 
19 Photographic equipment and supplies 45,942 57,103 54,543 58,600 56,239 56,764 52,624 Bylp | 7472 
20 Piece goods lipy/ae)3) CD 992 26,767 32,805 33,305 26,609 25,008 26,126 
21 Linens and domestics OF VT 176,093 179,261 178,593 179,324 180,483 177,676 174,120 
22 Smallwares and notions 45,846 56,640 57,044 56,908 EAI 56,072 53,762 55,384 
23 China and glassware 955095 98 ,360 102,714 ° 111,876 Tian S572) 111,858 101,194 100,311 
24 Floor coverings 66,023 63,706 61,404 70,127 71,135 70,665 80,173 68,940 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 78,045 74,349 P2 N67 84,879 82,789 83,877 BI 2157 81,461 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,627 58,529 57,067 695173 70,691 69,576 68,485 71,684 
home furnishings 
27 Furniture 172,285 154,528 159,277 180,278 181,606 177,152 170,890 165,650 
28 Major appliances 93,813 70,585 76,422 ee] 93,025 94,170 86,853 B6 873 
29 Television, radio and music 183,178 197,687 192,741 197,866 194,854 196,715 185,959 195,493 
30 Housewares and small electrical appliances 174,261 176,648 172,889 203,645 201,545 194,644 182,455 189,828 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,422 142,169 143,175 164,660 171,760 168,394 160,019 1525 125: 
32 Plumbing, heating and building materials 54,187 57,471 61,481 68,491 68,999 68,298 66,455 67,477 
33 Jewellery 167,102 167,103 174,460 196,615 200,577 202,272 183,206 182,047 
34 Toys and games 124,369 115,077 124,927 EEE oN 132,785 126,188 138,984 180,316 
35 Sporting goods and luggage 126,154 132,443 152,174 189,668 188,990 186,374 164,551 146,898 
36 Stationery, books and magazines 124,778 121,906 119,629 151,205 151,504 152,878 152,389 175,749 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,404 64,959 70,316 70,975 67,882 65,648 64,240 62,022 
and supplies 
38 Meals and lunches 2,486 583 488 506 396 614 464 324 
39 Repairs and services 3,545 2,878 3,013 R151 3,079 3,328 3,446 3,712 
40 All other departments 56,921 B2,129 91,045 124,139 122,638 113,726 91,204 82,803 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,748,886 3,756,457 4,016,477 4,648,851 4,621,214 4,539,881 4,178,859 4,292,007 


(7) At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations 


Aodt 


September 


Septembre 


thousands of dollars - 


73,263 
107,829 


287,154 
30,145 
133,485 


93,996 
69,388 
71,849 

7,645 
61,191 


82,867 
156,957 


174,636 
254,180 
82,947 


90,048 
33,143 
296,618 


54,108 
25,355 


173,823 
59,379 
103,354 
66,204 
80,426 


73,451 


161,891 

83,069 
193,553 
195,463 


147,088 
65,645 
181,847 


232,549 
145,059 


166,515 
59,984 


312 
3,622 
64,924 


4,444,962 


(1) Valeur de vente. 


76,560 
119,306 


298,222 
32,079 
135,385 


90,617 
79,969 
72,805 

9,081 
61,693 


96,866 
172,801 


205,600 
290,402 
85,486 


96,640 
38,941 
339,477 


48,102 
26,498 


173,680 
57,803 
110,588 
69,842 
80,867 


76,433 


168,164 

92,020 
204,958 
204,981 


155,864 
63,967 
194,986 


265,207 
153,961 


168,516 
62,842 


436 
3,056 
79,267 


4,763,968 


October 


Octobre 


mensuelles des stocks(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988 


November 


Novembre 


milliers de dollars 


83,294 
119,839 


319,104 
35,127 
140,355 


100,290 
100,536 
77,979 
9,016 
61,314 


116, 303 
180,483 


230,277 
338,068 
95,723 


106 , 293 
46,224 
393,000 


53,836 
26,724 


189,563 
56,966 
131,540 
67,350 
80,503 


80,113 


168,802 

90,484 
222,226 
217,875 


164,430 
63,396 
218,663 


283,376 
169,173 


191,032 
62,058 


453 
S37 
90,179 


5,185,334 


73,765 
69,126 


328 ,808 
34,338 
133,867 


88,313 
109,479 
83,389 
8,702 
63,362 


115, 362 
170,507 


200,172 
362,069 
89,019 


99,161 
57,643 
416,123 


58,274 
23,535 


195,000 
54,247 
125,947 
72,291 
80,463 


67,997 


172,035 

94,743 
235,960 
235,164 


160,589 
64,681 
227,604 


242,502 
169,247 


190,618 
64,181 


479 
3,380 
90,781 


5,132,923 


December 


Décembre 


52,493 
40,331 


236,780 
30,018 
105,349 


58,418 
63,491 
77,305 

5,423 
51,379 


74,089 
152,952 


134,516 
252, 385 
59,666 


93,945 
25,917 
368,529 


47,078 
28,762 


178,417 
49,912 
97,090 
76,589 
78,743 


51,478 


173,287 

95,156 
191,406 
177,529 


140, 206 
59,622 
175,590 


131,833 
132,442 


138,130 
61,738 


333 
3,424 
58,908 


4,030,659 


Percentage change 


Variation procentuelle 


January/ January Rayon 
December 1988/1987 
1988/1987 
Janvier/ Janvier 
décembre 1988/1987 
1988/1987 
NO 
-12.2 -15.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
-12.4 -45.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
3 filles 

-4.8 +63 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
-17.2 -23.7 Fourrures 

-3.8 +2.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


-6.7 +1723 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
-5.4 +41.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
-8.6 +5.6 Sous-vétements 
-29.6 +44.7 Chapeaux 
-5.7 -1.2 Bas pour dames et fillettes 
-14.2 -7.3 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
-11.0 +20.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
-8.5 -15.8 Vétements pour hommes 
-8.8 +26.4 Articles d'habillement pour hommes 
-1.2 -3.7 Vétements et articles d'habillement pour 
: garcons 
-22.2 +8.5 Chaussures pour hommes et aarcons 
+8.8 -46.5 Produits alimentaires et connexes 
-17.1 +2.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
-2.4 -19.5 Appareils et fournitures photoqraphiques 
-12.1 -2.7 Tissus & la piéce 
-5.2 -3.9 Literie et linge de maison 
-8.1 -19.1 Menus articles 
-4.1 -5.4 Porcelaine et verrerie 
-13.8 +3.6 Revétements de plancher 
-0.9 +5.0 Tentures, rideaux et housses 
+2.2 -10.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
-0.6 +11.5 Meubles 
-1.4 4+32.9 Gros appareils ménagers 
-4.3 -7.3 Téléviseurs, radios et musique 
-1.8 -1.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
+0.9 -0.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
-9.1 -5.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
-4.8 -- Bijouterie 
-5.7 +8.1 Jouets et jeux 
-4.7 -4.7 Articles de sport et valises 
-9.7 +2.4 Papeterie, livres et revues 
-3.8 -B.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
+646.5 +326.4 Repas et casse-crodtes 
+325 +23.2 Services et travaux de réparation 
-3.4 -30.7 Tous autres rayons 
-7.0 -0.2 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


OU OaOND 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Department January January February March April May 
Janvier Janvier Février March Avril Mai 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, ATA 6.09 6.40 5.51 4.30 Foe 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.17 Delt Upey4 4.43 4.64 5.84 
3 Women's and misses' sportswear 5.41 5.07 5.48 5.30 4.43 3.68 
4 Furs 5.24 6.44 10.52 12.44 27.82 28 .00 
5  Infants' and children's wear and nursery 4.33 4.16 5.07 4,37 4.18 4.59 

equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 5.82 ony #2 5.70 4.44 325 3.61 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.79 3.78 3.82 4.57 4.08 3.65 
8 Intimate apparel 5.54 5.36 7.31 5.03 De29 4.76 
9 Millinery 3.00 2.85 4.10 6.88 4.30 4,20 
10 Women's and girls’ hosiery 4.67 5.01 5.16 4.66 4.08 4.30 
11 Women's and girls' gloves, mitts and Eee) 5.53 6.64 6.11 5.14 4.70 

accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear Uni! 6.37 Tela DoD 4.50 4.60 
13. Men's clothing 6.45 6.28 B27 6.49 5.86 5.87 
14 Men's furnishings Dat TW oe 5.69 5.62 5.01 Deili> 
15 Boys' clothing and furnishings 6.46 6.69 7.32 4.61 3.68 4.16 
16 Men's and boys' footwear 6.85 6.09 6.82 5.01 4.44 4.94 
17. Food and kindred products Vane OZ 1.09 {7423 0.74 0.69 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.43 6.17 5.86 Del h Deo Be) 
19 Photographic equipment and supplies 629, 6.85 7.90 7.54 6.46 6.05 
20 Piece goods Tale 8.03 7.02 6.53 7.69 6.95 
21 Linens and domestics 4.82 5.06 7.61 6.11 5.98 5.62 
22  Smallwares and notions 4.52 5.28 7.20 6.60 6.69 7.64 
23 China and glassware 10.23 9.95 11.70 didoe 10.25 8.95 
24 Floor coverings 6.12 6.16 6.24 Die, 5.49 Del? 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.97 6.60 6.16 5.63 DeLee 4.98 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.68 7.48 8.63 8.58 8.57 8.40 

home furnishings 
27. ~Furniture 3.69 Baga) 4.24 3.88 3.87 3.36 
28 Major appliances 2.24 (hey pe) 2.50 Dane Zea 
29 Television, radio and music 4.89 5.14 6.20 5.82 5.70 5.89 
30 Housewares and small electrical appliances raul 6 5.60 6.04 6.77 6.59 5.46 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Tle To 8.42 6.88 5.62 4.27 
32 Plumbing, heating and building materials Did 6.86 8.33 6.75 5.61 5.05 
33 Jewellery (hPa fl {ERS 12529 10.79 8.87 Wek) 
34 Toys and games 9.58 9.50 8.64 7.88 Bebe) 6.48 
35 Sporting goods and luggage 6.54 6.85 J.97 8.27 5.38 ey I/4 
36 Stationery, books and magazines 5.26 4.96 5.09 6.11 Det? 5.19 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Deli, 7.04 8.50 234 er be 5.38 

and supplies 
38 Meals and lunches 0.13 0.04 0.03 0.03 0.02 0.04 
39 Repairs and services 0.20 0.20 0.25 0.21 0.18 0.18 
40 All other departments 2.07 PEALE VIED) 2.76 2.02 1.90 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 4.87 5.57 5.18 4.56 4.39 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 


July 


Juillet 


4.18 
10.91 


4.09 
21.41 
Ein 


8.45 


2.86 
1.54 
5.27 
5.28 


August 


Aoat 


4.37 
6.69 
4.37 


17.16 
3.85 


7.89 


3.33 
1.75 
4.12 
4.67 


5.58 
5.36 
8.46 


10.91 
6.01 


September 


Septembre 


4.47 
5.66 
3.85 


15.17 
D292 


8.18 


3.09 
Ws95 
4.31 
5.16 


5.30 
5.03 
8.49 


11.72 
7.22 


October 


Octobre 


4.97 
3.64 


4.02 
10.90 
3.80 


7.77 


Ze9D 
1.78 
4.83 
5.08 
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November 


Novembre 


4.70 


3.15 
1.79 
3.86 
4.27 


December 


Décembre 


1.85 
Toa 
3.54 
1.51 
2.25 


1.56 
3.57 


1295 
1.41 
1.83 


1.98 


3.41 
1.57 
1.82 
1.69 


Rayon 


Robes, robes de ménaqe, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et qarcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photoqraphiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quineaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffaqe et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


NO 


Pw 


ounmnytn 


11 
12 


13 
14 
15 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


No. 


Ww 


CUaNA 


11 


74 


13 
14 
15 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 1987 
January January February 
Janvier Janvier Février 
0.16 0.15 0.18 
0.29 0.16 0.15 
0.18 0.18 0.20 
0.17 0.13 0.09 
0.23 0.22 0.22 
0.17 0.18 0.20 
0.20 0.21 0.27 
0.17 0.19 0.14 
0.27 0.25 0.26 
0.21 0.19 0.19 
0.17 0.16 0.16 
0.12 0.14 0.15 
0.15 0.12 0.13 
0.16 0.17 0.19 
0.15 0.16 0.15 
0.13 0.13 0.15 
0.60 1.10 0.96 
0.14 0.15 0.17 
0.16 0.16 0.12 
0.10 0.14 0.14 
0.20 0.19 0.13 
0.21 0.19 0.14 
0.10 0.08 0.09 
0.15 0.15 0.16 
0.14 0.15 0.16 
0.15 0.13 0.11 
0.27 0.28 0.24 
0.44 0.48 0.45 
0.20 0.20 0.16 
0.19 0.18 0.16 
0.14 0.14 0.12 
0.16 0.16 0.12 
0.07 0.08 0.08 
0.10 0.10 0.12 
0.15 0.14 0.11 
0.18 0.17 0.19 
pile 0.14 0.12 
13.09 31.54 26.70 
5.10 4.16 4.10 
0.48 0.52 0.44 
0.19 0.19 0.19 


0.19 


nen 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 

July August September October November December Beyer 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

NO 

0.25 0.24 0.23 0.21 0.22 0.35 Robes, robes de ménaqe, tabliers et uni- 4 
formes pour dames et jeunes filles 

0.10 0.17 0.19 0.28 0.31 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.24 0.24 0.26 0.26 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 

0.20 (74) 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.20 0.32 0.23 0.20 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.29 0.25 0.25 0.23 0.30 0.66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.21 0.20 0.22 (ajo) 0.18 0.27 Sous-vétements 8 

0.21 OS 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 

0.15 0.16 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 

0.17 0.18 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.18 0.17 0.19 0.19 0.24 0.41 Vétements pour hommes 13 

0.21 0.25 0.24 0.24 0.29 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.18 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et qarcons 16 

0.59 0.66 0.52 0.66 0.55 0/535: Produits alimentaires et connexes 17 

0.19 0.19 0.19 0.18 Ong 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

(W674) 0.20 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.13 0.14 0.15 0.19 0.19 0315 Tissus & la piéce 20 

0.19 0.22 e222 0.20 222 0.33 Literie et linge de maison 21 

0.13 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 

el” 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 

0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 Revétements de plancher 24 

0.21 0.20 0.20 0.21 0.22 0525 Tentures, rideaux et housses 25 

0.12 0.13 0.12 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.34 0.30 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 27 

0.65 0.56 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménaqers 28 

0.19 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Téléviseurs, radios et musique 29 

0.19 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de ménagqe et petits appareils élec- 30 
triques 

0.20 0.18 O19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.27 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.12 0.12 0.12 0.11 Ona 0.40 Bi jouterie 33 

0.13 0.10 0.09 Oe, 229 0.65 Jouets et jeux 34 

0.25 0.17 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 53) 

0.16 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 

0.22 0.20 Ori. 0.28 0.26 O27) Essence, huile, accessoires d'automobile, bi 
réparation et fournitures 

42.29 66.10 54.18 49895, D2aoe 76.68 Repas et casse-crodtes 38 

6.03 5.46 6.39 ifeeys ied y) best) Services et travaux de réparation 39 

0.49 0.46 0.43 0.43 0.47 0.97 Tous autres rayons 40 


0.22 0.235 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks(1) of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


SS SS ee eee ee 
1988 1987 

Kind of business group(2) January January February March April May June July 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Combination stores (groceries and 950,927 980,414 994,140 999,111 99 F118 1,015,896 1,020,975 1,026,080 
meat ) 
2 Grocery, confectionery and sun- 73,884 75,305 T5i5554 72,661 76,512 Ta ZA4 74,008 74,600 
dries stores 
3 All other food stores 5,146 5,658 5,822 6,055 5,419 5,560 5,616 5,655 
4 General merchandise stores 398,257 386,548 409 ,354 451,927 430,235 430,235 414,747 430,507 
5 General stores 127,019 129,745 120,922 122,615 118,814 114,180 117,834 125,022 
6 Variety stores 169,891 240,155 267 533 196,637 197,227 194,071 191,548 200,168 
7 Motor vehicle dealers 74,197 63,431 63,114 55,099 54,989 62,522 62,522 66,398 


8 Used car dealers - - - ~ = = pe = 


9 Service stations 17,454 17,600 18,445 16,158 16,562 16,214 Meee 18,025 
10 Garages = = = - = = = = 
11 Automotive parts and accessories 29,101 254852 28,083 28,280 29,044 291,538) 29,302 27,515 

stores 
12 Men's clothing stores 88,493 92,293 109,829 120,548r 124,767° 117,905f 102 ,695° 117, 7915 
13 Women's clothing stores 174,484 169,386 202,924 219,767 220,426 217,340 209,298 215,158 
14 Family clothing stores 261,093 236,222 268,584 296,785 298,269 294,988 289,678 315,170 
15 Specialty shoe stores 17,059 13,909 14,465 14,364 14,723 Tas 725 14,473 16,890 
16 Family shoe stores 138,443 142,724 136,587 169,231 165,677 Togo oS 152,199 158,896 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 70,920 76,452 79,204 78,808 77,074 71,756 66,661 

19 Household appliance stores x x x x x x x ¥ 

20 Furniture, television, radio and 30,050 23/5 117 25,594 26,183 26,654 25,854 25,854 25,9352 
appliance stores 

21 Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,642 185,883 185,325 181,063 179,614 180,512 184,483 
cosmetics stores 

22 Book and stationery stores 101,467 102,702 , 998,799 975119 96,148 96 ,821 104,664 98,279 

23 +Florists 4,138 3,459 3,926 3,887 4,206 4,130 3,358 3,543 

24 Jewellery stores 197149 191,999 187,775 186,648 191,687 193,412 187,996 187,244 

25 Sporting goods and accessories 29,521 23,810 23,548 25,149 27,010 27,712 27,435 28,615 
stores 

26 Personal accessories stores 146,026 127,201 127,201 ASA Soo, 136,261 144,164 146,326 147,936 

27 Alcoholic beverage stores 513,684 471,430 456,556 451,041 447,522 453,037 GID 222 462,509° 

28 All other stores(3) 292,988 281,497 287,690 303,225 295,022 297,044 291,400 303,930 

29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,148,715 4,111,248 4,227,867 4,299,6215 4,267,0775 4,283,170F 4,257,453 4,345,261 


(1) Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Cataloque 63-210. 
(2) See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 


(3) A more detailed description of the group "all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Cataloque 63-005) in which sales data 
are reported. 
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TABLEAU 4. Magasins de détail & succursales - Estimations mensuelles des stocks(1) de certains genres de commerce, Canada, 1987 et 1988 


1987 
August September October 
Aodt Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,000,428 1,018,436 1,058,155 
73,481 74,069 73,995 
5,463 6,725 7,747 
438,256 431,682 478, 304 
121,396 124,310 124,807 
204,572 207,845 213,249 
54,845 51,445 65,387 
17,791 18,343 16,637 
26,359 26,992 27,748 
107, 6612 118, 1047 129,9140 
249, 368 266,076 274,324 
325,255 342,168 357,223 
17,025 17,859 18,091 
166,523 183,009 185,937 
x x x 
64,528 65,625 67,856 
x x x 
24,272 26,408 29,551 
181,716 193,164 204,174 
99,164 104,816 125,045 
3,529 3,723 4,348 
188,742 196,292 209 , 836 
31,276 33,027 36,726 
151,191 157,390 175,175 
498,003 523,949° 593,8270 
308,185 332,532 362,127 
4,395,669F  4,561,767F  4,881,434F 


(1) Ces données ont été ajustées & la base des Magasins de détail a succursales, 1977, n° 63-210 au cataloque. — 


November 


Novembre 


1,053,922 


74,883 


8,870 


460,128 


123,309 


211,330 


70,291 


18,234 


29,274 


128,4850 


268,289 


354,008 


17,838 


175,710 


68,942 


30,910 


206,012 


128,796 
4,670 
225,154 


36,873 


184,109 
681,440° 


363,938 


4,967 ,221F 


Percentage change 


Variation procentuelle 


December January/ 

December 

1988/1987 

Décembre Janvier/ 

décembre 

1988/1987 
985,417 -3.5 
77,204 -4.3 
4,657 +10.5 
360,740 +10.4 
106,292 419.5 
173,713 EP? 
71,275 +41 
18,106 aS 
28 , 308 +2.8 
89,297T -0.9 
190,485 -8.4 
268, 338 -2.7 
17,249 -1.1 
146,191 =Bin8 
x x 
66,253 =4)553 
x x 
30,292 -0.8 
199,214 +1.8 
102,908 iil 
4,021 $2.9 
196,559 +0.3 
31,505 -5.7 
169,012 -13.6 
551, 7552 -6.9 
299,885 S25 
4,227,424° 1.9 


(2) Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 
(3) Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparait dans la publication qui traite des ventes - Commerce de détail (n° 


63-005 au cataloque). 


January 
1988/1987 


Janvier 
1988/1987 


-3.0 


-1.9 


-9.0 


+3.0 


-2.1 


-29.3 


-0.8 


-4.1 


+3.0 


+10.5 


+22.6 


-7.8 


+41 


+0.9 


Genre de grand magasin 


Epiceries-boucheries 

fpiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres maqasins d'aliments 

Maqasins de marchandises diverses 

Magasins qénéraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 


Manasins de vétements pour hommes 


Maqasins de vétements pour dames 


¢ 


Maqasins de vétements pour la famille 
Maqasins de chaussures spécialisées 
Maqasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Maqasins de meubles 

Maqasins d'appareils ménaqgers 

Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 


accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bi jouteries 


Maqasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 


Maqasins d'accessoires personnels 
Maqasins de boissons alcooliques 
Tous les autres maaasins(3) 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUCCURSALES 


NO 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
ee ea January January February 
Janvier Janvier Février 
No. 
1 Combination stores (groceries and -65 .67 ile: 
meat) 
2 Grocery, confectionery and 41 45 49 
sundries stores 
3 All other food stores we ADE ool) 
4 General merchandise stores 2.64 2.50 BO) S 
5 General stores Ved 1.86 tree 
6 Variety stores Drei 4.67 Daeg 
u Motor vehicle dealers ugfeyi Zao Lee 
8 Used car dealers - = = 
y Service stations .07 .08 -O9 
10 Garages = = = 
11 Automotive parts and accessories Ai) FLSIAD) Wedapa 
stores 
12 Men's clothing stores Tov 2.04 2.84 
13 Women's clothing stores 1.24 VicieZ real 
14. Family clothing stores Pees: 2.66 3.44 
15 Specialty shoe stores pf? Wail: Weds! 
16 Family shoe stores 2698 Payee 3.09 
17 Hardware stores x x x 
18 Household furniture stores 2.00 1.82 ho \h9) 
19 Household appliance stores x x x 
20 Furniture, television, radio and 47 45 ae 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and t25 Wg Be: esi 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores Deol, 2.61 2.86 
23 + Florists 2.14 2.47 Zee 
24 Jewellery stores 6.89 sere) 6.95 
25 Sporting goods and accessories -90 ot 1.01 
stores 
26 Personal accessories stores 2.41 2.50 2.74 
27 Alcoholic beverage stores 1.41 1.28 1.30 
28 All other stores lie2 1.45 lie? 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 1.18 1.21 


u7/ 


TABLEAU 5. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Benne, oc Cameencs 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
N 
Als TiAl sii .68 -76 .60 Epiceries-boucheries 1 
wo ~36 -40 38 41 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
30 S040, By oho) 41 48 5 1}e) Tous les autres maqgasins d'ali- 3 
ments 
2.84 Ze Leal) Dieu 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.74 1.67 ‘\eah) 1.42 oa) 1.05 Magasins qénéraux 5 
Deiat 2.74 2.80 thd Zien te2e Bazars 6 
1.69 150 1.38 WUD CapspiTe TENS: Concessionnaires d'automobiles 7 
= = - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
.07 .07 .07 -06 Aol) -07 St at ions-service 9 
- ~ - - - - Garages 10 
ees 1.45 1.42 eee 1.45 1.40 Maagasins de piéces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 
2.340 nS: Voa72e 1.540 AOVAT eS: -61T ; Magasins de vétements pour hommes’ 12 
(loge 1.46 Joo! 1658 1.35 65 Magasins de vétements pour dames’ 13 
2.98 (RS S98) (anals 24 2.38 thea Maqasins de vétements pour la 14 
famille 
WadAtl 1.36 Wee: Wz 2s: 1.10 Maqasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
2.30 Drie. Zoo, JEAN) 1.80 ieod Maqgasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
1.62 {AES exe] 1) 5248) 1.45 1.47 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
“BN CB -36 aoe) 38 Oey Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
lols 1.09 real G) Trent Azul 85 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
2.94 2.62 2.68 BreilhZ 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
a8 2.20 1.94 2.58 2.30 teat / Fleuristes De 
4.64 Dewi Doli DAD 4.44 1.40 Bijouteries 24 
84 83 87 1.06 wail we Maqasins d'articles de sport et 25 
d' accessoires 
Zia Uoe7t Dine. PASAY) 7 0)7/ 22 Maqasins d'accessoires personnels 26 
770 a2 else 1.16F 1.47° 2652 Magasins de boissons alcooliques 27 
1.30 1.20 NG (hos! this 13 -66 Tous les autres maqasins 28 
1.09F 1.09° 1.150 1.13° 1.16° 14 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 


TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Combination stores (groceries and 
meat) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


January 


Janvier 


18 


for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1987 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1.49 Aer2a7, 1.30 599 TigByZ dee! 
Zu) 2.04 2.43 FENG) 2.66 2.50 
3.09 Byeois| Breit 4.68 Boe Bs Oh: 
-40 oo4 38 41 -40 -40 
254 Aya -63 -60 ./0 -/70 
oz aie S23B) 36 36 29 
abe, «45 mOr -88 -69 ./70 
12.16 a ole 14.92 14.47 i oeH/ 14.70 
45 45 294 -62 67 69 
-49 Abie) 450 -50F 620 660 
84 See -66 74 -82 81 
38 5: 5525) -40 -43 -42 
89 5OD ./0 ave pdb) 298 
-40 A bye A bye 44 -50 -48 
x x x x x x 
Ape) -47 38 41 -46 > 
x x x x x x 
PATE, Gis 2.49 ZeZ6 DRG? Zeal 
se 76 .83 .88 391 .89 
38 ‘by wD 36 ADD ie 
-40 -43 cali 224 ./8 -68 
GANS 14 214 .16 Bat a721| 
1.10 5ey) 1.20 TN GUS ess 
-40 5a! -40 abe) -40 a3) 
378 SIH 84 oe) eile 1.09 
-69 -65 ./70 .76 .80 ate)83 
85 -82 -90r 870 -96T 9350 
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TABLEAU 6. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Genre de Cammerce 
Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre m 
N 
Waexe) 1.41 Jobe 1.48 5B 1.68 Epiceries-boucheries 1 
2.60 /5s7h3) 2.48 ZeOz 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
3.38 By bYe) 25D 2245 2.07 7.62 Tous les autres maqasins d'ali- 3) 
ments 
OD aE) 47 Ap)0) 61 /4 Magasins de marchandises diverses 4 
phe) 60 63 aA 67 jee Magasins généraux 5 
il, 36 36 SoU 43 -80 Bazars 6 
De, 67 oe Sal 43 Sehsk Concessionnaires d'automobiles U/ 
- ~ - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
14.53 15.08 14.58 15.81 14.58 15.05 Stations-service 3) 
- - - - - - Garages 10 
of2) 707 7th aie 69 OME Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 
~43r 2920 .08t 650 ~/9t 1.650 Magasins de vétements pour hommes 12 
sh sou we aif 74 fee Maqasins de vétements pour dames 13 
558) 42 239 41 B42 .88 Maqasins de vétements pour la 14 
famille 
sly rls -80 82 80 3941 maqasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
-43 045 -43 -48 256 BIZ Maqasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x Xx x x Quincailleries Uy 
-62 -64 -63 67 69 -68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers ie) 
“ SSeANE 3.02 Zah6 2.58 2.61 Leo? Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
oleh ae .86 -85 OD 1.18 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
234 38 5B EZ. 38 ae Librairies et papeteries 22 
226 -45 ao Aa 43 85 Fleuristes Ze 
Sap -20 Ste alts) a2 se Bijouteries 24 
eae tee lien oe 1.10 2.83 Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
47 Jo 45 -40 48 (50s) Magasins d'accessoires personnels 26 
eel (aah! 2O9E .86r -68r Wed ou Magasins de boissons alcooliques Zh 
wht 83 wD Fils: ae) Ae Tous les autres magasins 28 
-92r -92t .87T -89r .86r ilaoD, TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


No. 


10 


11 


14 


15 


(2) 


Major trade groups - 
Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 
Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies(1) 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers(2) 


Regions 


Atlantic provinces 

Québec 

Ontario 

Prairie provinces 

British Columbia, Yukon and Nocthneat 


Territories 


Includes: 


Electrical machinery, equipment and supplies 


1987 


August /July 


Aodt/ juil. 


per cent - pourcentaqe 


-1.7 


+3.7 


-2.8 


-1.5 


-2.3 


+0.2 


+0.5 


+0.8 


+0.7 


Sept./Auq. 


Sept. /aodt 


-2.8 


+3.1 


-1.2 


-1.1 


+2.2 


+0.2 


+2.8 


+1.8 


+0.3 


-1.0 


+1.5 


Oct./Sept. 


Oct./sept. 


+0.5 


+3.9 


+1.0 


+0.6 


+2.6 


+0.3 


Nov./Oct. 


Nov./oct. 


-0.9 


-5.2 


-1.3 


-1.3 


-1.9 


+0.7 


+0.7 


-0.4 


-1.6 


and Machinery and equipment, n.e.s. 


Dec./Nov.F 


Déc.nov.t 


+3.3 


+1.5 


+5.5 


+4.6 


+1.0 


+2.2 


+1.7 


+2.5 


+7.3 


+7.2 


1988/1987 


Jan./Dec.P 


Jan./déc.P 


+2.1 


+1.5 


-3.4 


+4.9 


-1.9 


+1.5 


+1.7 


+1.3 


+2.8 


+7.2 


Sea 


+0.5 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (Sine 


627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a4 l'année précédente de 1l'estimation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
August September October November Decemberl JanuaryP Régions 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembrer JanvierP 
NO 
per cent - pourcentage 
+3.4 +3.7 +5.0 +5.0 +8.5 +10.5 Total, tous les groupes de commerce 1 
+9.6 +4.4 +6.1 +2.2 +4.5 +8 .2 Produits alimentaires Z 
+7.3 +9.2 +8.3 +7.4 EOreT| +5.8 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+2.4 +0.6 +0.5 +3.2 +6.5 +9.8 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+7.5 +4.8 +6.8 +4.3 +93 +5.7 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-7.8 -4.5 -0.6 -0.2 +3.9 +8.1 Machines et matériel agricoles 6 
+2.7 +0.3 +0.4 =e ey +59 +8.4 Autres machines et équipement(1) 7 
+0.4 +2.1 +3.3 +4.0 +6./7 +8./7 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+8.2 +16.5 +21.3 +20.2 +21.3 +21.7 Bois d'oeuvre et matériaux de construction } 
+2.3 +7.0 +7.0 iS) 411.9 +16.5 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+10.8 +7.8 +8.4 +12.6 +13.7 +12.3 Provinces de 1'Atlantique 11 
+6.6 +9.0 +9.5 +11.4 +12.8 +13.7 Québec 4 \72 
+4.5 +3.1 +4.5 +3.0 +7.8 +11.1 Ontario Ls 
-3.6 -2.9 -0.6 +0.1 +4.9 +8.4 Provinces des Prairies 14 
+3.9 +5.8 +5.9 +5.1 +6 .3 +4.4 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales.Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions August September October November December! JanuaryP 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembref JanvierP 
No. 
1 Total all trade groups 1.46 ees t UGRU 1.38 Veer 1.68 
2 Food Bis 67 -69 -67 -69 lhe) 
3 Tobacco, drugs and toilet Ae)s, 89 -87 oe 96 1.05 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.81 1.56 1.63 1.82 2.48 (2 (f25) 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories ee 1.76 1.69 1.81 2.24 ZiatG 
6 Farm machinery, equipment and 2.63 2.43 2.38 3.02 2.67 eo 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.63 1.33 iboske 1.48 1.46 1.67 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1549 1.40 1.40 We Weil 1.62 
heating equipment 
9 Lumber and building materials GRZA Wovliz: ols 1.28 1.85 1.82 
10 Other wholesalers(2) 1.45 2372 NS 5358 1) oo322 1.47 1.83 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.30 1.28 1.30 1.36 1.34 UlG27/ 
12 Québec 154 Uo7s oe (lobe, Use: 1.65 
13 Ontario 1.48 e292 tee o toes 1.44 1.64 
14 Prairie provinces 1.80 oe) eZ Orn Hick Zo 
15 British Columbia, Yukon and Northwest \es4/ 1.10 1.14 re Zant os W252, 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 


23 


TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


—-- _____ _____- ___—. pm a i a ee, 


1986 1987 
me ie Grands groupes de commerce - 
August September October November December January Régions 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 
No 
1.58 1.47 1.42 1.56 1.58 1.70 Total, tous les groupes de commerce 1 
.70 SUL tlh SUS -/70 14 Produits alimentaires 2 
93 .89 84 96 1.05 1.06 Produits du tabac, pharmaceutiques 43 
et articles de toilette 
1.88 eae: ee) 744" 2.55 Zig?) Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
2.00 WeoZ 1.60 1.89 1.88 2.34 Véhicules & moteur et accessoires > 
Zees) PS! 2.47 3.62 Dead 3.62 Machines et matériel agricoles 6 
2.01 1.81 1.69 1.82 1.68 ead Autres machines et équipement(1) 7 
1.64 Ahaey74 1.54 1.64 1.98 GIT Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
Her 9 Or Weald 1.26 1.64 1.74 Bois d'oeuvre et matériaux de 2) 
construction 
1.67 1.43 1.46 tee ass: 1.83 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
‘oeks} i RGEH/ Ai 1.40 {ook} 43%) Provinces de 1'Atlantique 11 
UBS 174 NAAT) 1238 (eon TiOZ Québec v2 
py 1.44 1.38 ie, 1.50 1.66 Ontario 13 
e2.18 Diy ADE 2 NG 2.07 Lisl Provinces des Prairies 14 
eo le25 MeeAy 1.36 1.42 1.46 Colombie-Britannique, Yukon et tS: 


Territoires du Nord-Ouest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques 3 et Machines et équipement, n.c.a. (CL . 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1984-1987(1) 
TABLEAU 9. Concessionnaires d'automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1984- 


1987(1) 
Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
1984 
March - Mars 1.46 +17.4 
June - Juin er WZ 7 -1.3 
September - Septembre Netz -4.4 
December - Décembre 1675 +8.2 
1985 
March - Mars 1.45 +17.6 
June - Juin hed2 -2.8 
September - Septembre Looe -0.8 
December - Décembre 1.99 +20.7 
1986 
March - Mars AGIZ +13.8 
June - Juin 1.80 +5.0 
September - Septembre 1286 -11.0 
December - Décembre 7 ceegas ) +8.3 
1987 
March - Mars M77 +6.1 
June - Juin fie O -4.5 
September - Septembre 1.635 -20.0 
December - Décembre Lek +35.3 


(1) Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
(1) Obtenus & partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on in- 
ventories of wholesale merchants, chain 
stores, department stores and independent 
motor vehicle dealers are brought together 
to aid users of particular statistics. The 
data are a consolidation of inventory sta- 
tistics and constitute a counterpart to sim- 
ilar statistics available on inventories at 
the manufacturing level (see: Inventories, 
Shipments and Orders in Manufacturing Indus- 
tries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks 
of merchandise on hand for resale at the end 
of the month or quarter, usually valued at 
cost price except when otherwise specified 
(e.g., department store stocks which are 
valued at selling price). They do not in- 
clude goods held on a consignment basis, nor 
do they include items not held for resale, 
such as fixtures, equipment and supplies. 
Estimates are not adjusted for seasonal 
variations, price changes or number of busi- 
ness days in the respective months. 


The tables relating to inventories of 
department stores and chain stores’ show 
monthly dollar volume estimates of invento- 
ries held in Canada by various kinds of 
business and by departments within depart- 
ment stores. In the case of independent 
motor vehicle dealers, only the quarterly 
percentage change in the estimated level of 
stocks as well as the month-end stock-sales 
Tatio are given. The table relating to 
wholesale trade inventories presents’ the 
monthly percentage change in the estimated 
level of stocks by kind of business. The 
stock-sales ratios shown throughout’ this 
publication are derived by dividing the 
dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor 
vehicle dealers, ratios are based only on 
data supplied by a panel of respondents. No 
adjustment is made in these ratios for the 
mark-up in sales which varies from trade to 
trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories 
has revealed that, with the exception of 
motor vehicle dealers, the sample of respon- 
dents does not yield results of fully satis- 
factory quality. Hence, publication of 
estimates of quarter-to-quarter percentage 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données 
sur les stocks des grossistes, des magasins a 
succursales, des grands magasins et des conces- 
Sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles 
sont destinées a aider les utilisateurs de ces 
statistiques. Ces données’ représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et 
elles constituent un complément aux statistiques 
sur les stocks des industries manufacturiéres 
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus- 
tries manufacturiéres, n® 31-001 au catalogue). 


Il s'agit ici des stocks commerciaux de mar- 
chandises en magasin destinées a la revente a la 
fin du mois ou du trimestre. Les stocks sont 
habituellement évalués au prix cottant sauf si 
indication contraire (par exemple, les stocks des 
grands magasins sont évalués au prix de vente). 
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi- 
gnation ni les articles non destinés a la re- 
vente: installations, matériel et fournitures, 
par exemple. Les estimations ne sont pas désai- 
sonnalisées ni corrigées des changements de prix 
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands 
magasins et des magasins a succursales contien- 
nent les estimations mensuelles de la valeur mo- 
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun 
des divers genres de commerce et par rayon a 
l'intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles indépendants, le 
tableau ne contient que le taux trimestriel de 
variation de l'estimation du niveau des stocks, 
ainsi que le rapport stocks-ventes a la fin du 
mois. Le tableau se rapportant au commerce de 
gros indique les variations en pourcentage par 
rapport au mois précédent de l'estimation du 
niveau des stocks selon le genre de commerce. 
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette 
publication sont obtenus en divisant la valeur 
monétaire des stocks par la valeur monétaire des 
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles 
indépendants, les ratios sont seulement basés sur 
les données fournies par certains enquétés. Au- 
cune rectification n'est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de 
vente qui varie d'un commerce a l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d'ensemble de l'enquéte sur les 
stocks commerciaux des magasins indépendants a 
révélé que, a l'exception des concessionnaires 
d'automobiles, les résultats produits a partir de 
l'échantillon des répondants n'étaient pas de 
qualité entieérement satisfaisante. Par consé- 
quent, la publication des estimations des varia- 


changes in inventories and month-end stock- 
to-sales ratios for independent + stores 
(other than motor vehicle dealers) has been 
discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of accept- 
able quality, will continue to be published. 
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tions procentuelles par rapport au trimestre 
précédent dans les stocks ainsi que les rapports 
stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires 
d'automobiles) a été discontinuée. Les estima- 
tions pour les concessionnaires d'automobiles, 
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable, 
continueront d'étre publiées. 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSI- 
NESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries sto- 
res; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products sto- 
res; confectionery and nut stores; dairy 
products stores; egg and poultry stores; 
fruit and vegetable stores; meat markets; 
fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third food) 
and department store mail order and cata- 
logue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal- 
ers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories’ shops. 
Tire, battery and accessories stores; home 
and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' furnishings 
stores; men's and boys' hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women's clothing stores. Women's and mis- 
ses' ready-to-wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; acces- 
sories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épi- 
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d'épiceries, confiseries et articles 
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et 
articles divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'alimentation. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits 
et légumes; boucheries; poissonneries; magasins 
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d'alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments) et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto- 
mobiles (neuves et d'occasion ou neuves’ seule- 
ment). 


Vendeurs d'‘automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions 
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobi- 
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs” et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et gargons; magasins d'ac- 
cessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs 
(ateliers de confection sur place de vétements 
Sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil- 
les; magasins de lingerie et bonneteries pour 
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et 
autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d'accessoires vestimentaires pour 
la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe 
stores; women's and misses' shoe gtores; 
children's and infants' shoe stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture sto- 
res. 


Household appliance stores. Household ap- 
pliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, tadio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary 
StORes. 


Book and stationery stores. Book and sta- 
tionery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories’ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard mo- 
tors and boating accessories; bicycle and 
bicycle repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; camera and photoqraphic sup- 
ply stores; luggage and leather goods sto- 
res; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores 
not specified. 


Note 


A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 Census’ of 
Canada (Volumes VII and VIII). 


Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. (Quincailleries. 


Magasins de meubles de maison. Magasins de meu- 
bles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa- 
reils ménagers; magasins de fournitures électri- 
ques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d'appareils ménagers. Maqasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et 
de produits de beauté. Droqueries y compris ma- 
qasins de spécialités pharmaceut iques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. 8ijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et accessoires. Ma- 
gasins d'articles de sports; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; maqasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs 
de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins et 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; maqasins d'appareils et de four- 
nitures photographiques; magasins de sacs de 
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui- 
nerie; magqasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré- 
gies des alcools; des magasins de vin; des maqga- 
sins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. 
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 


Une définition détaillée des genres de 
commerce de détail et de commerce de gros parait 
dans les publications du Recensement du Canada de 
1971 (volumes VII et VIII). 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Jrade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


Department Store Sales and Stocks. 
‘Was OileeaD pages.) harst: Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales, by Province 
and metropolitan area. Advance Re- 
lease. M., Bil. 1 page. First Issue, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


ketal Trade. oM., Bil. “Approx. . 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 36 pages. First 
(ISSN) 0705-5595). 


Salesieu Ms ees). 
Issue, 1952 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Retail Chain and Department Stores. 


As, Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 

Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 


0527-6411). 


Direct Selling «Canadas Av,e«Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 


700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 
Retail Trade Histerical Statistics, 


1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-062 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins, par province 
et région métropolitaine. Rapport provi- 
soire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
19324(ISSN 0705=5595 ):. 
Stocks. ;commerciaux.. Me, Bad..=30... pages’. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail @ succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017K). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 

Commerce de détail statistiques histori- 


GQUCS.. Noi 2aN 27 Meng, pOtlan 09> Pages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, 0., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Flor‘*sts, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de 
détail, H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
V9IT 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaillo- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a4 Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
$11,250 


THE CANADA YEARBOOK 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 


$49.95 plus shipping and handling (#54 inclusive in 
Canada, #70 other countries); Catalogue number 
11-402E, 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 
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Canad 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui figure dans la 
présente publication. 


449.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, #70 4 |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 
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LANNUAIRE DU CANADA 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 
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THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 


NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 

, SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 
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LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide. Il 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des défini 
et un index. 


N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exempl 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant 4 Ve 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtenir v 
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande 4 votre compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 
Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 
consultation de Statistique Canada le plus pres de chez vous. 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 


on the Canadian scene, this journal is claiming international 


attention from the people who need to know more about the 


social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 


improved discussion and analysis of Canadian social issues. 


Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Canada. 


LUE LODE OM EA ALAS tr et 
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OUS' DESIREZ. 
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FAIRE: EACOUISITION 


DUNE OEUVRE 
ORIGINALE ? 


Alors Tendances sociales canadiennes est la publication qu’ il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient |’attention des gens d’ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de I’heure au pays. 

A l'aide d'abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 
de |’éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de |’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’offre Statistique Canada. 


TENDANCES SOCIALES CANADIENS ES 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


Catalogue No. 11-O0O8E is available for $8.00 per copy/$32.00 


annually (in Canada); $9.00 per copy/$36.00 annually (elsewhere); 


students 30% discount from: 


Publication Sales, 

Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
Telephone: 1-800-267-6677 


Prices include postage and 
handling costs. Payment 
should be made in Canadian 
dollars or equivalent funds. 
($7 U.S. per issue/$28 U.S. 
annually) 


(Numéro 11-OO8F au répertoire) est publiée quatre fois |’an et se vend 

$8 l’exemplaire ou $32 |’abonnement annuel au Canada et $9 
I’exemplaire ou $36 |’abonnement annuel a |’étranger (étudiants: 30% de 
rabais). Vous pouvez vous procurer cette revue en vous adressant a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 

Téléphone: 1-800-267-6677 


Les prix incluent les frais de port et de manutention. 
Les paiements doivent étre faits en 

dollars canadiens ou |’équivalent 

($US 28 l’abonnement annuel; $US 7 |’exemplaire). 


Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical series 
released two weeks prior to publication. 
Current Economic Conditions © 


Brief, “to the point! summary of the economy’s 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes 


Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 

Major Economic Events 

Chronology of international and national events that affect 
Canada’s economy 

Feature Articles 

In-depth research on current business and economic 
isSues. 

_ Statistical Summary 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 


AND MORE... 
Regional Analysis 


Provincial breakdowns of key economic indicators. 


~~ International Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A, 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $200.06 / other countries 5 $225. 00. 

Per copy $20.00 / other countries $22.50 
(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 


To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A O16. For faster service, using 
Visa or MasterCard, call toll-tree, 1-800-267-6677. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General 
for Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further 
information. 


o other report on the Canadian 
» economy has this much to offer 


CANADIAN 
ECONOMIC 
OBSERVER 


¢ Ouipei and demand 
expanded in October, while 
stock market dropped sharply 
¢ Oil prices declined 

¢ implementation of the 
Harmonized Systert 

¢ The growth of the service 
econ? 
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L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


L’OBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
CANADIEN 


¢ Accroissement de le prexduction 
et de la demantle en octobre 
pendant fe chute elie mache 
boursier 

+ Baisse des prix de (energie 

# Mise en vigueur di Systeme 
harmonics 

¢ La croissance de Péconcense des 
Services 


Canadit 


' _ ucune autre publication ne vous procure autant de 
‘ renseignements relatifs a l'économie canadienne 


Les données du mois 


a 
Des données de derniére heure comprenant toutes les 

de statistiques les plus importantes qui ont été diffusé 
semaines avant la date de publication du bulletin. 
La situation économique actuelle 


Le rendement de |’économie au cours du mois, présente 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de fa produc ( 
de la demande et des principaux indicateurs ‘précur: 
des tendances de !’activité économique. 
Des notes techniques et statistiques 


Des notes portant sur les nouveaux programmes statis 
ques ou les programmes révisés et sur les progres ¢ 
de méthodologie propres a Statistique Canada. 
Les principaux événements économiques. ~ 


Des événements internationaux et.nationaux influence 
leconomie canadienne, présentés en ordre chronologiqt 


Des études spéciales 

Une recherche approfondie des affaires et des weston d 
tualité liges a | économie. 

Un apercu statistique 


Des tableaux, des graphiques = des degraries 
les statistiques des comptes nationaux, dela 
de la demande, du commerce, de l'emploi, des mare 
Ciers, etc. : 


ET PLUS ENCORE. . . 
Une analyse régionale 


Des ventilations par province d’ indicateurs écono 
stratégiques. : 
Un survol de l'économie internationale 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 
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Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
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How to Order Publications 
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Des données sous plusieurs formes... 
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HIGHLIGHTS 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted 
for seasonal variations, totalled $4,208 
million at the end of February 1988. This 
inventory level represented an increase of 
4.8% over the level reached in February 
M797. 


The February 1988 ratio of inventories to 
sales stood at 5.89:1, up from 5.57:1 ob- 
served a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled 
$4,275 million at the end of February 
1988, up 1.1% over the level reached in 
February 1987. 


The inventories to sales ratio stood at 
1.27:1 in February 1988, up over the ratio 
of 1.21:1 observed a year earlier and to 
the average ratio of 1.02:1 observed in 
the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in February 1988 were 
9.6% higher than in the corresponding 
period in 1987. The ratio of inventories 
to sales at the end of February 1988 stood 
at 1.59:1, down from 1.65:1 recorded a 
year earlier and up compared to the aver- 
age ratio of 1.53:1 observed in the three 
previous months. 


POINTS SAILLANTS 


Grands Magasins 


la valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'élevait A $4,208 
millions @ la fin du mois de février 1988. Le 
niveau des stocks représente une hausse de 4.8% 
par rapport au niveau atteint en février 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour 
le mois de février 1988 se chiffrait 4 5.89:1, 
soit une hausse comparativement au rapport de 
5.57:1 observé un an auparavant. 


Magasins de détail 4a succursales 


La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s'élevait Aa $4,275 millions a la 
fin du mois de février 1988 soit une hausse de 
1.1% par rapport au niveau atteint en février 
1G 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes déclarées s'établissait A 1.27:1. en 
février 1988, soit une hausse comparativement 
au rapport de 1.21:1 observé un an auparavant 
et au rapport moyen de 1.02:1, observé au cours 
des trois mois précédents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s'est accru de 9.6% en 
février 1988 en regard de la méme période en 
1987. Le rapport du total des stocks aux 
ventes, a la fin février 1988, s'est établi a 
1.59:1, soit une baisse comparativement a 
1.65:1 un an auparavant et une hausse compara- 
tivement au rapport moyen de 1.53:1 observé au 
cours des trois mois précédents. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Department January February February March April May June July 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 46,072 60,199 72,560 79,287 84,608 78,892 63,630 67,241 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 35,346 54,143 86,137 90,364 77,432 73,796 61,375 81,939 
3 Women's and misses' sportswear 225,337 275,896 253,001 331,272 337,732 316,469 268,253 268,361 
4 Furs 24,841 2A, 529 28,782 29,004 28,375 27,941 28,765 30,295 
5 Infants' and children's wear and nursery 101,301 TZ5R921 120,099 129,722 141,977 136,194 128,617 138,636 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 54,529 76,105 DEIR Ts? 84,512 66,609 63,927 58,230 86,387 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,058 68,020 45,913 64,397 67,727 68,470 59,804 60,696 
8 Intimate apparel 70,621 74,902 68,516 70,970 71,411 71,949 69,860 T2524 
9 Millinery 3,816 35957 740 }2 15) 4,151 3,644 3,423 2,809 5,720 
10 Women's and girls' hosiery 48,432 53,528 48,693 555991 52,898 52,404 48,877 56,331 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 63,548 ZOde 73,943 89 , 386 89,354 86,207 75,1U6 74,466 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 136,083 154,672 126,628 159,489 163,137 156,962 138,655 142,330 
13 Men's clothing 123,063 160,627 Wie Zo 212,789 215,226 ZAR SoZ W715; 235 165,950 
14 Men's furnishings 230,260 261,868 208,462 277,637 278,906 292,019 254,284 246,307 
15 Boys! clothing and furnishings 58,969 74,347 78,330 77,847 77,030 77,009 65,358 78,214 
16 Men's and boys' footwear 73,070 81,609 73,636 90,237 925199 Moe BHT ide 85,406 84,679 
17 Food and kindred products 28,195 44,158 58,511 57,822 39,188 25,808 29,056 25,048 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 305,390 307,794 283,408 291972 291,002 290,233 278,285 286,693 
19 Photographic equipment and supplies 45,942 46,906 54,543 58,600 56,239 56,764 52,624 Pty ZZ 
20 Piece goods 25,5295 28,248 26,767 32,805 33,305 26,609 25,008 26,126 
21. Linens and domestics 169,177 181,133 179,261 178,593 179,324 180,483 177,676 174,120 
22 Smallwares and notions 45,846 49,433 57,044 56,908 Digit 56,072 53,762 55,384 
23 China and glassware 93,095 102,502 102,714 111,876 112,325 111,858 101,194 100,311 
24 Floor coverings 66,023 71,077 61,404 LOG N27 71,135 70,665 80,173 68,940 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 78,045 82,071 72,167 84,879 82,789 83,877 81,217 81,461 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,627 Do RODe. 57,067 (hepa he) 70,691 69,576 68,485 71,684 
home furnishings 
27 Furniture 172,285 195,130 VOD ede 180,278 131,606 ET EY? 170,890 165,650 
28 Major appliances 93,813 97,610 76,422 95 ato 93,025 94,170 86,853 86,873 
29 Television, radio and music 183,178 194,782 192,741 197,866 194,854 196,715 185,959 195,493 
30 Housewares and small electrical appliances 174,261 194,787 172,889 203,645 201,545 194,644 182,455 189,828 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,422 148,984 143,175 164,660 171,760 168,394 160,019 1525125: 
32 Plumbing, heating and building materials 54,187 Do 2D. 61,481 68,491 68,999 68,298 66,455 67,477 
33 Jewellery 167,102 177,516 174,460 196,615 200,577 202,272 183,206 182,047 
34 Toys and games 124,369 1335797 124,927 1395151 132,785 126,188 138,984 180,316 
35 Sporting goods and luggage 126,154 151,966 152,174 189,668 188,990 186,374 164,551 146,898 
36 Stationery, books and magazines 124,778 131,486 119,629 151,205 151,504 152,878 152,589 175,749 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,404 65,039 70,316 TO 597> 67,882 65,648 64,240 62,022 
and supplies 
38 Meals and lunches 2,486 2,266 488 506 396 614 464 324 
39 Repairs and services 3,545 3056 3,013 3,131 3,079 3,328 3,446 Bi an2 
40 All other departments 56,921 66,373 91,045 124,139 122,638 113,726 91,204 82,803 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,748,886 4,208,327 4,016,477 4,648,851 4,621,214 4,539,881 4,178,859 4,292,007 


1) At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988 


 ——— 


Percentage change 


1987 
Variation procentuelle 
August September October November December February/ February Rayon 
January 1988/1987 
1988 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1988/1987 
1988 
thousands of dollars - milliers de dollars 
73,263 76,560 83,294 73,765 52,490) +30.7 -17.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
i formes pour dames et jeunes filles 
107,829 119,306 119,839 69,126 40,331 +O3\0Z -37.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
287,154 298,222 319,104 328,808 236,780 +22.4 +9.0 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
30,145 32,079 Sg had 34,338 30,018 -13.3 -25.2 Fourrures 
133,485 135,385 140,355 133,867 105,349 +21.7 +2.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
93,996 90,617 100,290 88,313 58,418 +39.6 +27.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
69, 388 79,969 100 , 536 109,479 63,491 +13.3 +48.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
71,849 72,805 771,979 83,389 77,305 +6.1 +93 Sous-vétements 
7,645 9,081 9,016 8,702 5,423 -6.8 +18.6 Chapeaux 
61,191 61,693 61,314 63,362 DAS ore +10.5 +99 Bas pour dames et fillettes 
82,867 96,866 116,303 115,362 74,089 +14.6 -1.5 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
156,957 172,801 180,483 170,507 1525952 +13.7 +22.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
174,636 205,600 230,277 200,172 134,516 +30.5 -7.8 Vétements pour hommes 
254,180 290,402 338,068 362,069 252,385 +13.7 +25.6 Articles d'habillement pour hommes 
82,947 85,486 D550 25 89,019 59,666 +26.1 -5.1 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
90,048 96,640 106,293 99,161 93,945 +11.7 +10.8 Chaussures pour hommes et gargons 
33,143 38,941 46,224 57,643 25,900 +56.6 -24.5 Produits alimentaires et connexes 
296,618 339,477 393,000 416,123 368,529 +0.8 +8.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
54,108 48,102 53,836 58,274 47,078 +2.1 -14.0 Appareils et fournitures photographiques 
25595 26,498 26,724 23',95> 28,762 +11.7 +5.5 Tissus & la piéce 
173,823 173,680 189,563 195,000 178,417 +7.1 +1.0 Literie et linge de maison 
D319 57,803 56,966 54,247 49,912 +7.8 ~13.3 Menus articles 
103,354 110,588 131,540 125,947 97,090 +10.1 -0.2 Porcelaine et verrerie 
66,204 69,842 67,350 72,291 76,589 +7.7 +15.8 Revétements de plancher 
80,426 80,867 80,503 80,463 78,743 +6.1 +14.7 Tentures, rideaux et housses 
73,451 76,433 80,113 67,997 51,478 +5.7 -2.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
161,891 168,164 168,802 172,035 173,287 +13.3 +22.5 Meubles 
83,069 92,020 90,484 94,743 95,156 +4.0 +27.7 Gros appareils ménagers 
193;,.9595 204,958 222,226 235,960 191,406 +6.3 +1.1 Téléviseurs, radios et musique 
195,463 204,981 2175875 235,164 Vigee? +10.1 +10.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
147,088 155,864 164,430 160,589 140,206 +5.3 +4.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
65,645 63,967 63,396 64,681 59,622 +9.4 -3.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
181,847 194,986 218,663 227,604 175,590 +6.2 +1.8 Bi jouterie 
232,549 265,207 283,376 242,502 131,833 +9.2 +8.7 Jouets et jeux 
145,059 153,961 169,173 169,247 132,442 +20.5 -0.1 Articles de sport et vaJises 
166,515 168,516 191,032 190,618 138,130 +5.4 +9.9 Papeterie, livres et revues 
59,984 62,842 62,058 64,181 61,738 +925 -7.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
312 436 453 479 333 -8.8 +364 3 Repas et casse-crodtes 
3,622 3,056 3,367 3,380 3,424 -U.3 +17.4 Services et travaux de réparation 
64,924 79,267 90,179 90,781 58,908 +16.6 -27.1 Tous autres rayons 
4,444,962 4,763,968 5,185, 534 5,132,923 4,030,659 412.3 +4.8 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


NO 


41 


(1) Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


ed 


1988 1987 
Deven ene January February February March April May June 
Janvier Février Février March Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Drei Ol 6.07 6.40 Dail 4.30 Bey B) oA 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.17 Deoe sey 4.43 4.64 5.84 7.47 
3 Women's and misses! sportswear 5.41 Did: 5.48 5.30 4.43 3.68 3.42 
4 Furs 5624 7.44 10.52 12.44 27.82 28.00 Beale) 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4.33 4s97 D07 4.37 4.18 4.59 4.71 
equipment 
6  Girls' and teenage girls’ wear 5.82 Oats egAl 4.44 BIL5 3.61 F511 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.79 5.11 3.82 4.57 4.08 3.65 Dee 
8 Intimate apparel 5.54 7.05 7541 5.03 Deve) 4.76 4.52 
9 Millinery 3.00 ZiehG 4.10 6.88 4.30 4.20 Dae 
10 Women's and girls' hosiery 4.67 2.25 5.16 4.66 4.08 4.30 4.84 
11. Women's and girls' gloves, mitts and Dead Wee 6.64 6.11 5.14 4.70 4.86 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear The tidl 7.94 ath bye) 4.50 4.60 4.41 
13. Men's clothing 6.45 8.83 8.27 6.49 5.86 87 4.42 
14 Men's furnishings Dou 6.33 5.69 5.62 5.01 Diet 3.42 
15 Boys' clothing and furnishings 6.46 ese} Urey? 4.61 3.68 4.16 4.27 
16 Men's and boys' footwear 6.85 7.47 6.82 5.01 4.44 4.94 4.30 
17 Food and kindred products 1.75 2.24 1.09 eee 0.74 0.69 TS IG 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.43 Di 2 5.86 EY Sep Dati Dis 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 7.90 7.54 6.46 6.05 4.85 
20 Piece goods 9.17 FST 7.02 6.53 7.69 6.95 6.70 
21 Linens and domestics 4.82 7.12 7.61 6.11 5.98 5.62 5.22 
22  Smallwares and notions 4.52 6.39 7.20 6.60 6.69 7.64 7.97 
23 China and glassware 10.23 P92 11.70 TED: 10.25 8.95 8.94 
24 Floor coverings 6.12 7.04 6.24 DY, 5.49 Del? 6.12 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.97 Ws21 6.16 5.63 2.25 4.98 4.77 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.68 7.86 8.63 8.58 8.57 8.40 8.72 
home furnishings 
27 ~+Furniture 3.69 4.89 4.24 3.88 3.87 3.5 3.33 
28 Major appliances 2.24 2.88 2.33 2.50 2.35 2.11 1.60 
29 Television, radio and music 4.89 5339 6.20 5.82 5.70 5.89 5.55 
30 Housewares and small electrical appliances 5.16 6015 6.04 Gory 6.59 5.46 Sut 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. TeZ> 7.34 8.42 6.88 5.62 4.27 4.27 
32 Plumbing, heating and building materials De9H, PpeH| B55 6.75 5.61 5.05 3.89 
33 Jewellery 14.77 12.78 V2 29 10.79 8.87 7.99 7.24 
34 Toys and games 9.58 9.09 8.64 7.88 5.35 6.48 6.63 
35 Sporting goods and luggage 6.54 WsD2 9.97 827 5.38 5.12 3.72 
36 Stationery, books and magazines 5.26 5.09 5.09 6.11 5.79 2 ihe, 5.42 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Dahl 7.40 8.50 6.34 bye le) 5.38 4.96 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.13 0.13 0.03 0.03 0.02 0.04 0.03 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.25 0.21 0.18 0.18 0.16 
40 All other departments 2.07 2.26 2639 2.76 2.02 1.90 sheath 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.89 5.57 5.18 4.56 4.39 4.11 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
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ca eo a) ee ee ie ee 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


No 


WP w 


owuana 


31 
22 
33 


34 
35 


1987 
July August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
eee ee ee nen ne 
4.18 4.37 4.47 4.97 4.19 2.35 
10.91 6.69 5.66 3.64 2.38 1.57 
4.09 4.37 3.85 4.02 4.16 2.30 
21.41 17.16 15.17 10.90 6.24 4.92 
552 3.85 3.92 3.80 3.44 2.16 
5.87 3.21 4.34 5.25 3.44 1.85 
3.49 4.20 4.35 4.85 3.47 1.11 
4.94 4.95 4.52 9.35 5.179 3.54 
6.37 8.83 7.85 3.97 3.12 1.51 
7.17 6.39 4.53 4.00 4.00 2.25 
5.70 5.98 5.42 5.35 3.82 1.56 
5.54 4.98 4.77 4.73 4.14 3.57 
5.56 6.18 5.73 5.54 3.90 1.95 
4.74 4.14 4.40 4.57 5529 1.41 
5.36 2.82 4.28 4.89 3.72 1.83 
5.58 5.23 4.66 5.21 4.24 3.37 
1.57 1.72 2.09 1.65 2.03 0.46 
5.44 5.23 5.64 6.06 5.33 2.34 
4.79 5.05 4.92 5.77 4.76 1.86 
8.11 6.86 6.67 5.43 4.94 7.24 
5.19 4.46 4.46 5.11 4.60 2.87 
7.56 7.19 5.60 5.13 4.58 3.69 
8.39 9.28 8.88 9.67 5.86 2.38 
5.12 5.32 5.07 4.34 4.14 5.45 
4.81 4.94 5.07 4.70 4.65 4.37 
8.45 7.89 8.18 7.77 4.70 1.98 
2.86 3.33 3.09 2.95 3.15 3.41 
"1.54 1.75 1.95 1.78 1.79 tHOEYE 
5.27 4.12 4.31 4.83 3.86 1.82 
5.28 4.67 5.16 5.08 4.27 1.69 
4.76 5.58 5.30 5.48 4.26 2.73 
3.78 5.36 5.03 4.76 4.49 3.55 
8.44 8.46 8.49 9.47 5.91 2.17 
8.38 10.91 11.72 7.97 3.16 1.09 
3.74 6.01 7.22 7.98 5.89 2.48 
6.86 4.20 4.98 6.52 4.42 1.73 
4.48 4.99 5.26 3.55 3.96 3.67 
0.02 0.01 0.02 0.02 0.02 0.01 
0.17 0.18 0.14 0.14 0.13 0.13 
1.94 1.90 2.53 2.49 2.13 0.81 
4.58 4.48 4.63 4.64 3.80 1.98 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 
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1988 1987 
Department January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai June 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.16 0.19 0.18 0.19 0.24 U.29 0.26 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.29 U.23 0.15 0.23 0.20 BS17 0.12 
3 Women's and misses! sportswear 0.18 0.19 0.20 0.21 0.23 0.26 0.27 
4 Furs 0.17 0.12 0.09 0.08 0.04 0.04 0.02 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.22 0.22 0.24 0.25 0.21 0.21 
6 Girls' and teenage girls’ wear 0.17 0.17 0.20 0.26 0.27 U.27 0.27 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 0.21 0.27 0.26 0.25 0.28 0.29 
8 Intimate apparel ON 0.15 0.14 0.20 0.19 0.21 0.22 
9 Millinery 0.27 0.26 0.26 0.17 0.22 0.23 0.29 
10 Women's and girls' hosiery 0.21 0.20 0.19 0.23 0.24 0.23 0.20 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 0.17 0.15 0.16 0.18 0.19 0.21 0.19 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.12 0.13 0.15 0.21 0.22 0.21 0.21 
13, Men's clothing 0.15 0.13 0.13 O47 0517 0.17 0.20 
14 Men's furnishings 0.16 0.17 0.19 0.20 0.20 U.2U 0.27 
15  Boys' clothing and furnishings 0.15 0.16 0.15 0.22 0.27 0.24 0.21 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.14 ORS: 0.22 0.23 0.20 0.22 
17 Food and kindred products 0.60 0.55 0.96 0.79 1.09 1.15 0.54 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 0.17 0.18 0.18 0.20 0.19 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.15 0.12 0.14 0.15 0.17 0.20 
20 Piece goods -10 0.11 14 0.17 ad 0.13 0.14 
21 Linens and domestics 0.20 0.15 0.13 0.16 0.17 0.18 0.19 
22 Smallwares and notions 0.21 0.16 0.14 0.15 U.15 OS 0.13 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.09 0.09 0.10 Ota U.11 
24 Floor coverings 0.15 0.15 0.16 0.19 0.18 0.19 0.17 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.14 0.16 0.19 ei be} 0.20 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 0.13 0.11 O13 Osi2 0.12 Ors 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.22 0.24 0.27 0.26 0.29 0.29 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.45 0.44 0.42 0.48 0.60 
29 Television, radio and music 0.20 0.19 0.16 0.17 Oe 0.17 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.17 0.16 0.16 0.15 0.18 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.12 0.16 0.18 0.23 0.23 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 0.12 0.16 0.18 0.20 0.25 
33 Jewellery 0.07 0.08 -08 0.10 ol 0.13 0.13 
34 Toys and games 0.10 011 0.12 0.18 0.18 0.15 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.15 0.11 0.11 0.13 0.19 0.19 0.25 
36 Stationery, books and magazines 18 0.20 0.19 18 0.17 0.17 0.18 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs AT 0.14 12 0.16 ills: 0.18 0.20 
and supplies 
38 Meals and lunches 13.09 7.34 26.70 Bat BP pets 32.91 30.12 
39 Repairs and services 5.10 4.61 4.10 4.87 5.41 5.65 6.32 
40 All other departments 0.48 0.48 0.44 0.42 0.49 0.51 U.50 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 0.19 0.21 0.22 0.23 0.23 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 

July August September October November December Rayon 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

NO 

0.25 0.24 0.23 0.21 0.22 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 

: formes pour dames et jeunes filles 

0.10 Os17 0.19 0.28 0.31 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.24 0.24 0.26 0.26 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 

0.20 0.25 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.20 0.32 0.23 0.20 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.29 0.25 0.25 0.23 0.30 0.66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.21 0.20 0.22 0.19 0.18 U.27 Sous-vétements 8 

0.21 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 

0.15 0.16 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 

0.17 0.18 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.18 0.17 0.19 0.19 0.24 0.41 Vétements pour hommes 13 

0.21 0.25 0.24 0.24 0.29 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

0.18 0.20 0522 0.20 0.23 0.29 -Chassures pour hommes et gargons 16 

0.59 0.66 0.52 0.66 0.55 4 1 Produits alimentaires et connexes 17 

0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.21 0.20 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.13 0.14 0.15 0.19 0.19 0.15 Tissus &@ la piéce 20 

0.19 0.22 0.22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 

0.13 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 

0.12 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 

0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 Revétements de plancher 24 

0.21 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.12 0.13 OaiZ 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.34 0.30 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 27 

0.65 0.56 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménagers 28 

0.19 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Téléviseurs, radios et musique 29 

0.19 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.20 0.18 0.19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.27 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 33 

0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 

0.25 0.17 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35 

0.16 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 

0.22 0.20 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

42.29 66.10 54.18 49.95 S52 a2 76.68 Repas et casse-crodtes 38 

6.03 5.46 6.39 Ue Uotli 7.59 Services et travaux de réparation 39 

0.49 0.46 0.43 0.43 0.47 0.97 Tous autres rayons 40 


0.22 0.23 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks(1) of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 
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1988 1987 
Kind of business group(2) January February February March April May June July 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Combination stores (groceries and 963, 738T 960,846 994,140 O99 iit 991,118 1,015,896 1,020,975 1,026,080 
meat) 
2 Grocery, confectionery and sun- 73,884 75,509 VaeooA 72,661 165912 Toy Zan 74,008 74,600 
dries stores 
3 All other food stores 5,146 5,393 5,822 6,055 5,419 5,560 5,616 5,655 
4 General merchandise stores 398,257 435,693 409 , 354 4515927 430,235 430,235 414,747 430,507 
5 General stores 127,019 117,239 120,922 122,615 118,814 114,180 117,834 125,022 
6 Variety stores 183,267F 187,665 267,533 196,637 ADT 227 194,071 191,548 200,168 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 63,114 55,099 54,989 62,522 62,522 66,398 
8 Used car dealers - - - - - - - - 
9 Service stations 17,454 16,826 18,445 16,158 16,562 16,214 17,5352 18,025 
10 Garages - - - - - - - - 
11. Automotive parts and accessories 29,101 31,545 28,083 28,280 29,044 29,538 29,302 27,515 
stores 
12 Men's clothing stores 93,585F 108,182 109,829 120,548 124,767 117,905 102,695 117,791 
13 Women's clothing stores 175,818F 194,982 202,924 219,767 220,426 217,340 209,298 215,158 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 268,584 296,785 298,269 294,988 289,678 315,170 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 14,465 14,364 14,723 14,723 14,473 16,890 
16 Family shoe stores 130,402T 145,920 136,587 169,231 165,677 157,395: 152,199 158,896 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 76,452 79,204 78,808 77,074 71,756 66,661 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 30,050 30,952 25,594 26,183 26,654 25,854 25,854 25,932 
appliance stores 
21. Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 185,883 185,325 181,063 179,614 180,512 184,483 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 OTe 98,799 ITS 119 96,148 96,821 104,664 98,279 
23 +Florists 4,138 4,916 3,926 3,887 4,206 4,130 3,358 3,543 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 187,775 186,648 191,687 193,412 187,996 187,244 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 23,548 25,149 27,010 CATA 27,435 28,615 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 127,201 OMI Eh k) 136,261 144,164 146,326 147,936 
27 Alcoholic beverage stores 513,872T 491,425 456,556 451,041 447,522 453,037 479,222 462,509 
28 All other stores(3) 292,988 308,223 287,690 303,225 ZI O22 297,044 291,400 303,930 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,173,473F 4,275,420 4,227,867 4,299,621 4,267,077 4,283,170 4,257,433 4,345,261 


(1) Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Cataloque 63-210. 


(2) See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 


(3) A more detailed description of the group "all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005) in which sales data 
are reported. 


15 


TABLEAU 4. Magasins de détail & succursales - Estimations mensuelles des stocks(1) de certains genres de commerce, Canada, 1987 et 1988 


rrr UE URE 


Percentage change 


1987 
Variation procentuelle 
a 
August September October November December February/ February Genre: délarand 
January 1988/1987 Se eg Den Meg ser 
1988 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1988/1987 
1988 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,000,428 1,018,436 1,058,155 1,053,922 985,417 -0.3 -3.3 Epiceries-boucheries 1 
73,481 74,069 73,995 74,883 77,204 +2.2 -- Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,463 6,725 7,747 8,870 4,657 +4.8 -7.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
438,256 431,682 478,304 460,128 360,740 +9.4 +6.4 Magasins de marchandises diverses 4 
121,396 124,310 124,807 123,309 106,292 -7.7 -3.0 Magasins généraux 5 
204,572 207,845 213,249 211, 330 173,713 +2.4 -29.9 Bazars 6 
54,845 51,445 65,387 705294 UAW ai le} +3.0 +21.1 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
WS TEn| 18,343 16,637 18,234 18,106 -3.6 -8.8 Stat ions-service 3 
= - - - - - - Garages 10 
26,359 26,992 27,748 29,274 28,308 +8.4 +12.3 ' Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 11 
mobiles 
107,661 118,104 129,914 128,485 89,297 +15.6 -1.5 Magasins de vétements pour hommes 12 
249 , 368 266,076 274,324 268,289 190,485 +10.9 -3.9 Magasins de vétements pour dames 13 
SYA AT Ay 342,168 357 225. 354,008 268, 338 +13.0 +9.8 Magasins de vétements pour la famille 14 
17,025 17,859 18,091 17,838 17,249 +6.6 +25.7 Magasins de chaussures spécialisées 15 
166,523 183,009 185,937 175,710 146,191 +11.9 +6.8 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries 17 
64,528 65,625 67,856 68,942 66,253 +6.8 -8.6 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
24,272 26,408 29,551 30,910 30,292 +3.0 +20.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
181,716 193,164 204,174 206,012 199,214 -3.9 +4.8 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 21 
duits de beauté 
99,164 104,816 125,045 128,796 102,908 -3.7 -1.1 Librairies et papeteries 22 
3,529 3,723 4,348 4,670 4,021 +18.8 +25.2 Fleuristes 23 
188,742 196,292 209 ,836 225,154 196,559 +1.0 +6.0 Bijouteries 24 
31,276 33,027 36,726 36,873 31,305 -0.1 +25.2 Magasins d'articles de sport et d'acces- 25 
; soires 
11,491 157,390 175,475 184,109 169,012 -4.7 +9.4 Magasins d'accessoires personnels 26 
498 ,003 523,949 593,827 681,440 5511, oD -4.4 +7.6 Magasins de boissons alcooliques 27 
308,185 352,052 362,127 363,938 299,885 +5.2 +7.1 Tous les autres magasins(3) 28 
4,395,669 4,561,767 4,881,454 4,967,221 4,227,424 +2.4 +1.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUCCURSALES 29 


(1) Ces données ont été ajustées & la base des Magasins de détail & succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 

(2) Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 

(3) Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparait dans la publication qui traite des ventes - Commerce de détail (n° 
63-005 au catalogue). ‘ 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Combination stores (groceries and 
meat ) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Househotd appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


1988 


January 


Janvier 


-66T 


2.247 


February 


Février 


1987 


February 


Février 


Say) 


March 


Mars 


ave, 


2.85 


April 


Avril 


12 


242 


1.26 


May 


Mai 


-66 


38 


June 


Juin 


alZ 


-40 
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TABLEAU 5. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 © 
July August September October November December Genre de commerce 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre oS 
a/b) ela 74 68 -/6 -60 Epiceries-boucheries 1 
.58 336 -40 20) 41 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
-30 -30 ook) 41 -48 ails: Tous les autres magasins d'ali- 3 
ments 
2.84 74505) Dia he 2.01 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.74 1.67 eS 1242 1.50 1.05 Magasins généraux 3) 
2.71 2 al 2.80 2.70 PRD igre Bazars 6 
1.69 1.50 1.38 Tah Liga 2.63 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - ~ - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
07 -07 -07 -06 07 -07 Stations-service 9 
= = = ~ - - Garages 10 
1 BS. 1.45 1.42 OES 1.45 1.40 Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
res d' automobiles 
2.34 1.93 Ue 1.54 7a -61 f Magasins de vétements pour hommes 12 
135, 1.46 15 52. 1.38 is 2) -65 Magasins de vétements pour dames’ 13 
2290 (ee) ZeDD) 2.43 2.38 1.14 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
/45/ 1.36 62> U2 125 1.10 Magasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
2.30 Zi li: 2o52 2.07 1.80 1.39 Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x Xx x x x Quincailleries AW 
VAG Wo 1.38 1.450 1.45 1.47 Magasins de meubles 18 
x x x Xx x x Magasins d'appareils ménagers ap 
D2 2 ~36 Behe, ABs) 9 Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
Tae, es Bie) 1.16 q avte? azul .85 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
2.94 2.62 2.68 by 172 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
1.78 DfA¥) 1.94 2.58 2.30 hist! 7! Fleuristes 745) 
4.64 5.01 Sy61/7/ 5.65 4.44 1.40 Bijouteries 24 
84 83 -87 1.06 91 Abe) Magasins d'‘articles de sport et 25 
d'accessoires 
Zo aod 2.22 2.00 2.07 392. Magasins d'accessoires personnels 26 
bly ail tee 1.16 1.47 -65 Magasins de boissons alcooliques 27 
1.30 20) SPAT 1.34 1.13 -66 Tous les autres magasins 28 
1.09 1.09 1.15 1.13 1.16 14 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 


TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios f| 


No. 


10 


11 


28 


29 


Kind of business 


Combination stores (groceries and 
meat ) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


1988 


January 


Janvier 


1.527 


2.42 


3.94 


-80r 
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or Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


February 


Février 


1.39 


1987 


February 


Février 


-65 


-82 


March 


Mars 


1.20 


April 


Avril 


1.59 


Leh) 


May 


Mai 


1.52 


2.66 


2662 


June 


Juin 


1.38 


2.50 


TABLEAU 6. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Genre Ge commerce 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre ' 
N 
1.38 ead 1.35 1.48 1.32 1.68 €piceries-boucheries 1 
2.60 Lill 2.48 2.62 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
3.38 B26 LisioD: 2.45 2.07 7.62 Tous les autres magasins d'ali- 3 
ments 
sey oN -47 20 -61 74 Magasins de marchandises diverses 4 
28 -60 63 oft 67 392 Magasins généraux p) 
ell -36 ~36 ATi 043 -80 Bazars 6 
Aedes -67 oI ey | 43 -38 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
14.53 15.08 14.58 15.81 14.58 15.05 Stat ions-service 9 
= 4 = = - - Garages 10 
ale; -69 arial 15 -69 342 Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
res d' automobiles 
043 soz ete) -65 79 1.65 : Magasins de vétements pour hommes 12 
«14 -69 AYE 72 74 1.353 Magasins de vétements pour dames 13 
Ob -42 ote) 41 42 88 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
19 T/s -80 -82 -80 91 Magasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
-43 «45 43 -48 -56 1/2 Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
62 64 -63 67 69 -68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
3 BIG 3.09 2.76 2.58 2.61 Thee ye) Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
89 aye 86 85 a05 ttle’ Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
34 38 Spal “ey 38 392 Librairies et papeteries 22 
-56 45 ee 239 43 85 Fleuristes 23 
22 -20 aly, -18 23 72 Bijouteries 24 
1.19 a2 GUE 294 1.10 2.85 Magasins d'articles de sport et 25 
d' accessoires 
47 “ey 45 -40 -48 1.09 Magasins d'accessoires personnels 26 
1.31 1.10 89 - 86 68 qd Magasins de boissons alcooliques 27 
of7 -83 Sie) Ale, -89 1.51 Tous les autres magasins 28 
92 92 -87 -89 -86 1.35 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - 
Regions Sept./Aug. Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec.-?  Feb./Jan.P 
Sept. /aodt Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan./déce.t  Fév./jan.P 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +0.6 +0.5 -0.9 +3.35 +1.7 42.3 
2 Food -0.3 +3.9 -5.2 +1.5 -0.6 +1.3 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +1.2 +1.0 -1.3 +55 -3.4 -1.0 
4 Apparel, dry goods, furniture and -2.8 -0.8 -1.3 +4.6 +4.1 +2.2 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +3.1 -0.5 -1.9 +1.0 -2.4 +6.7 
6 Farm machinery, equipment and supplies -1.2 -1.7 +0.7 +2.2 +1.2 +0.6 
7 Other machinery, equipment and -1.1 +0.3 +0.7 +1.7 +1.0 +0.2 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +2.2 +0.6 -0.4 +2.5 +2.0 +2.2 
equipment 
9 Lumber and building materials +0.2 +2.6 -0.8 +7.3 +7.5 +4.7 
10 Other wholesalers(2) +2.8 +0.3 -1.6 +7.2 +4.6 +1.9 
Regions ~ 
11. Atlantic provinces +1.5 +0.9 +0.8 -0.4 -0.8 +4.0 
12 Québec +1.8 +1.3 +0.1 +3.1 +0.7 +1.1 
13 Ontario +0.3 +0.3 -1.1 +4.0 +2.2 +2.4 
14 Prairie provinces -1.0 +0.2 -1.3 +4.0 +1.7 +1.9 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +1.5 -- -2.8 +1.3 +2.5 +4.5 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materiale (SIG 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et & l'année précédente de 1'est imation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour 1'ensemble des commerces (régions), 1988 


Tas 


1987/1986 1988/1987 
ee eee 
Grands groupes de commerce - 
September October November December! January? FebruaryP Régions 
Septembre Octobre Novembre Décembrelr Janviert FévrierP 


NO 
 — ————————————— 


per cent - pourcentage 


+3.7 +5.0 +5.0 +8.5 +10.0 +9.6 Total, tous les groupes de commerce 1 
+4.4 +6.1 +2.2 +4.5 +5.9 +3.5 Produits alimentaires 2 
+9.2 +8.3 +7.4 +3.7 +5./ +5.6 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3) 
articles de toilette 
+0.6 +0.5 +3.2 +6.5 +8.9 +12.4 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+4.8 +6.8 +4.3 +93 +5.2 +7.8 Véhicules & moteur et accessoires 5 
-4.5 -0.6 -0.2 +3.9 +7.8 +4.6 Machines et matériel agricoles 6 
+0). 5 +0.4 +3.2 +5.9 +7.6 +5.7 Autres machines et équipement(1) 7 
+2.1 +3.3 +4.0 +6./7 +9.5 +13.1 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+16.5 +21.3 +20.2 +21.3 +27.3 +24.1 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+7.0 +7.0 +5.9 +11.9 +13.7 +13.2 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+7.8 +8.4 +12.6 +13.7 +12.9 +12.4 Provinces de 1'Atlantique 11 
+9.0 +925 +11.4 +12.8 +13.9 +14.1 Québec 12 
+3.1 +4.5 +3.0 +7.8 +10.3 +8.9 Ontario 13 
= hee -0.6 +0.1 +4.9 +7.5 +7.0 Provinces des Prairies 14 
+5.8 +5.9 +5.1 +6.3 +4.2 +6.0 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires le 


du Nord-OQuest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions September October November December January? Februar yP 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier? FévrierP 
No. 
1 Total all trade groups 1.30 1.31 1.38 1.52 1.68 1259 
2 Food 6/7 -69 67 -69 78 76 
3 Tobacco, drugs and toilet 89 87 Cee: -96 heOe 1.00 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.56 1.63 1.82 2.48 2.43 2.U7 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.76 1.69 Ueteh 2.24 2.18 2.12 
6 Farm machinery, equipmerit and 2.43 2.38 3.02 2.67 3.89 5.20 
supplies 
7 Other machinery, equipment and Te.) 39) 1.48 1.46 1.67 BEDS: 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.40 1.40 ise) STAT 1.62 Hicao 
heating equipment 
9 Lumber and building materials WeodzZ W116 1.28 1.83 2.02 aly 
10 Other wholeselers(2) 1.32 VBS ‘lab 1.47 | SHR AieGit 
Regions 
11 Atlantic provinces 1.28 1.30 1.36 1.34 16 P< 2D. 
12 Québec AS2Z5 G72) th Bie) tobe) 1.65 1.56 
13 Ontario W29 1.30 ABS 1.44 1.64 1.54 
14 Prairie provinces Wend Licey 1.67 toi Pa. i ote! 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.10 1.14 Za eev4 1.42 95> 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 } 


1986 1987 
Grands groupes de commerce - 
September October November December January February Régions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
NO 
1.47 1.42 1.56 1.58 1.70 1.65 Total, tous les groupes de commerce 1 
Sihi} Sit =f -70 74 JT Produits alimentaires 2 
89 -84 96 SUE: 1.06 1.00 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.70 10) Zeon Zee Za? vial Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
oe 1.60 tte 1.88 2.34 2.05 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
Deh? 2.47 3.62 iG eYs 3.62 4.23 Machines et matériel agricoles 6 
lr | We Aatey4 1.68 Vad 1.80 : Autres machines et équipement(1) dt 
lo 34 1.54 1.64 e798 ete ‘hewifs: Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.07 1.11 AeZ6 1.64 1.74 1.68 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
e435 1.46 daD7 11858) ites) 1.67 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
.>7 ADE: 1.40 1.38. 1.56 ise) Provinces de i'Atlantique 11 
a2 We2iT 1.38 1.54 1.62 1.56 Québec 12 
1.44 58 iia 1.50 1.66 1.57 Ontario 13 
2.07 Eee) 2.16 2.07 2.21 Zeon Provinces des Prairies 14 
25 (azz) 1.36 1.42 1.46 1.41 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Quest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


* 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1984-1987(1) 


TABLEAU 9. Concessionnaires d'automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1984- 


1987(1) 
Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
1984 
March - Mars 1.46 +17.4 
June - Juin se e7/ -1.3 
September - Septembre 5 Pe 2 -4.4 
December - Décembre 1eo> +8.2 
1985 
March - Mars WAS: +17.6 
June - Juin (Py? -2.8 
September - Septembre 1.56 -0.8 
December - Décembre Veo? +20.7 
1986 
March - Mars eZ +13.8 
June - Juin 1.80 +5.0 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December - Décembre Pesos) +8.3 
1987 
March - Mars hs PT) +6.1 
June - Juin dec 0) -4.5 
September - Septembre 162 -20.0 
December -— Décembre Lisl +35.3 


(1) Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 


(1) Obtenus & partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on in- 
ventories of wholesale merchants, chain 
stores, department stores and independent 
motor vehicle dealers are brought together 
to aid users of particular statistics. The 
data are a consolidation of inventory sta- 
tistics and constitute a counterpart to sim- 
ilar statistics available on inventories at 
the manufacturing level (see: Inventories, 
Shipments and Orders in Manufacturing Indus- 
tries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks 
of merchandise on hand for resale at the end 
of the month or quarter, usually valued at 
cost price except when otherwise specified 
(e.g., department store stocks which are 
valued at selling price). They do not in- 
clude goods held on a consignment basis, nor 
do they include items not held for resale, 
such as fixtures, equipment and supplies. 
Estimates are not adjusted for seasonal 
variations, price changes or number of busi- 
ness days in the respective months. 


The tables relating to inventories of 
department stores and chain stores’ show 
monthly dollar volume estimates of invento- 
ries held in Canada by various kinds of 
business and by departments within depart- 
ment stores. In the case of independent 
motor vehicle dealers, only the quarterly 
percentage change in the estimated level of 
stocks as well as the month-end stock-sales 
ratio are given. The table relating to 
wholesale trade inventories presents’ the 
monthly percentage change in the estimated 
level of stocks by kind of business. The 
stock-sales ratios shown throughout’ this 
publication are derived by dividing the 
dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor 
vehicle dealers, ratios are based only on 
data supplied by a panel of respondents. No 
adjustment is made in these ratios for the 
mark-up in sales which varies from trade to 
trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories 
has revealed that, with the exception of 
motor vehicle dealers, the sample of respon- 
dents does not yield results of fully satis- 
factory quality. Hence, publication’ of 
estimates of quarter-to-quarter percentage 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données 
sur les stocks des grossistes, des magasins a 
succursales, des grands magasins et des conces- 
sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles 
sont destinées @ aider les utilisateurs de ces 
statistiques. Ces données’ représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et 
elles constituent un complément aux statistiques 
sur les stocks des industries manufacturieres 
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus- 
tries manufacturiéres, n° 31-001 au catalogue). 


Il s'agit ici des stocks commerciaux de mar- 
chandises en magasin destinées 4 la revente 4a la 
fin du’ mois” ou’ du trimestre. Les stocks sont 
habituellement évalués au prix cottant sauf si 
indication contraire (par exemple, les stocks des 
grands magasins sont évalués au prix de vente). 
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi- 
gnation ni les articles non destinés a la re- 
vente: installations, matériel et fournitures, 
par exemple. Les estimations ne sont pas désai- 
sonnalisées ni corrigées des changements de prix 
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands 
magasins et des magasins @ succursales contien- 
nent les estimations mensuelles de la valeur mo- 
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun 
des divers genres de commerce et par rayon a 
l'intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles indépendants, le 
tableau ne contient que le taux trimestriel de 
variation de l'estimation du niveau des stocks, 
ainsi que le rapport stocks-ventes a la fin du 
mois. Le tableau se rapportant au commerce de 
gros indique les variations en pourcentage par 
rapport au mois précédent de l'estimation du 
niveau des stocks selon le genre de commerce. 
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette 
publication sont obtenus en divisant la valeur 
monétaire des stocks par la valeur monétaire des 
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles 
indépendants, les ratios sont seulement basés sur 
les données fournies par certains enquétés. Au- 
cune rectification n'est apportée @ ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de 
vente qui varie d'un commerce a l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d'ensemble de l'enquéte sur les 
stocks commerciaux des magasins indépendants a 
révélé que, a l'exception des concessionnaires 
d'automobiles, les résultats produits a partir de 
l'échantillon des répondants n'étaient pas de 
qualité entiérement satisfaisante. Par consé- 
quent, la publication des estimations des varia- 


changes in inventories and month-end stock- 
to-sales ratios for independent stores 
(other than motor vehicle dealers) has been 
discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of accept- 
able quality, will continue to be published. 
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tions procentuelles par rapport au _ trimestre 
précédent dans les stocks ainsi que les rapports 
stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires 
d'automobiles) a été discontinuée. Les estima- 
tions pour les concessionnaires d'automobiles, 
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable, 
continueront d'étre publiées. 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSI- 
NESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries sto- 
res; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products sto- 
res; confectionery and nut stores; dairy 
products stores; egg and poultry stores; 
fruit and vegetable stores; meat markets; 
fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third food) 
and department store mail order and cata- 
logue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal- 
ers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories’ shops. 
Tire, battery and accessories stores; home 
and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's’ and_ boys' 
clothing stores; men's and boys' furnishings 
stores; men's and boys' hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women's clothing stores. Women's and mis- 
ses' ready-to-wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; acces- 
sories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. fpiceries-boucheries (épi- 
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d'épiceries, confiseries et articles 
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et 
articles divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'alimentation. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits 
et légumes; boucheries; poissonneries; magasins 
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d'alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments) et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto- 
mobiles (neuves et d'occasion ou neuves seule- 
ment). 


Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions 
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobi- 
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs’ et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d'ac- 
cessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et gargons; tailleurs 
(ateliers de confection sur place de vétements 
sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil- 
les; magasins de lingerie et bonneteries pour 
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et 
autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d'accessoires vestimentaires pour 
la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe 
stores; women's and misses' shoe stores; 
children's and infants' shoe stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture sto- 
res. 


Household appliance stores. Household ap- 
pliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, 
stores. Furniture, television, 
appliance stores. 


radio and appliance 
radio and 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary 
stores. 

Book and stationery stores. Book and sta- 
tionery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories’ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard mo- 
tors and boating accessories; bicycle and 
bicycle repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; camera and photographic sup- 
ply stores; luggage and leather goods sto- 
res; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores 


not specified. 


Note 


A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 Census of 
Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
de chaussures pour la famille. 


Magasins 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles de maison. 
bles. 


Magasins de meu- 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa- 
reils ménagers; magasins de fournitures électri- 
ques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d‘appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et 
de produits de beauté. Drogueries y compris ma- 
gasins de spécialités pharmaceut iques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et accessoires. 
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs 
de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. Magasins et 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four- 
nitures photographiques; magasins de sacs de 
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui- 
nerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré- 
gies des alcools; des magasins de vin; des maga- 
Sins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. 
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 


Une définition détaillée des 
commerce de détail et de commerce de gros parait 
dans les publications du Recensement du Canada de 
1971 (volumes VII et VIII). 


genres de- 


Ma- | 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 43 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales, by Province 
and metropolitan area. Advance Re- 
lease. M., Bil. 1 page. First Issue, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
Ase « Bil Approx.» 4005. pages.. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins, par province 
et région métropolitaine. Rapport provi- 
soire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail &4 succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
O17X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-4979, Hide, Dil. 67) pages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, 0., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Flor‘sts, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983" 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de 
détail, H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
TIT? ; 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaill>- 
rie; -?980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
$19250% 


VES MAN MES TISSEZ 


the most comprehensive 
urce of coroporate financial 
ita available. 


) ased on tax information from over 500,000 

Canadian Corporations Corporation 
lancial Statistics provides tables of detailed 
ance sheets, income statements and retained 
nings for 182 industry groups. 

An essential tool which will help you: 
dentify industry sectors with the best rates of 
eturn 
ompare the financial position of competing 
ndustries 
nonitor and research the Canadian economy and 
Jusiness world. 


t poration Financial Statistics #61—207, 
ingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
Cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 


For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si — desirez vas service si dnoiy sa ian 
free. au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
Pe 1-800-267-6677 ou MasterCard. 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


dans une des sources d’information 
les plus détaillées sur les finances des 
SOCIEtEs. 


B asé sur l'information fiscale de plus de 500,000 
entreprises canadiennes, Statistiques financiéres 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 
bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 
répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 
e identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 
de revenus 
® comparer la situation financiére des industries en 
concurrence 
© scruter l’6conomie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 


Téléphonez sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a |’ordre du Receveur 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus pres de chez vous. 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 


NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 


SY wy S Le, 
SS <— Tis 


THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 


LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1986 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigid 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des de 
et un index. 


N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exe 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en €crivant 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OTO6. Si vous désirez obte 
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande 4 votre compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada 
Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 
consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


1986 CENSUS PROFILES 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You’re looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you. . . from 
population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


¢ 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
¢ 266 Census Divisions (counties) 

© 282 Federal Electoral Districts 

e 25 Census Metropolitan Areas 

¢ 114 Census Agglomerations 

¢ a variety of urban/rural breakdowns 
© and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


- For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A 0T6 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d’une ville ou d'une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 46 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


© 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

e 266 comtés (divisions de recensement); 

© 282 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomerations de recensement; 

 diverses régions urbaines et rurales; 

_ e et plus encore... 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


To order, complete the order form included or write to Publi- 


Toutes 


les semaines 
Les chiffres qui font 
les décisions 


2 ® 
Les données illustrant les 
tendances de économie 
canadienne 
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C’est un outil d’une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de I'élaboration des politiques et les médias d'information 
s‘intéressant a |’€conomie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs économiques, ainsi qu’une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-O02F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 I’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |’étranger. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 


cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 

For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 

free. au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
1-800-267-6677 ou MasterCard. 


Please make cheques or money orders payable to the 
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HIGHLIGHTS 


Department Stores 


- Department store inventories, unadjusted 
for seasonal variations, totalled $4,549 
million at the end of March 1988, a modest 
increase of 0.8% from the level reached in 
March 1987. 


- The March 1988 ratio of inventories to 
sales stood at 4.86:1, down from 5.13:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


- Retail chain store inventories totalled 
$4,454 million at the end of March 1988, 
an increase of 3.6% over the level reached 
in March 1987. 


- The March ratio of inventories to sales 
stood at 1.02:1 down from the ratio of 
1.10:1 observed a year earlier and to the 
average ratio of 1.06:1 observed in the 
three previous months. 


Wholesale Merchants 


- Inventory levels in March 1988 were 12.0% 
higher than in the corresponding period in 
1987. The ratio of inventories to sales at 
the end of March 1988 stood at 1.66:1, 
down marginally from 1.69:1 recorded a 
year earlier and up compared to the aver- 
age ratio of 1.61:1 observed in the three 
previous months. 


POINTS SAILLANTS 


Grands Magasins 


- La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'élevait 4 $4,549 
millions & la fin du mois de mars 1988, soit 
une hausse modeste de 0.8% par rapport au ni- 
veau atteint en mars 1987. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes pour 
le mois de mars 1988 se chiffrait 4 4.86:1, 
soit une baisse comparativement au rapport de 


5.13:1 observé un an auparavant. 


Magasins de détail 4 succursales 


- La valeur des stocks des magasins de détail 4a 
succursales s'élevait 4 $4,454 millions a la 
fin du mois de mars 1988, ce qui représente une 
hausse de 3.6% par rapport au niveau atteint en 
mars 1987. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes s'est 
établi 4 1.02:1 en mars 1988, soit une baisse 
comparativement au rapport de 1.10:1 observé un 
an auparavant et au rapport moyen de 1.06:1, 
observé au cours des trois mois précédents. 


Marchands de gros 


- Le niveau des stocks s'est accru de 12.0% en 
mars 1988 en regard de la méme période en 1987. 
Le rapport du total des stocks aux ventes, 4 la 
fin mars 1988, s'est établi 4 1.66:1, soit une 
baisse marginale comparativement 4 1.69:1 un an 
auparavant et une hausseé comparativement au 
rapport moyen de 1.61:1 observé au cours des 
trois mois précédents. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987t 
Department Januar y? February? March March April May June July 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 46,423 60,174 739915 74,603 80,965 WEAN 59,584 64,454 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 35,130 54,012 49,367 62,836 535179 43,944 40,556 59,906 
3 Women's and misses' sportswear 226,512 274,351 314,171 341,851 356,094 324,594 287,730 287,800 
4 Furs 24 , 842 21,349 20,167 28,406 28, 283 27,252 28,725 30,442 
5 Infants' and children's wear and nursery 101,298 122,269 127,699 126,656 133,193 121,473 117,625 127,704 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 53,475 74,294 81,799 83,227 72,344 74,185 76,125 94,295 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 67,439 75,282 68,154 73,100 72,676 67,175 65,783 
8 Intimate apparel 70,618 74,266 76,832 70,375 72,416 VEZ TUT 72,863 73,209 
9 Millinery 3,817 Boz? 4,002 4,072 3,659 3,258 2,888 5,717 
10 Women's and girls' hosiery 48 ,452 53,070 56,231 53,280 53, 302 51,638 51,162 56,822 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 63,323 72,119 83,171 88,215 89,972 84,201 75,550 75, 183 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 136,082 153,354 181,266 153,797 163,484 156,988 141,318 143,170 
13 Men's clothing 123,058 159520) 190,750 177,025 184 , 302 180,962 146,666 145,870 
14 Men's furnishings 230,265 259,643 282,375 267 , 583 279,840 299,478 260,212 242 ,392 
15 Boys' clothing and furnishings 58,966 73,716 84, 662 75,564 75,621 70,815 64,024 77,613 
16 Men's and boys’ footwear 73,070 80,913 94,855 86,475 92,576 95,209 87,984 85,567 
17 Food and kindred products 28,212 43,782 39,442 69,994 58,424 33,865 39,306 25,255 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 303,161 302 ,477 308 , 161 288 , 289 293,521 294 ,422 284,680 287, 663 
19 Photographic equipment and supplies 45,943 46,507 49,092 58,046 60,075 61,821 58,391 55,731 
20 Piece goods 25,290 28,011 32,473 31,633 32,896 2D PT 25,398 25,962 
21 Linens and domestics 169,190 179,602 183,023 176,501 180, 707 184,268 180,473 175,713 
22 Smallwares and notions 45,817 49,010 52,316 55,767 57,331 56,096 54,962 SD, ote 
23 China and glassware 93,127 101,816 108, 802 110,721 113,751 111,835 105,295 102,114 
24 Floor coverings 66,024 70,476 68, 301 68,545 70 , 988 72,033 81,121 69,025 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 78,045 82,064 88,446 83,158 82,701 83,678 83,850 82,089 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,590 55,295 59,732 67,468 70,494 70,316 71,775 71,695 
home furnishings 
27 Furniture 172,285 193,473 213,736 179,752 187,847 181,209 175,952 167,936 
28 Major appliances 93, 802 96,731 S740 92 EPPS: 93,774 94,101 91,867 87,299 
29 Television, radio and music 183,178 193,141 208 , 920 195 , 687 196 , 885 196,415 192,701 197,786 
30 Housewares and small electrical appliances 174,167 190,156 205 , 328 201,492 203,602 194,151 193,390 191,524 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,446 147,771 161,014 160,370 170,809 167,356 160,673 151,759 
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 58,755 62,694 66,537 68,449 67,266 69,016 66,848 
33 Jewellery 167,090 176,015 186 , 702 193,149 201,426 198,286 186,298 183,666 
34 Toys and games 124,375 134,641 152,404 136,598 133,247 128,477 148,366 181,769 
35 Sporting goods and luggage 126,447 151,118 184,001 185,751 189,223 183,441 162,984 147,868 
36 Stationery, books and magazines 124,731 130,491 135,271 147,971 151,362 153,028 162,967 175,888 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,407 64,485 68, 186 68,951 67,340 65,545 65,827 61,651 
and supplies 
38 Meals and lunches 462 291 388 551 444 538 522 390 
39 Repairs and services 3,545 3,506 3,395 3,042 3,055 3,318 3,420 3,689 
40 All other departments 59,159 68,767 83,020 105,451 97,428 100,891 88,187 85,224 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 4,172, 132 4,549, 184 4,511,268 4,598,109 4,480,014 4,267,608 4,289,983 


(1) At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Percentage change 


1987° 
Variation procentuelle 
August September October November December March/ March Rayon 
February 1988/1987 
1988 
AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1988/1987 
1988 
thousands of dollars - milliers de dollars 
69,940 72,548 79,218 74,023 52,901 +22.8 -0.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
83,958 93,757 92,286 69,743 40,072 -8.5 -21.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
304 ,082 315,961 337,650 328,994 237,578 414.5 -8.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
30,138 32,089 35,127 34,340 30,019 -5.5 -29.0 Fourrures 
133,432 135,376 140,355 133,867 105,350 +4.4 +0.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
92,646 89,488 99,208 86 , 786 56,911 +10.1 -1.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
74,136 85,066 105,937 109,480 63,491 +11.6 +10.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
71,843 72,801 PERS) 83 , 386 77,308 +3.5 +9.2 Sous-vétements 
7,661 9,076 9,014 8, 704 5,423 +13.5 -1.7 Chapeaux 
61,227 61,710 61,312 63, 360 51,526 +6.0 +5.5 Bas pour dames et fillettes 
83,048 97,126 116, 306 115, 362 73,506 +15.3 -5.7 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
156,877 172,793 180 ,485 170,509 152,950 +18.2 +1729 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
161,243 190,870 214,744 200,172 134,516 +19.8 +7.8 _ Vétements pour hommes 
278, 203 316,022 365 , 202 362 ,067 252 , 386 +8.8 +5.5 Articles d'habillement pour hommes 
80,091 82,399 92,464 89,018 59,666 +14.8 +12.0 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
90,028 96 ,660 106,293 99,159 93,945 +17.2 +927 Chaussures pour hommes et garcons 
33,221 38, 963 46,443 57,892 26, 988 -9.9 -43.6 Produits alimentaires et connexes 
294 , 646 332,105 389,967 413,387 361,221 +1.9 46.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
54,081 48 ,098 53,835 58,273 47,078 +5.6 -15.4 Appareils et fournitures photographiques 
25,331 25,660 P5129 22,851 28,283 +15.9 +2.7 Tissus & la piéce 
173,819 173,668 189,563 195,003 178,419 41.9 +3.7 Literie et linge de maison 
59,345 57,798 56,968 54,245 49 ,872 +6.7 -6.2 Menus articles 
103,456 110,683 131,540 125,947 96,861 +6.9 -1.7 Porcelaine et verrerie 
66,167 69,839 67,352 72,291 76,589 -3.1 -0.4 Revétements de plancher 
80,464 80,862 80, 503 80,463 78, 743 +7.8 +6.4 Tentures, rideaux et housses 
73,433 76,551 80,113 67,994 51,270 +8.0 -11.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
162,276 168,147 168, 806 172,036 173,287 +10.5 +18.9 Meubles 
83,026 92,015 90,470 94,739 95,149 +1.1 +4.3 Gros appareils ménagers 
193,477 204 , 944 222,224 235,961 191,382 +8.2 +6.8 Téléviseurs, radios et musique 
195,340 204,956 217,874 235,162 177,353 +8.0 41.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
147,145 155,961 164,520 160,626 140,227 +9.0 +0.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
65,480 63,857 65,519 64,651 59,610 +6.7 -5.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
181, 803 194,967 218,661 227,603 175,589 +6.1 -3.3 Bijouterie 
232,561 265,193 283,380 242,501 131,833 +13.2 +11.6 Jouets et jeux 
145,411 154,294 169, 585 169,712 132 ,873 +21.8 -0.9 Articles de sport et valises 
166,465 168,417 190,771 190 , 331 137,784 43.7 -8.6 Papeterie, livres et revues 
59,954 62,841 62,058 64,184 61,737 +5.7 -1.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
319 436 453 479 333 +333 -29.6 Repas et casse-crottes 
3,621 3,056 3,367 3,380 3,424 3.2 +11.6 Services et travaux de réparation 
66,746 82,314 94,171 93,946 61,154 20.7 -21.3 Tous autres rayons 
4,446,140 4,759,367 5,185,248 5,132,627 4,024,407 +9.0 +0.8 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


No 


41 


(1) Valeur de vente. 


TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


No. 


wew 


OCOouaNnN 


11 


12 


13 
14 
15 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 


January? 


Janvier? 


7.25 
5.97 
14.77 


9.58 
6.52 


10 


February? 


Février? 


7.86 


4.89 
2.88 
5.39 
6.13 


7.35 
7.31 
12.78 


9.09 
9.47 


March 


Mars 


7.08 


4.00 
2.13 
5.357, 
5.87 


6.40 
5.57 
10.40 


6.94 
8.10 


1987f 


March 


Mars 


2639 
3.13 
5.50 


12.19 
4.30 


6.89 
6.94 
10.84 


7.78 
8.30 


April 


Avril 


4.24 
3.23 
4.58 


27.24 
3.95 


3.01 
3.92 
3.71 


53.13 
3.99 


4.22 


June 


Juin 


3.27 
5.235 


3.72 
55.01 
4.19 


9.61 


3.35 
1.69 
5.45 
5.47 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


19875 

July August September October November December bas 4s 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 

4.25 4.37 4.44 5.01 4.20 2.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.35 5.39 4.50 2.81 2.38 1.55 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.37 4.55 4.00 4.20 4.16 2.30 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

20.41 17.38 15.17 10.90 6.24 4.92 Fourrures 4 

4.78 3.87 BIZ 3.80 3.44 2.16 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

6.59 3.24 4.45 5.51 3.44 1.84 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

3.65 4.42 4.53 5.00 3.47 Tad Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

4.92 4.97 4.52 5.355 S72. 3.54 Sous-vétements 8 

6.28 8.90 7.85 3.97 3012 1.51 Chapeaux 9 

7.31 6.43 4.53 4.00 4.00 2.25 Bas pour dames et fillettes 10 

5.76 6.02 5.42 5.35 3.82 1.55 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

5.69 4.99 4.77 4.73 4.14 3.57 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

5.91 6.05 5.57 5.40 3.90 1.95 Vétements pour hommes 13 

4.35 4.42 4.65 4.79 3.59 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14 

5.60 2.79 4.25 4.90 Sia2, 1.83 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

5.71 5.25 4.66 5.21 4.24 3.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 

1.32 1.72 2.09 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes 7 

5.31 5.28 5.56 6.07 5.34 2.31 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

5.02 5.07 4.92 5.77 4.76 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 

8.21 6.91 6.46 D2> 5.14 7.56 Tissus & la piéce 20 

5.04 4.50 4.46 5.11 4.60 2.87 Literie et linge de maison 21 

7.30 7.25 5.60 5613 4.58 3.69 Menus articles 22 

8.38 9.34 8.89 9.67 5.86 746537 Porcelaine et verrerie 23 

5.11 5637 5.07 4.34 4.14 5.45 Revétements de plancher 24 

4.72 4.97 5.07 4.70 4.65 4.37 Tentures, rideaux et housses 25 

8.46 7693 8.20 7.77 4.70 1.97 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

2.76 3.36 3.09 2.95 Bye 1h) 3.41 Meubles 27 

1.55 1.76 1.95 1.78 Ved TI57i Gros appareils ménagers 28 

5.31 4.15 4.31 4.83 3.86 1.82 Téléviseurs, radios et musique 29 

4.69 4.68 5.16 5.08 4.27 1.69 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

4.94 5.58 5.30 5.48 4.26 2735 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

3.77 5.37 5.03 4.76 4.49 3.55 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

8.63 8.51 8.49 9.47 5.91 2.17 Bijouterie $5 

8.35 10.94 11.72 Te97 3.16 1.09 Jouets et jeux 34 

4.59 6.01 7.18 Ue 9 5.88 2.48 Articles de sport et valises 35 

6.83 4.22 4.98 6.51 4.42 1.72 Papeterie, livres et revues 36 

4.45 4.99 5.26 56%) 3.96 3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, ST 
réparation et fournitures 

0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.01 Repas et casse-crofites 38 

0.17 0.18 0.14 0.14 Ora5: 0.13 Services et travaux de réparation 39 

2.24 1.94 2.59 2.57 2.15 0.83 Tous autres rayons 40 


4.56 4.51 4.63 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 
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1988 1987° 
Department January? February? March March April May June 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.16 0.18 0.20 0.19 0.25 0.31 0.28 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.29 0.22 0.37 0.31 0.28 0.23 0.18 
3 Women's and misses' sportswear 0.18 0.19 0.22 0.20 Di22 0.26 0.25 
4 Furs 0.17 0.12 0.11 0.08 0.04 0.02 0.02 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.22 0.27 0.24 0.26 0.24 0.23 
6 Girls' and teenage girls' wear O.17 0.17 0.26 0.25 0.27 0.24 0.20 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 0.21 0.22 0.24 0.24 0.28 0.27 
8 Intimate apparel Daz 0.15 0.19 0.20 0.19 0.21 O220 
9 Millinery 0.27 0.26 0.23 0.23 0.21 0.28 0.31 
10 Women's and girls’ hosiery 0.21 0.20 0.24 0.22 0.24 0.23 0.18 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.17 0.15 0.18 0.18 0.20 0.21 0.19 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.12 0.13 0.18 0.21 0.25 0.22 0.21 
13 Men's clothing 0.15 0.13 0.16 0.18 0.19 0.19 0.22 
14 Men's furnishings 0.16 0.17 0.21 0.20 0.22 0.21 0.29 
15 Boys' clothing and furnishings 0.15 0.16 0.23 0.22 0.27 0.24 0.23 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.14 0.18 0.22 0.23 0.20 0.21 
17 Food and kindred products 0.58 0.54 0.77 0.72 1.01 0.78 0.54 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 0.19 0.18 0.18 0.20 0.19 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.14 0.16 0.13 0.15 0.16 0.19 
20 Piece goods 0.10 0.11 0.13 0.16 0.13 0.13 0.14 
21. Linens and domestics 0.20 0.14 0.17 0.16 0.17 0.18 0.19 
22 Smallwares and notions 0.21 0.16 0.16 0.15 0.15 0.14 0.12 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.09 0.10 0.12 0.10 
24 Floor coverings 0.15 0.15 0.21 0.19 0.19 0.18 0.17 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.14 0.17 0.19 0.19 0.20 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 0515 0.15 0.12 0.12 0.12 0.11 
home furnishings 
27 ~Furniture 0.27 0.22 0.26 0.27 0.27 0.29 0.29 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.47 0.43 0.42 0.48 0.59 
29 Television, radio and music 0.20 0519 0.19 0.17 0.17 S17 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 17 -18 0.16 215 0.18 0.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 0.15 0.18 0.23 0.22 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 0.19 0.15 0.18 0.20 0.26 
33 Jewellery 0.07 0.08 0.10 0.10 0.11 0.14 0.12 
34 Toys and games 0.10 0.11 0.15 0.13 0.18 0.15 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.15 0.12 0.14 0.13 0.19 0.20 0.26 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.20 0.20 0.18 0.18 0.18 0.17 
37 Gasoline, oil, auto accessories, ‘repairs 0.17 0.14 0.16 0.15 0.19 Wei) 0.20 
and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 45.93 60.49 36.57 40.46 40.81 38.42 
39 Repairs and services 5.10 4.59 5.97 4.81 5.44 6.14 6.31 
40 All other departments 0.46 0.47 0.49 0.37 0.45 0.52 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 0.21 0.20 0.22 0.23 0.23 


TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987° 

July August September October November December ten 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 

0.24 0.24 0.23 0.21 0.23 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.14 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.23 0.23 0.25 0.25 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 

0.22 0.26 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.17 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.27 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.20 0.20 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vétements 8 

0.21 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 

0.14 0.16 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 

0.17 0.17 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.17 0.17 0.19 0.20 0.25 0.41 Vétements pour hommes 13 

0.22 0.24 0.23 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.17 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 

0.59 0.66 0.52 0.66 0.55 W355 Produits alimentaires et connexes 17 

0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.12 0.14 0.16 0.19 0.18 OSS Tissus & la piéce 20 

0.20 0.22 0.22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 

0.14 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 

0.12 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 

0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 Revétements de plancher 24 

0.21 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.12 0.13 0.12 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.35 0.29 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 27 

0.63 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménagers 28 

0.19 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Téléviseurs, radios et musique 29 

0.21 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.20 0.18 0.19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.26 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 33 

0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 

0.21 0.17 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35 

0.15 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 

0.22 0.20 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

45.65 59.00 53.67 49.95 52.32 76.68 Repas et casse-crottes 38 

6.07 5.44 6.39 7.52 Tedd Wore, Services et travaux de réparation 39 

0.44 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 


0.22 0.23 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


14 


TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Kind of business group(2) January February March March April May June July 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Combination stores (groceries and 963,738 960 , 846 960 , 846 9997118 991,118 1,015,896 1,020,975 1,026,080 
meat ) 
2 Grocery, confectionery and sun- 73,884 75,509 75,509 72,661 76,512 75,211 74,008 74,600 
dries stores 
3 All other food stores 5,146 5,393 5,350 6,055 5,419 5,560 5,616 5,655 
4 General merchandise stores 398,257 435,693 458,785 451,927 430,235 430,235 414,747 430,507 
5 General stores 111,394T 133,624° 137,766 122,615 118,814 114,180 117,834 125,022 
6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 196,637 197,227 194,071 191,548 200,168 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 55,099 54,989 62,522 62,522 66,398 


8 Used car dealers - - - ~ 2 a = 


9 Service stations 17,454 16,826 19,098 16,158 16,562 16,214 17,332 18,025 
10 Garages - - x - - - - - 
11 Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 28,280 29,044 29,538 29, 302 27,515 

stores 
12. Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 120,548 124,767 117,905 102,695 117,791 
13. Women's clothing stores 175,818 199, 729F 207,918 219,767 220,426 217,340 209,298 215,158 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 296,785 298,269 294, 988 289,678 315,170 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 14, 364 14,723 14,723 14,473 16,890 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 169,231 165,677 157,393 152,199 158,896 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 79,204 78,808 77,074 71,756 66,661 
19 Household appliance stores x x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 26,183 26,654 25,854 25,854 29,932 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202 , 800 194,891 200 , 543 185 , 325 181,063 179,614 180,512 184 ,483 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 CHW 102,696 97,119 96,148 96,821 104,664 98,279 
23. ~Florists 4,138 4,916 x 3,887 4,206 -4,130 3,358 3,543 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203, 700 186,648 191,687 193,412 187,996 187,244 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 25,149 27,010 Ziive 27,435 28,615 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148, 348 131, 399 136,261 144,164 146,326 147,936 
27. Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 487,899 451,041 447,522 453,037 479,222 462,509 
28 All other stores(3) 304 , 383° 308, 223 314,079 303,225 293 s9c2 297,044 291,400 303,930 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,169,243" 4,305, 532° 4,454,391 4,299,621 4,267,077 4,283,170 4,257,433 4,345,261 


(1) Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 
(2) See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 
(3 


) A more detailed description of the group "all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005) in which sales data 
are reported. 
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TABLEAU 4. Magasins de détail & succursales - Estimations mensuelles des stocks(1), de certains genres de commerce, Canada, 1987 et 1988 


1987 
Variation procentuelle 
August September October November December March/ March 
February 1988/1987 
1988 
Aoat Septembre Octobre Novembre Oécembre Mars/ Mars 
février 1988/1987 
1988 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,000,428 1,018,436 1,058,155 1,053,922 985,417 -- -3.8 
73,481 74,069 73,995 74 , 883 77,204 -- +3.9 
5,463 6,725 7,747 8,870 4,657 -0.8 -11.6 
438,256 431,682 478, 304 460,128 360,740 +5.3 41.5 
121,396 124,310 124, 807 123,309 106,292 +3.1 +12.4 
204,572 207,845 213,249 211,330 173,713 +59 45.9 
54,845 51,445 65,387 70,291 71,275 +3.3 +43.3 
17,791 18, 343 16,637 18,234 18,106 +13.5 +18.2 
- - - ~ - - x 
26,359 26,992 27,748 29,274 28, 308 +4.2 +16.2 
107,661 118, 104 129,914 128,485 89,297 +8.9 -2.3 
249,368 266,076 274,324 268,289 190,485 +4.1 -5.4 
325,255 342, 168 357,223 354 ,008 268, 338 +8.0 +7.4 
17,025 17,859 18,091 17,838 17,249 +5.8 +33.9 
166,523 183,009 185,937 175,710 146,191 +16.2 +0.2 
x x x x x x x 
64,528 65,625 67,856 68, 942 66,253 +13.8 +0.3 
x x x x x x x 
24,272 26,408 29,551 30,910 30,292 -4.8 412.5 
181,716 193,164 204,174 206,012 199,214 +2.9 +8.2 
99,164 104 ,816 125,045 128,796 102,908 +521 +5.7 
B,o29 By te>, 4,348 4,670 4,021 x x 
188, 742 196,292 209, 836 225,154 196,559 +2.3 +921 
31,276 33,027 36,726 36,873 31,305 +3.4 +21.3 
151,191 157,390 475), 175 184,109 169,012 +6.6 +12.9 
498 , 003 523,949 593,827 681,440 Seo» -0.7 +8.2 
308,185 332,532 362,127 363,938 299, 885 +1.9 +3.6 
4,395,669 4,561,767 4,881,434 4,967,221 4,227,424 +325 +3.6 


Percentage change 


Genre de grand magasin 


Epiceries-boucher ies 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d'aliments 


Magasins de 


marchandises diverses 


Magasins généraux 


Bazars 


Concessionnaires d‘'automobiles 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stat ions-service 


Garages 


Magasins de 


mobiles 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de 


piéces et d'accessoires d'auto- 


vétements pour hommes 


vétements pour dames 


vétements pour la famille 


chaussures spécialisées 


chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de 


meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de 


meubles, téléviseurs, radios et 


accessoires 


Pharmacies, 


médicaments brevetés et pro- 


duits de beauté 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d'articles de sport et d'acces- 


soires 


Magasins d'accessoires personnels 


Magasins de 


boissons alcooliques 


Tous les autres magasins(3) 


TOTAL, TOUS 


LES MAGASINS A SUCCURSALES 


NO 


= 


29 


(1) Ces données ont été ajustées & la base des Magasins de détail & succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 


(2) Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 
(3) Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparait dans la publication qui traite des ventes - Commerce de détail (n°? 


63-005 au catalogue). 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Ring Cf Perea Januar y February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Combination stores (groceries and 66 Siz 0.65 d/h 12 -66 a4 
meat ) 
2 Grocery, confectionery and 41 46 0.44 41 42 38 -40 
sundries stores 
3 All other food stores ~22 224 0.21 bye 021 28 - 30 
4 General merchandise stores 2.64 2.94 2.41 2.64 2.47 2222 2.49 
5 General stores ed 1.91" 1.69 1.58 1.66 1.43 1.43 
6 Variety stores Spe: 3.82t 2.94 3.06 2019 2.78 2.58 
7 Motor vehicle dealers 3.22 Ze 50 1.84 1.49 1.14 1.45 1.44 
8 Used car dealers - - - - - - = 
9 Service stations -07 07 -06 -07 -07 -06 07 
10 Garages - - x - - - - 
11 Automot ive parts and accessories 2.07 2.30 1.93 1.87 Pe6il 1.49 1.45 
stores 
12 Men's clothing stores 1.81 Leoo 1.85 Zees e929 1.60 1.51 
13 Women's clothing stores Were) 4.652 Velo Heo UGE) We22 1.24 
14 Family clothing stores Za1> Bes 2.80 2.83 Zee 2.34 Zao 
15 Specialty shoe stores 1.29 1.88 1.60 1.43 1.26 1.08 1.08 
16 Family shoe stores 2.24 3.10 2.78 2.85 2.27 eels 2.09 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 2.00 222 2.27 2.60 2.44 2.17 1.83 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and -47 oo ~42 -40 44 -38 eo 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and UGA: Ure: 1.16 diazt Tats 1.09 UCUr 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores Pope a! 2.60 2.96 2.09 2.79 2.82 Bat 
25 sh lorists 2.14 Jie be: x ee 1.84 1.28 1.46 
24 Jewellery stores 6.89 Ueted 6.52 7.39 6.07 4.84 4.74 
25 Sporting goods and accessories -90 V.09 -80 83 89 - 84 76 
stores 
26 Personal accessories stores 2.41 2.47 2.27 2.49 2.55 2.48 25> 
27 Alcoholic beverage stores 1.41 Te2> 1.14 1.18 1.03 - 86 aoe 
28 All other stores (peti 1.45 46 1.43 1.32 1.26 1.20 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 1.28F 1.02 1.11 4.15 1.04 1.08 


TABLEAU 5. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada, 


1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Conronctes Conmes ce 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre _ 
aly RTA .74 .68 .76 .60 Epiceries-boucheries 1 
38 -36 -40 -38 41 -41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
-30 30 9 41 -48 Paks Tous les autres magasins d'ali- 3 
ments 
2.84 Zo Doite 2.01 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.74 1.67 1.59 1.42 1.50 1.05 Magasins généraux 5 
Zeit 2.74 2.80 2 2.90 e723: Bazars 6 
1.69 ie20 1.38 ae) Dee 2.63 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
-07 -07 .07 06 -07 -07 Stat ions-service 9 
- ~ - ~ ~ - Garages 10 
eS) 1.45 1.42 1.33 1.45 1.40 Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 
2.34 — 9D HoZ 1.54 US Z47/ 61 Magasins de vétements pour hommes 12 
i535 1.46 Aes 1.38 15> 265 Magasins de vétements pour dames 13 
e690 Ze89 ZeoD 2.43 2.38 1.14 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
27 1.36 laze e22 1.25 peat’) Magasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
20 spa! Ze 207 1.80 129 Maqasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
1.62 lio 1.58 1.50 1.45 1.47 Magasins de meubles 18 
ax x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
Sbi74 Ey 4 -36 so) spi8) oo Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
tes 09 1.16 NB IW: (BAL. -85 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
2.94 2.62 2.68 Drelz 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
1.78 2.20 1.94 2.58 2.30 desl Fleuristes 23 
4.64 5.01 oid 5.65 4.44 1.40 Bijouteries 24 
-84 -83 .87 1.06 aot 2D Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
2.13 ileal DeLee Zou 2.07 ae Magasins d'accessoires personnels 26 
aU, 391 TelS 1.16 147 <65 Magasins de boissons alcooliques Dh 
1.30 1.20 WeZe 1.34 AA 66 Tous les autres magasins 28 
1.09 1.09 1.15 1.13 1.16 14 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 


eee 


TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
indrora busses January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Combination stores (groceries and Sey gee! 1.54 1.30 Ae ger 1.38 
meat ) 
2 Grocery, confectionery and 2.42 2.18 2.28 2.43 Zeoo 2.66 2.90 
sundries stores 
3 All other food stores 3.94 4.20 4.78 Bat 4.68 bey 4 Deve 
4 General merchandise stores 38 ~34 41 -38 41 -40 -40 
5 General stores 667 ayes soo 63 -60 -/70 -70 
6 Variety stores .28 ar{se 34 333 36 36 ~39 
7 Motor vehicle dealers au ~42 254 -67 - 88 -69 -70 
8 Used car dealers - - - - - - - 
9 Service stations 15.57 14.35 15.63 14.92 14.47 Eee 14.70 
10 Garages - = x = = = = 
11 Automotive parts and accessories -48 43 apy 254 -62 -67 69 
stores 
12. Men's clothing stores oD) Seles 54 45 -90 62 - 66 
13. Women's clothing stores 80 61° 81 -66 74 82 81 
14 Family clothing stores Ged! - 28 - 36 SEE -40 43 242 
15 Specialty shoe stores SH ee) -63 -70 ah) Se) as: 
16 Family shoe stores e45 Bey 36 ey, 44 20 -48 
17. Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 20 245 44 38 41 46 oon 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and ZelzZ 1.76 74559) 2.49 2.26 2.62 Zot 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and - 80 81 - 86 83 . 88 wot 89 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores «42 239 34 2 - 36 by) oe 
23 Florists 47 43 x oot ~54 78 -68 
24 Jewellery stores ile: 14 pale: 14 216 ail 674i 
25 Sporting goods and accessories eliZ o9Z 1.24 1.20 eee Nee Voom 
stores 
26 Personal accessories stores 4) -40 44 -40 woo -40 -43 
27 Alcoholic beverage stores a 74 - 88 - 84 all he t7 1.09 
28 All other stores s775 69 2.18 -70 76 - 80 - 83 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES -87 -78t 98 -90 -87 96 om 
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TABLEAU 6. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Sede Coleen 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre fs 
1.58 1.41 loo 1.48 oe 1.68 Epiceries-boucheries 1 
2.60 BEE) 2.48 2.62 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
3.38 3.36 7a) 2.45 2.07 7.62 Tous les autres magasins d'ali- 3 
ments 
a> By | -47 qeA8) -61 14 Magasins de marchandises diverses 4 
98 -60 63 Tht! -67 39D Magasins généraux 5 
Su 36 36 Ae 43 -80 Bazars 6 
DD -67 orbs! Seu! 43 58 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
14.53 15.08 14.58 15.81 14.58 15. OF Stat ions-service 9 
- = = = - = Garages 10 
Bul -69 aI o>, -69 OWA Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
: res d'automobiles 
43 2o2 38 -65 SVS Aetobe, Magasins de vétements pour hommes 12 
14 -69 siz Se 1/4 Tee Magasins de vétements pour dames’ 13 
035 -42 8%) 41 -42 -88 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
otf a -80 82 -80 291 Magasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
43 45 ACES) -48 56 SVMs Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x " x Quincailleries 17 
-62 -64 -63 -67 -69 -68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
3.16 3.09 PAKS 2550 2.61 Zoe. Maqasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
89 aie -86 Asis; 83 1.18 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
34 -38 Se] BL, seis) AE Librairies et papeteries 22 
-96 -45 222 Sey) -43 ~85 Fleuristes 23 
EP -20 sl .18 5 vk? Bi jouteries 24 
19 W217 ets 94 1.10 2.83 Magasins d'articles de sport et ZS 
d'accessoires 
mick spy 45 -40 -48 Tag Magasins d'accessoires personnels 26 
ire D4 1.10 89 -86 68 Aes Be, Magasins de boissons alcooliques 27 
alia 83 who TD 89 iio Tous les autres magasins 28 
ey -92 -87 -89 -86 Woe) TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trac 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


No. 


li 


12 


13 


(2) 


Major trade groups - 
Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies(1) 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers(2) 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


1987 


Oct./Sept. 


Oct. /sept. 


per cent - pourcentage 


-0.8 


+0.6 


+2.6 


+0.3 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 2 
Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 


Nov. /Oct. 


Nov./oct. 


+0.7 


+0.7 


-0.8 


-1.6 


+0.8 


+0.1 


-1.3 


-2.8 


Dec. /Nov. 


Déc./nov. 


+3.3 


+1.5 


+5.5 


+4.6 


+1.0 


+2.2 


+1.7 


+2.5 


+/7.3 


+7.2 


+4.0 


+4.0 


+1.3 


1988/1987 


Jan./Dec. 


Jan./déc. 


+1.7 


+4.1 


-2.4 


+1.2 


+1.0 


+7.5 


+4.6 


3; and Machinery and equipment, n.e.s. 


1988 


Feb./Jan.F 


Fév./jan.F 


+2.8 


+0.7 


-6.1 


+2.2 


+8.2 


+0.3 


+0.3 


+2.5 


+3.3 


+1.3 


+4.5 


March/Feb.P 


Mars/fév.P 


+3.0 


+3.9 


+2.2 


+2.8 


+6.6 


+5.4 


+8.4 


+4.3 


+3.6 


+4.2 
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ABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


987/1986 1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
ctober November December January February! MarchP Régions 
ctobre Novembre Décembre Janvier Février? Mar sP 
NO 
er cent - pourcentage 
+5.0 +5.0 +8.5 +10.0 +10.2 +12.0 Total, tous les groupes de commerce 1 
+6.1 +2.2 +4.5 +5.9 +2.9 +2.7 Produits alimentaires 2 
+8.3 +7.4 +3.7 +5.7 +0.2 +1.7 Produits du tabac, pharmaceutiques et 2 
articles de toilette 
+0.5 +3.2 +6.5 +8.9 +12.4 +15.8 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+6.8 +4.3 +923 +5.2 +9.4 +8.4 Véhicules & moteur et accessoires 2 
-0.6 -0.2 +3.9 +7.8 +4.3 +3.9 Machines et matériel agricoles 6 
+0.4 0 +3.2 +529 +7.6 +5.8 +93 Autres machines et équipement(1) 7 
+3.3 +4.0 +6./ +9.5 +12.7 +16.1 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
21.3 +20.2 +21.3 +27.3 +29.3 +28.1 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+7.0 +5.9 +11.9 +13.7 +13.8 +17.4 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+84 +12.6 +13.7 +12.9 +11.1 +14.1 Provinces de 1'Atlantique 11 
+9.5 +11.4 +12.8 +13.9 +15.7 +15.1 Québec 12 
+4.5 +3.0 +7.8 +10.3 +9.9 +12.1 Ontario 13 
-0.6 +0.1 +4.9 +7.5 +6.3 +9.2 Provinces des Prairies 14 
+5.9 +5.1 +6.3 +4.2 +6.0 +9.2 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires AN) 


du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions October November December January February! Maret 
Octobre Novembre Décembre Janvier Févriert Mar st 
No. 
1 Total all trade groups io 1.38 1.52 1.68 1.63 1.66 
2 Food -69 -67 -69 a8 76 oe 
3 Tobacco, drugs and toilet 87 Ae) 226 1.03 Sele 92 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.63 1.82 2.48 2.43 2.03 2.14 
and general merchandise 
> Motor vehicles and accessories 69 1.81 2.24 2.18 Zal9 2.28 
6 Farm machinery, equipment and 2.38 3.02 2.67 3.89 3.76 3.62 
supplies 
7 Other machinery, equipment and pe 1.48 1.46 eo 1.54 ee 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.40 1.39 1.77 1.62 1.60 1.69 
heating equipment 
9 Lumber and building materials We NG 1.28 1.83 2.02 2.00 2.06 
10 Other wholesalers(2) 1255 v.35 1.47 azz 1.70 1.73 
Regions 
11 Atlantic provinces 1250 1.36 1.34 1.56 1.56 1.60 
12 Québec he/42) (ee) Te? 4169 1.58 1.64 
13 Ontario 1.30 (lig) 1.44 1.64 1.61 1.62 
14 Prairie provinces per 1.67 1.81 Zon 28 2.06 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.14 Niezue a2! 1.42 AoW 1.39 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 


TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Grands groupes de commerce - 
Jetober November December January February MarchP Régions 
Ictobre Novembre Décembre Janvier Février Mar sP 
NO 
1.42 1.56 1.58 1.70 1.65 1.69 Total, tous les groupes de commerce 1 
ATA aD -/0 74 hit eat Produits alimentaires 2 
84 26 1205: 1.06 1.00 Pall Produits du tabac, pharmaceut iques 3 
et articles de toilette 
1.90 Poa |e QED: VEGANS) 1.71 yg Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.60 1.89 1.88 2.34 2.05 ZOVD Véhicules & moteur et accessoires 5 
2.47 Boe BLY 3.62 4.23 LINE IB3 Machines et matériel agricoles 6 
1.69 — 1.82 1.68 NW/a 1.80 thy 7s Autres machines et équipement(1) 7 
1.54 1.64 1.98 PAW ATE Tate 1.81 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
Wel 1 1.26 1.64 4 1.68 eal Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.46 (ee (eRe (PSI) 1.67 1.76 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
13 1.40 1.38 1.56 disp? 1.61 Provinces de l'Atlantique “4 
te27 1.38 ey 1.62 1.56 1.62 Québec 12 
1.38 1255 1.50 1.66 Mee 1.61 Ontario 13 
1) BS 2.16 Ze0F DTA Qs Dot Provinces des Prairies 14 
1.27 1.36 1.42 1.46 1.41 1.41 Colombie-Britannique, Yukon et > 


Territoires du Nord-OQuest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques 3; et Machines et équipement, n.c.a. 2 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets cae matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988(1) 


TABLEAU 9. Concessionnaires d'automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes 4 la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1985- 


1988(1) 
Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
1985 
March - Mars 1.45 +17.6 
June - Juin W352 -2.8 
September - Septembre 1.56 -0.8 
December - Décembre 1599 +20.7 
1986 
March - Mars 1492 +13.8 
June - Juin 1.80 +5.0 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December - Décembre ae +8.3 
1987 
March - Mars Tedd +6.1 
June - Juin 1.50 -4.5 
September - Septembre 1.63 -20.0 
December - Décembre Zeno +35.3 
1988 
March - Mars 1.69 +9.9 


June - Juin 
September - Septembre 
December - Décembre 


(1) Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
(1) Obtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on in- 
ventories of wholesale merchants, chain 
stores, department stores and independent 
notor vehicle dealers are brought together 
to aid users of particular statistics. The 
data are a consolidation of inventory sta- 
tistics and constitute a counterpart to sim- 
ilar statistics available on inventories at 
rhe manufacturing level (see: Inventories, 
Shipments and Orders in Manufacturing Indus- 
tries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks 
If merchandise on hand for resale at the end 
9f the month or quarter, usually valued at 
sost price except when otherwise specified 
(e.g., department store stocks which are 
valued at selling price). They do not in- 
>lude goods held on a consignment basis, nor 
Jo they include items not held for resale, 
such as fixtures, equipment and supplies. 
estimates are not adjusted for seasonal 
variations, price changes or number of busi- 
Ness days in the respective months. 


The tables relating to inventories of 
Jepartment stores and chain stores’ show 
nonthly dollar volume estimates of invento- 
ries held in Canada by various kinds of 
MUSiness and by departments within depart- 
nent stores. In the case of independent 
notor vehicle dealers, only the quarterly 
percentage change in the estimated level of 
stocks as well as the month-end stock-sales 
ratio are given. The table relating to 
Wholesale trade inventories presents’ the 
monthly percentage change in the estimated 
level of stocks by kind of business. The 
stock-sales ratios shown throughout’ this 
publication are derived by dividing the 
dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor 
vehicle dealers, ratios are based only on 
data supplied by a panel of respondents. No 
adjustment is made in these ratios for the 
mark-up in sales which varies from trade to 
trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories 
has revealed that, with the exception of 
motor vehicle dealers, the sample of respon- 
dents does not yield results of fully satis- 
factory quality. Hence, publication of 
estimates of quarter-to-quarter percentage 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données 
sur les stocks des grossistes, des magasins &a 
succursales, des grands magasins et des conces- 
sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles 
sont destinées 4 aider les utilisateurs de ces 
statistiques. Ces données’ représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et 
elles constituent un complément aux statistiques 
sur les stocks des industries manufacturieres 
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus- 
tries manufacturiéres, n° 31-001 au catalogue). 


Il s'agit ici des stocks commerciaux de mar- 
chandises en magasin destinées & la revente a la 
fin du mois ou du trimestre. Les stocks’ sont 
habituellement évalués au prix coitant sauf si 
indication contraire (par exemple, les stocks des 
grands magasins sont évalués au prix de vente). 
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi- 
gnation ni les articles non destinés @ la re- 
vente: installations, matériel et fournitures, 
par exemple. Les estimations ne sont pas désai- 
sonnalisées ni corrigées des changements de prix 
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands 
magasins et des magasins a succursales contien- 
nent les estimations mensuelles de la valeur mo- 
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun 
des divers genres de commerce et par rayon a 
l'intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles indépendants, le 
tableau ne contient que le taux trimestriel de 
variation de l'estimation du niveau des _ stocks, 
ainsi que le rapport stocks-ventes a la fin du 
mois. Le tableau se rapportant au commerce de 
gros indique les variations en pourcentage par 
rapport au mois précédent de l'estimation du 
niveau des stocks selon le genre de commerce. 
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette 
publication sont obtenus en divisant la valeur 
monétaire des stocks par la valeur monétaire des 
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles 
indépendants, les ratios sont seulement basés sur 
les données fournies par certains enquétés. Au- 
cune rectification n'est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de 
vente qui varie d'un commerce &a l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d'ensemble de l'enquéte sur les 
stocks commerciaux des magasins indépendants a 
révélé que, a l'exception des concessionnaires 
d'automobiles, les résultats produits a partir de 
l'échantillon des répondants n'étaient pas de 
qualité entiérement satisfaisante. Par consé- 
quent, la publication des estimations des varia- 


changes in inventories and month-end stock- 
to-sales ratios for independent ' stores 
(other than motor vehicle dealers) has been 
discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of accept- 
able quality, will continue to be published. 
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tions procentuelles par rapport au trimestre 
précédent dans les stocks ainsi que les rapports 
stocks-ventes 4a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires 
d'automobiles) a été discontinuée. Les estima- 
tions pour les concessionnaires d'automobiles, 
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable, 
continueront d'étre publiées. 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSI- 
NESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries sto- 
res; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products sto- 
res; confectionery and nut stores; dairy 
products stores; egg and poultry stores; 
fruit and vegetable stores; meat markets; 
fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third food) 
and department store mail order and cata- 
logue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal- 
ers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories’ shops. 
Tire, battery and accessories stores; home 
and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's’ and_ boys' 
clothing stores; men's and boys' furnishings 
stores; men's and boys' hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women's clothing stores. Women's and mis- 
ses' ready-to-wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; acces- 
sories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épi- 
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d'épiceries, confiseries et articles 
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et 
articles divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'alimentation. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits 
et légumes; boucheries; poissonneries; magasins 
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d'alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments) et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto- 
mobiles (neuves et d'occasion ou neuves. seule- 
ment). 


Vendeurs d'automobiles  d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions 
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobi- 
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs’ et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et gargons; magasins d'ac- 
cessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs 
(ateliers de confection sur place de vétements 
sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil- 
les; magasins de lingerie et bonneteries pour 
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et 
autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d'accessoires vestimentaires pour 
la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe 
stores; women's and misses' shoe stores; 
children's and infants' shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture sto- 
res. 


Household appliance stores. Household ap- 
pliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, 
stores. Furniture, 
appliance stores. 


radio and appliance 
television, radio and 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary 
stores. 


Book and stationery stores. Book and sta- 


tionery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories’ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard mo- 
tors and boating accessories; bicycle and 
bicycle repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. [Tobacco stores 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; camera and photographic sup- 
ply stores; luggage and leather goods sto- 
res; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores 


not specified. 


Note 


A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 Census of 
Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
de chaussures pour la famille. 


Magasins 


Quincailleries. (Quincailleries. 


Magasins de meubles de maison. 
bles. 


Magasins de meu- 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa- 
reils ménagers; magasins de fournitures électri- 
ques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d'appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et 
de produits de beauté. Drogueries y compris ma- 
gasins de spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et accessoires. Ma- 
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs 
de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four- 
nitures photographiques; magasins de sacs de 
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui- 
nerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins et 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré- 
gies des alcools; des magasins de vin; des maga- 
sins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. 
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 


Une définition détaillée des genres’ de 
commerce de détail et de commerce de gros parait 
dans les publications du Recensement du Canada de 
1971 (volumes VII et VIII). 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 45 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales, by Province 
and metropolitan area. Advance Re- 
lease. M., Bil. 1 page. First Issue, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling weanadaye Aj, Bid, 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent @ la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins, par province 
et région métropolitaine. Rapport provi- 
soire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail 4 succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe 
stores; women's and misses' shoe stores; 
children's and infants' shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture sto- 
res. 


Household appliance stores. Household ap- 
pliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, 
stores. Furniture, 
appliance stores. 


radio and appliance 
television, radio and 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary 
stores. 


Book and stationery stores. Book and sta- 


tionery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories’ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard mo- 
tors and boating accessories; bicycle and 
bicycle repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. [Tobacco stores 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; camera and photographic sup- 
ply stores; luggage and leather goods sto- 
res; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores 


not specified. 


Note 


A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 Census of 
Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
de chaussures pour la famille. 


Magasins 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles de maison. 
bles. 


Magasins de meu- 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa- 
reils ménagers; magasins de fournitures électri- 
ques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d‘appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et 
de produits de beauté. Drogueries y compris ma- 
gasins de spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d‘articles de sport et accessoires. Ma- 
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs 
de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four- 
nitures photographiques; magasins de sacs de 
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui- 
nerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins et 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré- 
gies des alcools; des magasins de vin; des maga- 
sins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. 
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 


Une définition détaillée des genres’ de 
commerce de détail et de commerce de gros parait 
dans les publications du Recensement du Canada de 
1971 (volumes VII et VIII). 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 45 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales, by Province 
and metropolitan area. Advance Re- 
lease. M., Bil. 1 page. First Issue, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Gelling Canadas. Az, Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins, par province 
et région métropolitaine. Rapport provi- 
soire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
O17X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
GueS, m19%Z—19/ 2 rant.S.gmebhlew 622 pages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Flor‘sts, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de 
détail, H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaill>- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
$1650. 


THE CANADA YEARBOOK 


Canada 


A JOURNEY 

~ OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 
A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 


$49.95 plus shipping and handling (+54 inclusive in 
Canada, #70 other countries); Catalogue number 
11-402E. 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


Canada 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systeme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


$49.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, #70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


LANNUAIRE DU CANADA 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


The numbers that make 
decisions 
The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
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HIGHLIGHTS 


Department Stores 


- Department store inventories, unadjusted 
for seasonal variations, totalled $4,613 
million at the end of April 1988, a modest 
increase of 0.3% from the level reached in 
April 1987. 


- The April 1988 ratio of inventories to 
sales stood at 4.60:1, up slightly over 
the ratio of 4.54:1 observed a year 
earlier. 


Retail Chain Stores 


e Retail chain store inventories totalled 
$4,486 million at the end of April 1988, 
an increase of 5.1% over the level reached 
in April 1987. 


- The April ratio of inventories to sales 
stood at 0.99:1 down significantly com- 
pared to the ratio of 1.15:1 observed a 
year earlier and to the average ratio of 
1.14:1 observed in the three previous 
months. 


Wholesale Merchants 


- Inventory levels in April 1988 were 12.7% 
higher than in the corresponding period in 
1987. The ratio of inventories to sales at 
the end of April 1988 stood at 1.51:1, up 
over 1.44:1 recorded a year earlier and 
down compared to the average ratio of 
1.59:1 observed in the three previous 
months. 


POINTS SAILLANTS 


Grands Magasins 


- La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'élevait a $4,613 
millions & la fin du mois d'avril 1988, soit 
une hausse modeste de 0.3% par rapport au ni- 
veau atteint en avril 1987. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes pour 
le mois d'avril 1988 se chiffrait a 4.60:1, 
soit une légére hausse comparativement au rap- 
port de 4.54:1 observé un an auparavant. 


Magasins de détail 4 succursales 

- La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s'élevait & $4,486 millions &a la 
fin du mois d'avril 1988, ce qui représente une 
hausse de 5.1% par rapport au niveau atteint en 
avril, 1987.) 


- Le rapport du total des stocks aux ventes s'est 
établi @& 0.99:1 en avril 1988, soit une baisse 
importante comparativement au rapport de 1.15:1 
observé un an auparavant et au rapport moyen de 
1.14:1, observé au cours des trois mois pré- 
cédents. 


Marchands de gros 


- Le niveau des stocks s'est accru de 12.7% en 
avril 1988 en regard de la méme période en 
1987.Le rapport du total des stocks aux ventes, 
a la fin d'avril 1988, s'est établi a 1.51:1, 
soit une hausse comparativement & 1.44:1 un an 
auparavant et une hausse comparativement au 
rapport moyen de 1.59:1 observé au cours des 
trois mois précédents. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Department January February March April April May June July 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 46,423 60,174 Were dt |e} 75,309 80,965 72,511 59,584 64,454 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 35,130 54,012 49,367 36,591 D3 179 43,944 40,556 59,906 
3 Women's and misses' sportswear 226,512 274,351 314,171 327,275 356,094 324,594 287,730 287,800 
4 Furs 24,842 21,349 20, 167 19, 784 28,283 (Bill Cie y74 28,725 30,442 
5 Infants' and children's wear and nursery 101,298 122,269 127,699 127,202 USS ee: 121,473 117,625 127,704 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 53,475 74,294 81,799 82 , 860 72,344 74,185 VG zo 94,295 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 67,439 75,282 79,647 73,100 72,676 Gis a>: 65,783 
8 Intimate apparel 70,618 74,266 76 , 832 75,907 72,416 UTA 72 , 863 73,209 
9 Millinery 3,817 Siaey at 4,002 3,768 3,659 3,258 2,888 Del WE 
10 Women's and girls' hosiery 48,452 53,070 56,231 56,156 53, 302 51,638 DT N62 56,822 
11. Women's and girls' gloves, mitts and (SEI EY 25) 12 6 hl? 83,171 84,830 89,972 84,201 75,550 75,183 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 136,082 153:, 594 181,266 177,102 163,484 156,988 141,318 143,170 
13 Men's clothing 123,058 ISO Zoo. 190,750 187,247 184 , 302 180, 962 146,666 145,870 
14 Men's furnishings 230,265 259,643 282,375 289,735 279,840 299,478 260,212 242 , 392 
15 Boys' clothing and furnishings 58,966 73,716 84 , 662 84,002 TrgOZ1 70,815 64,024 TARA) 
16 Men's and boys' footwear 73,070 80,913 94,855 99,148 92,516 95,209 87,984 85,567 
17 Food and kindred products 28,212 43,782 39,442 35,584 58,424 33,865 39, 306 25,255 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 303,161 302 ,477 308,161 313,452 ZIR OLA 294 ,422 284 ,680 287, 663 
19 Photographic equipment and supplies 45,943 46,507 49,092 48,472 60,075 61,821 58,391 Digan 
20 Piece goods 25,290 28,011 32,473 32,476 32,896 25,197 25,398 25,962 
21. Linens and domestics 169,190 179,602 183,023 190,787 180, 707 184,268 180,473 (Were ls) 
22 Smallwares and notions 45,817 49,010 52,316 51,544 Dilisooi 56,096 54,962 SDs OZ 
23 China and glassware Oo 27. 101,816 108, 802 111,968 113,751 1115835 105,295 102,114 
24 Floor coverings 66,024 70,476 68, 301 67,350 70 , 988 72,033 81,121 69,025 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 78,045 82,064 88,446 86,599 82,701 83,678 83,850 82,089 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,590 ey te) 59nd de 59,794 70,494 70,316 * id Pai a. 71,695 
home furnishings 
27 Furniture 172,285 193,473 213,736 22759541 187,847 181,209 1755, 952 167,936 
28 Major appliances 93,802 96,731 977,195 99,390 93,774 94,101 91,867 87,299 
29 Television, radio and music 183,178 193,141 208 , 920 211,949 196 , 885 196,415 192,701 197, 786 
30 Housewares and small electrical appliances 174,167 190,156 205, 328 213,484 203,602 194,151 193,390 191,524 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,446 147,771 161,014 161,458 170,809 167,356 160,673 Tilo 
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 58), 72> 62,694 61,860 68,449 67,266 69,016 66,848 
33 Jewellery 167,090 176,015 186, 7U2 189,744 201,426 198 , 286 186,298 183,666 
34 Toys and games 124,375 134,641 152,404 153,079 133,247 128,477 148 , 366 181,769 
35 Sporting goods and luggage 126,447 151,118 184,001 190,046 189,223 183,441 162,984 147,868 
36 Stationery, books and magazines 124,731 130,491 135,271 139,550 151,362 153,028 162,967 175,888 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,407 64,485 68,186 66, 283 67,340 65,545 65,827 61,651 
and supplies 
38 Meals and lunches 462 291 388 462 444 538 522 390 
39 Repairs and services 3,545 3,506 Bios) 3,714 3,055 3,318 3,420 3,689 
40 All other departments D9 too 68,767 83,020 Sey SY 97,428 100,891 88,187 85,224 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 45172, 152 4,549,184 4,612,756 4,598,109 4,480,014 4,267,608 4,289,983 


1) At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 


August 


Aout 


September 


Septembre 


thousands of dollars - 


69,940 
83,958 


304,082 
30,138 
133,432 


92,646 
74, 136 
71,843 

75661 
Gi 227 


83,048 
156,877 


161, 243 
278, 203 
80,091 


90,028 
33,221 
294, 646 


54,081 
25,331 


173,819 
59,345 
103,456 
66,167 
80,464 


73,433 


162,276 
83,026 
193,477 
195, 340 


147,145 
65,480 
181,803 


232,561 
145,411 


166,465 
59,954 


319 
3,621 
66, 746 


4,446,140 


72,548 
93,757 


315,961 
32,089 
135,376 


89,488 
85,066 
72,801 

9,076 
61,710 


97, 126 
172,793 


190 ,870 
316,022 
82,399 


96 ,660 
38,963 
332,105 


48,098 
25,660 


173,668 
57,798 
110,683 
69,839 
80, 862 


76,951 


168,147 
92,015 
204,944 
204, 956 


155,961 
63,857 
194,967 


265,193 
154,294 


168,417 
62,841 


436 
3,056 
82, 314 


4,759,367 


October 


Octobre 


milliers de dollars 


79,218 
92,286 


337,650 
35,127 
140,355 


99, 208 
105,937 
77,975 

9,014 
61,312 


116 , 306 
180,485 


214,744 
365, 202 
92,464 


106, 293 
46,443 
389,967 


53,835 
25,729 


189,563 
56,968 
131,540 
67,352 
80, 503 


80, 113 


168, 806 
90,470 
222,224 
217,874 


164,520 
63,319 
218,661 


283, 380 
169, 585 


190,771 
62,058 


453 
3,367 
94,171 


5,185,248 


November 


Novembre 


74,023 
69, 743 


328,994 
34,340 
133,867 


86 , 786 
109,480 
83, 386 

8, 704 
63, 360 


115, 362 
170,509 


200, 172 
362,067 
89,018 


99,159 
57,892 
413, 387 


58,273 
22,851 


195,003 
54,245 
125,947 
72,291 
80,463 


67,994 


172,036 

94,739 
235,961 
235,162 


160,626 
64,651 
227,603 


242,501 
169,712 


190,331 
64,184 


479 
3,380 
93, 946 


5,132,627 


Percentage change 


Variation procentuelle 


December 


Décembre 


52,901 
40,072 


237,578 
30,019 
105,350 


56,911 
63,491 
77, 308 
5,423 
51,326 


73, 506 
152,950 


134,516 
252, 386 
59, 666 


93,945 
26,988 
361,221 


47,078 
28, 283 


178,419 
49,872 
96,861 
76,589 
78,743 


51,270 


173, 287 
95,149 
191, 382 
177,353 


140,227 
59,610 
175,589 


131,833 
132,873 


137,784 
Soin 


333 
3,424 
61,154 


4,024,407 


April/ April Rayon 
March 1988/1987 
1988 
Avril/ Avril 
mars 1988/1987 
1988 
+1.9 -7.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
-25.9 -31.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
+4.2 -8.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
-1.9 -30.0 Fourrures 
-0.4 -4.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
+1.3 414.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+5.8 +9.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
-1.2 +4.8 Sous-vétements 
-5.8 +3.0 Chapeaux 
-0.1 +5.4 Bas pour dames et fillettes 
+2.0 -5.7 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
=LieD +8.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
-1.8 +1.6 Vétements pour hommes 
+2.6 +3.5 Articles d'habillement pour hommes 
-0.8 +11.1 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
44.5 +7.1 Chaussures pour hommes et garcons 
-9.8 -39.1 Produits alimentaires et connexes 
+1.7 +6.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
-1.3 -19.3 Appareils et fournitures photographiques 
-- -1.3 Tissus a la piéce 
+4.2 +5.6 Literie et linge de maison 
-1.5 -10.1 Menus articles 
+2.9 -1.6 Porcelaine et verrerie 
-1.4 -5.1 Revétements de plancher 
-2.1 +4.7 Tentures, rideaux et housses 
+0.1 -15.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
+3.8 +18.2 Meubles 
+1.6 +6.0 Gros appareils ménagers 
+1.4 +7./7 Téléviseurs, radios et musique 
+4.0 +4.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
+0.3 -5.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 
-1.3 -9.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+1.6 -5.8 Bijouterie 
+0.4 +14.9 Jouets et jeux 
+3.3 +0.4 Articles de sport et valises 
+3.2 -7.8 Papeterie, livres et revues 
-2.8 -1.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
+19.1 +4.1 Repas et casse-croites 
+9.4 +21.6 Services et travaux de réparation 
+14.7 -2.3 Tous autres rayons 
41.4 +0.3 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


NO 


OWOON A 


41 


(1) Valeur de vente. 


TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Department ? s 
January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.74 6.10 5.50 3.94 4.24 3.01 D2 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits Barly, 5.44 2.61 Zale B20 Fie Dial) 
3 Women's and misses' sportswear 5.41 Deo 4.79 4.35 4.58 3.71 Date 
4 Furs 5.24 7.44 8.52 22.08 27.24 Seip) 55.01 
5 Infants' and children's wear and nursery 4.33 4.97 3.84 Bye) Diets ead. 4.19 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 5.86 6.88 Pag 4.45 3.43) 4.16 PAO 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.79 5.11 4.73 4.53 4.29 Da Beye 
8 Intimate apparel 5. D4 7.05 Dewy) 4.84 Deoe 4.71 4.68 
9 Millinery 3.00 3.76 4.54 4.01 4.49 3.34 3.07 
10 Women's and girls' hosiery 4.67 5.24 4.35 3.91 4.08 27, 5.46 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 5.40 Vers 6.11 5.00 Dalz 4.57 4.94 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Toit 7.94 6.06 ear) be 4.47 4.51 4.58 
13. Men's clothing 6.45 8.83 6.61 5.44 5.42 Dot 4.03 
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.83 4.70 4.86 3.24 
15 Boys' clothing and furnishings 6.46 (eile) 4.73 4.53 3.68 4.02 4.14 
16 Men's and boys' footwear 6.85 7.47 5.85 4.76 4.42 4.98 4.54 
17. Food and kindred products GT) 2.24 N48; 1.60 0.90 0.94 2.00 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 DoD EN 5.31 5.63 5.10 DeiZAl 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 fin a 2.94 6.89 6.50 bes did 
20 Piece goods a i 9.37 8.52 8.01 7.63 6.45 718 
21 Linens and domestics 4.82 7612 6.01 5.85 6.01 5.69 5229 
22  Smallwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 6.77 7.22 7.94 
23 China and glassware 10.23 11.96 9.99 8.96 10.23 8.47 9.28 
24 Floor coverings 6.12 7.04 4.63 4.67 5.49 5.47 6.18 
25 Draperies, curtains and furniture cov- ae UGA 6.05 5.69 5.14 4.99 4.86 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 6.90 8.44 tc ee! 9.61 
home furnishings 
27. ~~“ Furniture 3.69 4.89 4.00 3.90 3.78 BEB) Bae 
28 Major appliances 2.24 2.88 Ze tS DaZia 2.38 2.02 1.69 
29 Television, radio and music 4.89 5359 Deh 5.40 Pa 6.02 5.45 
30 Housewares and small electrical appliances 5.16 6.13 5.87 5.69 6.55 5.30 Bate 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 1.25 feos 6.40 Diane 5.60 4.22 4.45 
32 Plumbing, heating and building materials aah T5eH| igey/ 5.08 5.64 4.86 F295) 
33 Jewellery 14.77 12.78 10.40 9.01 8.88 Rede 8.01 
34 Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 5.40 6.55 6.63 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 5.66 DoD 4.98 Dae 
36 Stationery, books and magazines 5.24 5.09 ee 5.45 PW Ie +65 6.01 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 7.40 254 pry 4t) 5.09 ele 4.99 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.02 0.03 0.03 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.16 0.17 0.18 0.17 0.16 
40 All other departments Zale Zao 2.22 Belo Dake ie) 2.18 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.50 4.30 4.21 
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TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 

July August September October November December Rayon 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 

4.25 4.37 4.44 5.01 4.20 PASS) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.35 aby) 4.50 2.81 2.38 11525) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.37 4.55 4.00 4.20 4.16 Zou) Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

20.41 hye UBa i 10.90 6.24 4GeOZ Fourrures 4 

4.78 3.87 BinZ 3.80 3.44 2.16 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

6.59 3.24 4.45 5.31 3.44 1.84 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

3.65 4.42 4.53 5.00 3.47 ods Lingerie et vétements de nuit pour dames oF 

4.92 4.97 4.52 B36, 2)3) byeMh:) 3.54 Sous-vétements 8 

6.28 8.90 7.85 Fao Fei ee Chapeaux 9 

Wise | 6.43 4.53 4.00 4.00 22>) Bas pour dames et fillettes 10 

5.76 6.02 5.42 Doo 3.82 1652 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

5.69 4.99 4.77 4.73 4.14 bey Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

Dial 6.05 Sy. 5.40 3.90 Ve 9D Vétements pour hommes 13 

4.35 4.42 4.65 4.79 Jeo. 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14 

5.60 2509 4.25 4.90 572 1.83 ' Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

Pea | DeZ>. 4.66 by 4.24 Dad Chaussures pour hommes et garcons 16 

BEY AeiZ 2.09 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes 17 

Bye) 5.28 5.56 6.07 5.34 Zaidi Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

502 5.07 4.92 eye 7! 4.76 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 

8.21 6291 6.46 Bares 5.14 7.56 Tissus &@ la piéce 20 

5.04 4.50 4.46 Soa 4.60 2.87 Literie et linge de maison 21 

7.30 WOZ5 5.60 Del: 4.58 3.69 Menus articles 22 

8.38 9.34 8.89 9.67 5.86 Looe Porcelaine et verrerie 23 

ei) 1) DIST 5.07 4.34 4.14 5.45 Revétements de plancher 24 

4.72 4.97 5.07 4.70 4.65 4.37 Tentures, rideaux et housses 25 

8.46 Tage 8.20 Teh 4.70 leon Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

2.76 3.36 3.09 ZOD, Palo) 3.41 Meubles 27 

WA) 1.76 98: 1.78 WE) ee! Gros appareils ménagers 28 

5.31 4.15 4.31 4.83 3.86 1.82 Téléviseurs, radios et musique 29 

4.69 4.68 5.16 5.08 4.27 1.69 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

4.94 5.58 5.30 5.48 4.26 Zed) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

BAIT Saou 5.03 4.76 4.49 Zoo Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

8.63 8.51 8.49 9.47 Dail Dail Bijouterie 5B} 

8.35 10.94 11...72 Vici 3.16 1.09 Jouets et jeux 34 

4.59 6.01 7.18 Ue: 5.88 2.48 Articles de sport et valises 35 

6.83 4.22 4.98 6.51 4.42 Te Papeterie, livres et revues 36 

4.45 4.99 5.26 Soo 3.96 3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.01 Repas et casse-cro(tites 38 

0.17 0.18 0.14 0.14 0.13 0.13 Services et travaux de réparation 39 

2.24 1.94 2099 2.57 Zeile 0.83 Tous autres rayons 40 


4.56 4.51 4.63 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 
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1988 1987 
Department January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.16 0.18 0.20 0.26 O25 0.31 0.28 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.29 O22 0.37 0.39 0.28 0.23 0.18 
3 Women's and misses' sportswear 0.18 0.19 0.22 0.23 0.22 0.26 0.25 
4 Furs 0.17 0.12 0.11 0.04 0.04 0.02 0.02 
5. Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.22 0.27 0.25 0.26 0.24 0.23 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.17 O.17 0.26 0.23 0.27 0.24 0.20 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 0.21 0.22 0.23 0.24 0.28 0.27 
8 Intimate apparel EVA 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 0.21 
9 Millinery Oa27 0.26 0.23 0.24 0.21 0.28 0.31 
10 Women's and girls' hosiery 0.21 0.20 0.24 0.26 0.24 0.23 0.18 
11. Women's and girls' gloves, mitts and Osn7 0.15 0.18 0.20 0.20 GRZA 0.19 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear (OS 12 0.13 0.18 (oe 0.23 Oe22 Daz 
13. Men's clothing Osa 0.13 0.16 0.18 0519 0.19 0.22 
14 Men's furnishings 0.16 0.17 0.21 0.21 O.22 Oe2i 0.29 
15 Boys' clothing and furnishings 0.15 0.16 0.23 0.22 0.27 0.24 0.23 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.14 0.18 OZ 0.23 0.20 0.21 
17. Food and kindred products 0.58 0.54 0.77 0.59 1.01 0.78 0.54 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 0.19 0.19 0.18 0.20 0.19 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.14 16 Elly) 0.15 16 0.19 
20 Piece goods 0.10 Ont An Ie) al, ae 0.13 0.14 
21. Linens and domestics 0.20 0.14 O17. 0.17 DanZ 0.18 0.19 
22 Smallwares and notions 0.21 0.16 0.16 O<dg 0.15 0.14 OnailiZ 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.11 0.10 eZ 0.10 
24 Floor coverings 0.15 (aie) 0.21 0.21 Oso 0.18 0.17 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.14 0.17 0.18 O12 0.20 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 0,13 0515 0.14 0.12 0.12 0.441 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.22 0.26 0.26 0.27 0.29 0.29 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.47 0.45 0.42 0.48 0.59 
29 Television, radio and music 0.20 0.19 0.19 0.19 0.17 0.17 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.17 0.18 0.18 Ona 0.18 0.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 0.19 0.18 0.23 O22 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 i ed 0.20 0.18 0.20 0.26 
33 Jewellery 0.07 0.08 0.10 0.11 0.11 0.14 0.12 
34 Toys and games 0.10 0.11 0.15 0.14 0.18 0.15 0.16 
35 Sporting goods and luggage Dal 0.12 0.14 0.18 Ong. 0.20 0.26 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.20 0.20 . -18 0.18 OS 17 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Bl 7 0.14 0.16 O.19 OTF 0.20 
and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 45.93 60.49 47.92 40.46 40.81 38.42 
39 Repairs and services 5.10 4.59 5.97 6.13 5.44 6.14 6.31 
40 All other departments 0.46 0.47 0.49 0.48 0.45 Ose2 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 0.21 0.22 O22 0.23 0.23 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 

July August September October November December sen 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 

0.24 0.24 0.25 0.21 0.23 Ose> Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.14 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 

0.23 0.23 0.25 0.25 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 

0.22 0.26 0.26 0527 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chambres d'enfants 

B.17 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.27 0.24 0.24 0.22 fa) 0.66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.20 0.20 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vétements 8 

0.21 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 

0.14 0.16 OaZZ 0.25 ORZ5 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 

0.17 0.17 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

Oe) aug O29 0.20 O25 0.41 Vétements pour hommes 13 

0.22 0.24 0.23 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.20 0.36 0.24 Oe2Z 0.26 0.44 ~-  Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

Oley 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 

0.59 0.66 O.52 0.66 0.55 eS) Produits alimentaires et connexes 17 

Og 0.19 Got? 0.18 G.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.19 Ost? 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.12 0.14 0.16 0.19 0.18 On1> Tissus @ la piéce 20 

0.20 0.22 0.22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 

0.14 0.14 0.18 O19 0.21 0.26 Menus articles 22 

0.12 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie ee] 

0.18 0.18 0.20 0.25 O525) 0.19 Revétements de plancher 24 

0.21 0.20 0520 O21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.12 0.13 0.12 Osis 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

ORS5 0.29 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 27 

0.63 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménagers 28 

0.19 0.24 0.24 0.22 C522 0.49 Téléviseurs, radios et musique 29 

0.21 522 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.20 0.18 0.19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.26 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 52 
truction 

0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 33 

0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 

0.21 0.17 0.14 0.13 O.17 0.35 Articles de sport et valises 35 

0.15 0.23 0.20 0.16 5/45) 0.49 Papeterie, livres et revues 36 

0.22 0.20 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

45.65 59.00 53.67 49.95 52 eoZ 76.68 Repas et casse-crotites 38 

6.07 5.44 6.39 Tieeoz, He ili 7.59 Services et travaux de réparation 39 

0.44 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 


0.22 0.25 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Kind of business group(2) January February March April April May June July 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 


ae thousands of dollars - milliers de dollars 

4 aad stores (groceries and 963,738 960 , 846 960 , 846 948,355 991, 118 1,015,896 1,020,975 1,026,080 
mea 

2 Grocery, confectionery and sun- 73,884 75,509 75,909 78,756 NGi ie Toyeht 74,008 74,600 
dries stores 

3 All other food stores 5,146 5,393 5,350 Deo 2o 5,419 5,560 5,616 5,655 

4 General merchandise stores 386, 353° 423,0577 445, 9027 488,709 430,235 430,235 414,747 430,507 

5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 118,814 114,180 117,834 125,022 

6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 VOR Se27. 194,071 191,548 200,168 

7 Motor vehicle dealers 74,197 76 423 78,945 81, 392 54,989 62,522 62,522 66,398 


8 Used car dealers - = e = = ‘= ra 


9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 16,562 16,214 UE 18,025 
10 Garages - - x x - - - = 
11 Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 34,776 29,044 29,998 29, 902 27ND 
stores 
12 Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 122,287 124,767 117,905 102,695 117,791 
13 Women's clothing stores 175,818 199',729 207,918 211,661 220,426 217,340 209,298 215,158 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 298,269 294, 988 289,678 315,170 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 18,894 14,723 14,723 14,473 16,890 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,677 1575595 152.5 199) 158,896 
TK Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 80, 908 78,808 77,074 TVS 156 66,661 
19 Household appliance stores x x x x x 4 x x 
20 Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 26,654 25,854 25,854 25,952 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202 , 800 194,891 200 , 543 204 ,955 181,063 179,614 180,512 184,483 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 96,148 96,821 104,664 98,279 
23 + Florists 4,138 4,916 x x 4,206 4,130 3,358 3,543 
24 Jewellery stores WONG) 199,120 203,700 202,070 191,687 193,412 187,996 187,244 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 27,010 27042 27,435 28,615 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148, 348 Ws 172 136,261 144,164 146,326 147,936 
27 Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 488, 228° 475,406 447,522 453,037 479,222 462,509 
28 All other stores(3) 304 , 383 308, 223 314,079 315,021 2922 297,044 291,400 303,930 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157, 339F 4,292,896° 4,441,837© 4,486, 324 4,267,077 4,283,170 4,257,433 4,345,261 


(1) Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 


(2) See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 
(3) A more detailed description of the group "all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005) in which sales data 
are reported. 
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TABLEAU 4. Magasins de détail & succursales - Estimations mensuelles des stocks(1), de certains genres de commerce, Canada, 1987 et 1988 


Percentage change 


1987 
Variation procentuelle 
August September October November December April April : 
9 P hace 1988/1987 Genre de grand magasin 
1988 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1988/1987 
1988 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,000,428 1,018,436 1,058,155 1,053,922 985,417 -1.3 -4.3 €piceries-boucher ies 1 
73,481 74,069 155995 74 , 883 77,204 +4.3 +2.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,463 Galizo 7,747 8,870 4,657 -0.4 -1.7 Tous les autres magasins d'aliments 3 
438,256 431,682 478 , 304 460,128 360, 740 +9.6 +13.6 Magasins de marchandises diverses 4 
121,396 124,310 124,807 123,309 106,292 -0.7 +15.1 Magasins généraux 2) 
204,572 207,845 213),.249 211,330 {ISAT ANB) +0.4 +6.0 Bazars 6 
54,845 51,445 65, 587 70,291 TATED +3.1 +48.0 Concessionnaires d'automobiles 7 
- = =: - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
Asis | 18, 343 16,637 18,234 18,106 -3.2 +11.6 Stations-service 2 
= - - - - x x Garages 10 
ASHES) 26,992 27, 748 29,274 28, 308 +5.8 +19.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 11 
mobiles 
107,661 118,104 129,914 128,485 89,297 +3.8 -2.0 Magasins de vétements pour hommes 12 
249, 368 266,076 274, 324 268,289 190,485 +1.8 -4.0 Magasins de vétements pour dames 13 
SZ LOD 342,168 BSS SyAPa83 354,008 268, 338 -0.8 +6.0 Magasins de vétements pour la famille 14 
17,025 175899 18,091 17,838 17,249 -1.8 +28.3 Magasins de chaussures spécialisées 15 
166,523 183,009 185,937 175,710 146,191 -0.9 +1.4 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries 17 
64,528 65,625 67,856 68,942 66,253 +1.8 +2.7 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
24,272 26,408 RIVA 30,910 30,292 -1.7 +8.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
181,716 193,164 204,174 206,012 199,214 +2.2 +13.2 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 21 
duits de beauté 
99,164 104,816 125,045 128,796 102,908 +1.3 +8.2 Librairies et papeteries 22 
S029 BNn 1 a) 4,348 4,670 4,021 x x Fleuristes 23 
188,742 196,292 209, 836 225,154 196,559 -0.8 +5.4 Bijouteries 24 
31,276 33,027 36,726 36,873 31,305 +2.8 +16.1 Magasins d'articles de sport et d'acces- 25 
soires 
151,191 157,390 ATS GD 184,109 169,012 +4.6 +13.9 Magasins d'accessoires personnels 26 
498 , 003 523,949 593,827 681,440 551,755 -2.6 +6.2 Magasins de boissons alcooliques Zi 
308,185 DO Dg DIL 362,127 363,938 299,885 +0.3 +7.3 Tous les autres magasins(3) 28 
4,395,669 4,561,767 4,881,434 4,967,221 4,227,424 +1.0 +5.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUCCURSALES 29 


(1) Ces données ont été ajustées & la base des Magasins de détail a succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 


* (2) Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 
(3) Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparait dans la publication qui traite des ventes - Commerce de détail (n° 
63-005 au catalogue). 


TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Combination stores (groceries and 
meat ) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


1988 


January 


Janvier 


-66 


February 


Février 


2 


March April 
Mars Avril 
0.65 -62 
0.44 44 
0.21 21 
Ze soe 2.68 
1.69 Areal 
2.94 3.14 
1.84 a2 
06 - 06 

x x 
(lie: 1.86 
1,85 tho 7} 
Wa Zs (sil 
2.80 Zao 
1.60 1S 37/ 
ths} rae 
x x 
Dafa 2.30 
x x 
~42 41 
Tel Vel? 
2.96 Ba 74 
x x 
6.92 5.74 
- 80 83 
Zi Zih 1202) 
enka 1.04 
46 -44 
(eons Aue) 


1987 


April 


Avril 


May 


Mai 


June 


Juin 


odlt 


-40 
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TABLEAU 5. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Genee Ge commerce 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
53 ST /4 .68 -/6 - 60 Epicer ies-boucheries 
5245) - 36 -40 - 38 41 -41 Epiceries, confiseries et articles 
divers 
- 30 350 sey) 41 -48 = Tous les autres magasins d'ali- 
ments 
2.84 VAs 15) IES NS 2.01 1.64 ie Bee! Magasins de marchandises diverses 
1.74 (ey (ley eZ 1.50 1.05 Magasins généraux 
Bett! 2.74 2.80 2.70 Hie || VeZS Bazars 
1.69 i250 1,58 de>: Loe 2.63 Concessionnaires d'automobiles 
= = = - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 
-07 .07 -07 . 06 -07 -07 Stations-service 
- - - - - - Garages 
los ea diaz 1s 1G 1.40 Magasins de pieces et d'accessoi- 
res d' automobiles 
2.34 oe Woz 1.54 e727 -61 Magasins de vétements pour hommes 
1.35 1.46 leS9 1.38 Woe s6D Magasins de vétements pour dames 
Z 00 Pa S3e) PD 2.43 2.38 ste Magasins de vétements pour la 
famille 
Wee 1.36 eZE ila 742 125 eke, Magasins de chaussures spéciali- 
: sées 
2.30 Levi Lis? 2.07 1.80 Vos Magasins de chaussures pour la 
Famille 
x x x x x x Quincailleries 
1.62 flee aps 1.50 1.45 {oly Magasins de meubles 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 
352: 5577 -36 oy) .358 ao) Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
(gals! Ae 1516 We Mz, la Zu .85 Pharmacies, médicaments brevetés 
et produits de beauté 
2.94 2.62 2.68 Bo 2.60 1.08 Librairies et papeteries 
178 2.20 1.94 Roe) 2.30 oi Fleuristes 
4.64 5.01 Day) 5.65 4.44 1.40 Bijouteries 
- 84 . 83 -87 1.06 sl 6OD Magasins d'articles de sport et 
d' accessoires 
Jee) Aer Dial 2.50 7 \8\7) a2 Magasins d'accessoires personnels 
ot ae! leds edi 1.47 -65 Magasins de boissons alcooliques 
1. 30 20) Ne 1.54 Vo, - 66 Tous les autres magasins 
1.09 1.09 GUE 1.13 1.16 74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 


CURSALES 


No 


28 


2g 


18 


TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
ae January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
1 Combination stores (groceries and Vee oe) 1.54 1.60 eo Vice 1.38 
meat ) 
2 Grocery, confectionery and 2.42 Belts) TAEGAS) Zee Dag 38) 2.66 250 
sundries stores 
3 All other food stores 3.94 4.20 4.78 4.65 4.68 Bey Boe y/2 
4 General merchandise stores ou 5D 7455 ail 41 -40 -40 
5 General stores - 66 Soy Se, 58 - 60 a, awe) 
6 Variety stores -28 26 - 34 32 -36 ~36 wo 
7 Motor vehicle dealers ol ~42 254 sD . 88 69 .70 
8 Used car dealers - = = = = = = 
9 Service stations (5 237/ Waree> 15.63 15.67 14.47 tee 14.70 
10 Garages - = x x ee - * 
Tl Automotive parts and accessories -48 ~43 yew nail 62 67 69 
stores 
12 Men's clothing stores SYS; 5 BE a Sih .98 -90 -62 - 66 
13 Women's clothing stores .80 61 - 81 Aisi) 14 -82 81 
14 Family clothing stores eel, - 28 - 36 3M) -40 43 42 
15 Specialty shoe stores nal 53 63 one SI oD 393 
16 Family shoe stores 245 5 Ve - 36 245 ~44 aa) -48 
17 Hardware stores x x x x x x Xx 
18 Household furniture stores -20 45 -44 43 41 -46 <2D 
19 Household appliance stores x x x x i x x 
20 Furniture, television, radio and Taps WA 60e 72,55 2.45 ZaZO 2.62 Zeta 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and - 80 - 81 - 86 - 86 . 88 aol 89 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 242 aoe) 34 By! 26 23D oe 
25) Klorists 47 43 x x 294 78 -68 
24 Jewellery stores als 14 15 ariel -16 afi 21 
25 Sporting goods and accessories seni ee 1.24 No MWe 2 thes Red TSA 
stores 
26 Personal accessories stores -41 -40 ~44 45 59) -40 43 
27 Alcoholic beverage stores ive) 374 - 88 96 91 tical @ 1.09 
28 All other stores NTH) 69 Boul Wes (Aa. 76 -80 83 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES -87 ATE) AGRE 1.01 87 96 aod. 
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TABLEAU 6. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada, 


1987 et 1988 
1987 
July August September October November December ee ee mCE Ce 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre J 
N 
1.38 1.41 15> 1.48 hoey 1.68 Epiceries-boucheries 1 
2.60 21> 2.48 2.62 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
3.38 B56 Zoo> 2.45 ZOU, TeiOZ Tous les autres magasins d'ali- 3 
ments 
2) si, -47 .50 -61 74 Magasins de marchandises diverses 4 
.58 -60 -63 Sh -67 SD) Magasins généraux > 
oa - 36 320 eM, 43 . 80 Bazars 6 
“De -67 Au au ~43 38 Concessionnaires d'automobiles a 
- - - - - ~ Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
14.53 15.08 14.58 15.81 14.58 10> Stat ions-service 9 
- - - ~ - - Garages 10 
Ife} 69 awl aD 69 ay i72 Magasins de pieces et d'accessoi- 11 
: res d'automobiles 
43 Sey? 28 265 sty) 1.65 Magasins de vétements pour hommes 12 
74 69 ee Ste -/4 (Se) Magasins de vétements pour dames i133 
"> -42 ae. 41 42 . 88 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
che oD - 80 - 82 - 80 8) Magasins de chaussures spéciali- il 
sées 
43 245 43 -48 -26 ellZ2 Magasins de chaussures pour la 16 
Famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
-62 64 63 -67 -69 -68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
Bieili6 3.09 2.76 2.58 2.6i PADS) Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
89 se - 86 -85 mie 1.18 Pharmacies, médicaments brevetés | 
et produits de beauté 
34 .38 oil, aoe 38 Re Librairies et papeteries 22 
- 26 245 jay wo ~43 ~85 Fleuristes 23 
a2 -20 ov, .18 325) IZ Bijouteries 24 
owe, ileal Vode 94 1.10 2.83 Magasins d'articles de sport et Za 
d' accessoires 
47 rey! 45 -40 -48 1107 Magasins d'accessoires personnels 26 
BES] 1.10 si8)) - 86 -68 tine), Magasins de boissons alcooliques 27 
2/7 . 83 af el? 89 die Tous les autres magasins 28 
92 Ae /4 -87 -89 - 86 1.35 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - 
Regions Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb.? April/MarchP 
Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. Fév./jan. Mars/fév.= = Avril/marsP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups -0.9 43.3 +1.7 +2.8 44.5 +0.8 
2 Food -5.2 +1.5 -0.6 +0.7 -0.7 +1.7 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -1.3 +5.5 -3.4 -6.1 -2.2 +3.6 
4 Apparel, dry goods, furniture and -1.3 +4.6 +4.1 +2.2 +3.5 -- 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -1.9 +1.0 -2.4 +8.2 +1.9 -1.2 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.7 +2.2 +1.2 +0. 3 +0.4 -0.8 
7 Other machinery, equipment and +0.7 +1.7 +1.0 +0.3 +3.5 +0.8 
suppl ies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -0.4 +2.5 +2.0 +1.8 +8.2 +2.0 
equipment 
9 Lumber and building materials -0.8 +7.3 +7.5 +9.2 +10.4 -0.1 
10 Other wholesalers(2) -1.6 +7.2 +4.6 +2.5 +8.6 +2.5 
Regions 
11 Atlantic provinces +0.8 -0.4 -0.8 +2.8 +3.9 +1.4 
12 Québec +0.1 +321 +0.7 +2.5 +5.7 -0.1 
13 Ontario -1.1 +4.0 +2.2 +3.3 +4.4 +0.9 
14 Prairie provinces -1.3 +4.0 +1.7 +1.3 +4.6 +2.2 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -2.8 +1.3 +2.5 +4.5 +2.7 -0.5 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. 
Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et & l'année précédente de l'estimation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
November December January February March? AprilP Régions 
Novembre Décembre Janvier Février Mars? AvrilP 
NO 
per cent - pourcentage 
+5.0 +8.5 +10.0 +10.2 412.5 +12.7 Total, tous les groupes de commerce 1 
+2.2 +4.5 +5.9 +2.9 +2.4 +3.3 Produits alimentaires 2 
+7.4 +3.7 +5.7 +0.2 +1.8 +325 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+3.2 +6.5 +8.9 +12.4 +16.4 +15.3 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+4 .3 +93 +5.2 +9.4 +6 .3 +7.3 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
-0.2 +3.9 +7.8 +4.3 +2.1 ~0.1 Machines et matériel agricoles 6 
+3.2 +5.9 +7.6 +5.8 +10.0 +8 .4 Autres machines et équipement(1) 7 
+4.0 +6./7 +95 +12.7 +17.9 +15.5 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+20.2 +21.3 +27.3 +293 +34.2 +34.5 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+5.9 +11.9 +13.7 +13.8 +17.7 +22.4 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+12.6 +13.7 +12.9 +11.1 +13.7 +13.0 Provinces de 1'Atlantique 11 
+11.4 +12.8 +13.9 +15.7 +17.4 +19.0 Québec 12 
+3.0 +7.8 +10.3 +9.9 +12.3 +12.9 Ontario 13 
+0.1 +4.9 +7.5 +6. 3 +8.7 +8 .0 Provinces des Prairies 14 
+5.1 +6.3 +4.2 +6.0 +8.9 +7.0 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CARTGZ5) 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions November December January February March? AprilP 
Novembre Décembre Janvier Février Mars? AvrilP 
No. 
1 Total all trade groups 1.38 1.52 1.68 1.63 1.45 62 
2 Food 67 -69 ./8 - 76 -68 ot, 
¢ 
3 Tobacco, drugs and toilet See 96 (OU sell . 86 94 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.82 2.48 2.435 Ze tales: Zee 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories GN 2.24 2.18 Dred, 1.82 Trente> 
6 Farm machinery, equipment and 3.02 Zar, Boo 3.76 3.00 2.70 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.48 1.46 1.67 1.54 1.36 es 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1 be, We//% ez 1.60 1.49 1.56 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.28 1583 2.02 2.00 1.83 ove 
10 Other wholesalers(2) 1535 ey i572 1.70 1.58 1359 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.36 1.34 W596 1.56 Hea 1.47 
12 Québec AreD> lg Dy) 1.65 pets} 1.42 1.50 
13 Ontario WSS 1.44 1.64 1.61 1.41 1.46 
14 Prairie provinces 1.67 1.81 2.10 198 1.80 UKs )>: 
15 British Columbia, Yukon and Northwest e721 Nez 1.42 obi! 1.24 We2y 


Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Grands groupes de commerce - 
November December January February March April Régions 
Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril 
NO 
1.56 1.58 1.70 1.65 i532 1.44 Total, tous les groupes de commerce 1 
STE: -70 74 SQ) ./0 Ai Produits alimentaires 2 
96 1.5108) 1.06 1.00 oD Ves Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
Zeit 2.55 Jai) peeial 1.69 2.00 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.89 1.88 2.34 Pas Os) 1.81 1.64 Véhicules & moteur et accessoires 5 
3.62 Bp 3 3.62 4.23 BZ 2.65 Machines et matériel agricoles 6 
1.82 1.68 WT7 1.80 (igo) AGS Autres machines et équipement(1) 7 
1.64 iets ete le 1.64 Teoh Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.26 1.64 VAT 1.68 ok 186 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
iy Medd 1 583 1.67 OBE: 1.44 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
1.40 1.38 1.56 ee tieaZ 1.42 Provinces de 1'Atlantique lat 
‘)o5k3) 1.54 1.62 1.56 1.41 1.36 Québec 2 
ie? 1.50 1.66 WoeM/ 1.45 1.38 Ontario 15 
2.16 2.07 Zell 15254 Was i\e) WZ Provinces des Prairies 14 
56 1342 1.46 1.41 W292, 26 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques — CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988(1) 


TABLEAU 9. Concessionnaires d'automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1985- 


1988 (1) 


Period 


Période 


1985 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1986 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1987 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1988 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


Stock-sales ratio 


Rapport stocks-ventes 


Lee 


1169 


Percentage change 


™ 


Variation procentuelle 


+17.6 


+20.7 


+6.1 
~4.5 
-20.0 


+3523 


+99 


(1) Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 


> 


(1) Obtenus & partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on in- 
ventories of wholesale merchants, chain 
stores, department stores and independent 
motor vehicle dealers are brought together 
to aid users of particular statistics. The 
data are a consolidation of inventory sta- 
tistics and constitute a counterpart to sim- 
ilar statistics available on inventories at 
the manufacturing level (see: Inventories, 
Shipments and Orders in Manufacturing Indus- 
tries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks 
of merchandise on hand for resale at the end 
of the month or quarter, usually valued at 
cost price except when otherwise specified 
(e.g., department store stocks which are 
valued at selling price). They do not in- 
clude goods held on a consignment basis, nor 
do they include items not held for resale, 
such as fixtures, equipment and supplies. 
Estimates are not adjusted for seasonal 
variations, price changes or number of busi- 
ness days in the respective months. 


The tables relating to inventories of 
department stores and chain’ stores’ show 
monthly dollar volume estimates of invento- 
ries held in Canada by various kinds of 
business and by departments within depart- 
ment stores. In the case of independent 
motor vehicle dealers, only the quarterly 
percentage change in the estimated level of 
stocks as well as the month-end stock-sales 
Tatio’.are given. The table relating to 
wholesale trade inventories presents’ the 
monthly percentage change in the estimated 
level of stocks by kind of business. The 
stock-sales ratios shown throughout’ this 
publication are derived by dividing the 
dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor 
vehicle dealers, ratios are based only on 
data supplied by a panel of respondents. No 
adjustment is made in these ratios for the 
mark-up in sales which varies from trade to 
trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories 
has revealed that, with the exception of 
motor vehicle dealers, the sample of respon- 
dents does not yield results of fully satis- 
factory quality. Hence, publication’ of 
estimates of quarter-to-quarter percentage 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données 
sur les stocks des grossistes, des magasins a 
succursales, des grands magasins et des conces- 
sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles 
sont destinées @ aider les utilisateurs de ces 
statistiques. Ces données’ représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et 
elles constituent un complément aux statistiques 
sur les stocks des industries manufacturieres 
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus- 
tries manufacturieéres, n° 31-001 au catalogue). 


Il s'agit ici des stocks commerciaux de mar- 
chandises en magasin destinées & la revente a la 
fin du mois ou du trimestre. Les stocks’ sont 
habituellement évalués au prix cottant sauf si 
indication contraire (par exemple, les stocks des 
grands magasins sont évalués au prix de vente). 
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi- 
gnation ni les articles non destinés a la re- 
vente: installations, matériel et fournitures, 
par exemple. Les estimations ne sont pas désai- 
sonnalisées ni corrigées des changements de prix 
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands 
magasins et des magasins a succursales contien- 
nent les estimations mensuelles de la valeur mo- 
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun 
des divers genres de commerce et par rayon a 
l'intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles indépendants, le 
tableau ne contient que le taux trimestriel de 
variation de l'estimation du niveau des stocks, 
ainsi que le rapport stocks-ventes a la fin du 
mois. Le tableau se rapportant au commerce de 
gros indique les variations en pourcentage par 
rapport au mois précédent de l'estimation du 
niveau des stocks selon le genre de commerce. 
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette 
publication sont obtenus en divisant la valeur 
monétaire des stocks par la valeur monétaire des 
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles 
indépendants, les ratios sont seulement basés sur 
les données fournies par certains enquétés. Au- 
cune rectification n'est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de 
vente qui varie d'un commerce a l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d'ensemble de l'enquéte sur les 
stocks commerciaux des magasins indépendants a 
révélé que, a l'exception des concessionnaires 
d'automobiles, les résultats produits a partir de 
l'échantillon des répondants n'étaient pas de 
qualité entiérement satisfaisante. Par consé- 
quent, la publication des estimations des varia- 


changes in inventories and month-end stock- 
to-sales ratios for independent stores 
(other than motor vehicle dealers) has been 
discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of accept- 
able quality, will continue to be published. 
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tions procentuelles par rapport au trimestre 
précédent dans les stocks ainsi que les rapports 
stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires 
d' automobiles) a été discontinuée. Les estima- 
tions pour les concessionnaires d'automobiles, 
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable, 
continueront d'étre publiées. 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSI- 
NESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries sto- 
res; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat ). 


All other food stores. Bakery products sto- 
res; confectionery and nut stores; dairy 
products stores; egg and poultry stores; 
fruit and vegetable stores; meat markets; 
fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third food) 
and department store mail order and cata- 
logue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal- 
ers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories’ shops. 
Tire, battery and accessories stores; home 
and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and_ boys' 
clothing stores; men's and boys' furnishings 
stores; men's and boys' hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women's clothing stores. Women's and mis- 
ses' ready-to-wear stores; women's’ and 
misses' lingerie and hosiery stores; acces- 
sories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épi- 
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d'épiceries, confiseries et articles 
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et 
articles divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'alimentation. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits 
et légumes; boucheries; poissonneries; magasins 
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d'alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments) et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto- 
mobiles (neuves et d'occasion ou neuves seule- 
ment). 


Vendeurs d'‘automobiles  d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions 
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobi- 
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs’ et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d'ac- 
cessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et gargons; tailleurs 
(ateliers de confection sur place de vétements 
Sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil- 
les; magasins de lingerie et bonneteries pour 
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et 
autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d'accessoires vestimentaires pour 
la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe 
stores; women's and misses' shoe stores; 
children's and infants' shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture sto- 
res. 


Household appliance stores. Household ap- 
pliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, 
stores. Furniture, 
appliance stores. 


radio and appliance 
television, radio and 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary 
stores. 


Book and stationery stores. Book and sta- 


tionery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories’ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard mo- 
tors and boating accessories; bicycle and 
bicycle repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; camera and photographic sup- 
ply stores; luggage and leather goods sto- 
res; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores 


not specified. 


Note 


A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 Census of 
Canada (Volumes VII and VIII). 


Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
de chaussures pour la famille. 


Magasins 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles de maison. 
bles. 


Magasins de meu- 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa- 
reils ménagers; magasins de fournitures électri- 
ques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d‘appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et 
de produits de beauté. Droqueries y compris ma- 
gasins de spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. fFleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et accessoires. Ma- 
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs 
de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins et 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four- 
nitures photographiques; magasins de sacs de 
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui- 
nerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré- 
gies des alcools; des magasins de vin; des maga- 
sins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. 
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 


Une définition détaillée des genres’ de 
commerce de détail et de commerce de gros parait 
dans les publications du Recensement du Canada de 
1971 (volumes VII et VIII). 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
Ms, Clleed> pages, First wssuey 1953 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales, by Province 
and metropolitan area. Advance Re- 
lease. M.,. Bil... 1, page. First) Issue, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


hetait “irade. om. i eal’. eApproxs, 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
AR bil. PApprox. 100" "pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins, par province 
et région métropolitaine. Rapport provi- 
soire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, mI2izZ—1979. <H.S., .Bil. 69> “pages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., 
Bil. (First “Tssue; 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Flor‘*sts, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. = Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de 
détail, H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


% 


Catalogue 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
Aor? 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaill-- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
oo ee 


BEBE LEP LMA AAEM TT 


INACQUIRING 
A CANADIAN 
ORIGINAL? 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 


yn the Canadian scene, this journal is claiming international 


attention from the people who need to know more about the 


30Cial issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
»f documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
opulation dynamics, crime, education, social security, 
realth, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
srnment or business scene, for educators and students, 
canadian Social Trends provides the information for an 


mproved discussion and analysis of Canadian social issues. 


Published four times a year, Canadian Social Trends also 
eatures the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Zanada. 


ANADIAN SOCIAL TRENDS 


Satalogue No. 11-O08E is available for $8.00 per copy/$32.00 
annually (in Canada); $9.00 per copy/$36.00 annually (elsewhere); 
students 30% discount from: 


Publication Sales, 

Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
Telephone: 1-800-267-6677 


rices include postage and 
Aandling costs. Payment 
should be made in Canadian 
dollars or equivalent funds. 
|$7 U.S. per issue/$28 U.S. 
annually) 
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VOUS DESIREZ 
FAIRE LACQUISITION 
DUNE OLWWRE 
ORIGINALE  ? 


Alors Tendances sociales canadiennes est la publication qu'il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient l’attention des gens d’ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de I’heure au pays. 

A l'aide d'abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 
de |’éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de I'habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’ offre Statistique Canada. 


TENDANCES SOCIALES CANADIENNES 


(Numéro 11-OO8F au répertoire) est publiée quatre fois l’an et se vend 

$8 l’exemplaire ou $32 |’abonnement annuel au Canada et $9 
l‘exemplaire ou $36 |’abonnement annuel a |’étranger (étudiants: 30% de 
rabais). Vous pouvez vous procurer cette revue en vous adressant a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 

Téléphone: 1-800-267-6677 


Les prix incluent les frais de port et de manutention. 
Les paiements doivent étre faits en 

dollars canadiens ou |’équivalent 

($US 28 l’'abonnement annuel; $US 7 |’exemplaire). 
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THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 
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LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988. 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. | 


Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigidé 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des dé 
et un index. 


N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exei 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant | 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtet) 
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste 4 l’ordre du Receveur général du Canada - 
Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de | 
consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 
national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
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Les données illustrant les 

dances de lé : 
eins aces de Feconomiue 
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C’est un outil d'une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de I'élaboration des politiques et les médias d’information 
s‘intéressant a |’€conomie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste compléte des nouvelles 
publications parues 4 Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs economiques, ainsi qu'une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-O02F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a I’étranger. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
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le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In. addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
ties or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Mont réal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétigques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (476-5554) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto : (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre~Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 

Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-495-2011 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant &@ la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 
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The following standard symbols are used 


in Statistics Canada publications: 


. figures not available. 


. figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 


G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Divi- 
sion 


R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont em- 
ployés uniformément dans les publications de Sta- 
tistique Canada: 

«.- nombres indisponibles. 


ee. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de 


la Loi sur la statistique relatives at 
secret. 
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. G. Snyder, directeur associé, Sous-divisior 
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HIGHLIGHTS 


Department Stores 


- Department store inventories, unadjusted 
for seasonal variations, totalled $4,530 
million at the end of May 1988, an in- 
Crease of 1.1% from the level reached in 
May 1987. 


- The May 1988 ratio of inventories to 
sales stood at 4.46:1, up over the ratio 
of 4.30:1 observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


e Retail chain store inventories totalled 
$4,410 million at the end of May 1988, an 
increase of 3.0% over the level reached in 
May 1987. 


- The ratio of inventories to sales stood at 
0.95:1 in May 1988, down compared to the 
ratio of 1.04:1 observed a year earlier 
and to the average ratio of 1.09:1 
observed in the three previous months. 


Wholesale Merchants 


- Inventory levels in May 1988 were 12.7% 
higher than in the corresponding period in 
1987. The ratio of inventories to sales at 
the end of May 1988 stood at 1.38:1, down 
marginally from 1.39:1 recorded a year 
earlier and down significantly compared to 
the average ratio of 1.53:1 observed in 
the three previous months. 


POINTS SAILLANTS 


Grands Magasins 


- La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'élevait aA $4,530 
millions 4 la fin du mois de mai 1988, soit une 
hausse de 1.1% par rapport au niveau atteint en 


mai 1987. 


.- Le rapport du total des stocks aux ventes pour 
le mois de mai 1988 se chiffrait a 4.46:1, soit 
une hausse comparativement au rapport de 4.30:1 
observé un an auparavant. 


Magasins de détail 4 succursales 

- La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s'élevait a $4,410 millions a la 
fin du mois de mai 1988, ce qui représente une 
hausse de 3.0% par rapport au niveau atteint en 
mai 1987. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes s'est 
établi a 0.95:1 en mai 1988, soit une baisse 
comparativement au rapport de 1.04:1 observé un 
an auparavant et au rapport moyen de 1.09:1, 
observé au cours des trois mois précédents. 


Marchands de gros 


- Le niveau des stocks s'est accru de 12.7% en 
mai 1988 en regard de la méme période en 1987. 
Le rapport du total des stocks aux ventes, a la 
fin de mai 1988, s'est établi a 1.38:1, soit 
une baisse marginale comparativement 4 1.39:1 
un an auparavant et une baisse importante 
comparativement au rapport moyen de 1.53:1 
observé au cours des trois mois précédents. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


Department 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


ou maN DA 


11. Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 


13 Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21. Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 


thousands of dollars - milliers de dollars 


46,423 60,174 73,913 75,309 65,195 
35,130 54,012 49,367 36,591 27,233 
226,512 274,351 314,171 327,275 298,507 
24,842 21,349 20,167 19,784 15,675 
101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 
53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 
60,061 67,439 75,282 79,647 77,790 
70,618 74,266 76,832 75,907 77, 306 
3,817 3,527 4,002 3,768 3,484 
48,452 53,070 56,231 56,156 57,662 
63,323 72,119 83,171 84,830 74,165 
136,082 153,354 181, 266 177,102 161,318 
123,058 159,255 190,750 187,247 177,293 
230,265 259,643 282,375 289,735 295,721 
58,966 73,716 84,662 84,002 74,470 
73,070 80,913 94,855 99,148 93,318 
28,212 43,782 39,442 35,584 37,184 
303,161 302,477 308,161 313,452 316,342 
45,943 46,507 49,092 48,472 49,592 
25,290 28,011 32,473 32,476 31,584 
169,190 179 ,602 183,023 190,787 198,344 
45,817 49,010 52,316 51,544 51,938 
93,127 101,816 108,802 111,968 112,365 
66,024 70,476 68, 301 67,350 72,166 
78,045 82,064 88,446 86,599 88,088 
52,590 55,295 59,732 59,794 61,409 
172,285 193,473 213,736 221,951 222,232 
93,802 96,731 97,795 99,390 97,955 
183,178 193,141 208,920 211,949 206,244 
174,167 190,156 205,328 213,484 215,956 
141,446 147,771 161,014 161,458 168,215 
54,168 58,755 62,694 61,860 62,458 
167,090 176,015 186,702 189,744 185,455 
124,375 134,641 152,404 153,079 161,729 
126,447 151,118 184,001 190,046 190,484 
124,731 130,491 135,271 139,550 143,565 
59,407 64,485 68,186 66,283 66,419 
462 291 388 462 160 
3,545 3,506 3,395 3,714 4,010 
59,159 68,767 83,020 95,197 94,643 
3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 


1987 


May 


Mai 


72,511 
43,944 


324,594 
27,252 
121,473 


74,185 
72,676 
73,277 

3,258 
51,638 


84,201 
156,988 


180,962 
299,478 
70,815 


95,209 
33,865 
294,422 


61,821 
25,197 


184,268 
56,096 
111,835 
72,033 
83,678 


70,316 


181,209 

94,101 
196,415 
194,151 


167,356 
67,266 
198,286 


128,477 
183,441 


153,028 
65,545 


538 
3,318 
100,891 


4,480,014 


(1) At selling value. 


June 


Juin 


59,584 
40,556 


287,730 
28,725 
117,625 


76,125 
67,175 
72,863 

2,888 
51,162 


75,550 
141,318 


146,666 
260,212 
64,024 


87,984 
39,306 
284, 680 


58,391 
25,398 


180,473 
54,962 
105,295 
81,121 
83,850 


71,775 


175,952 

91,867 
192,701 
193,390 


160,673 
69,016 
186,298 


148 , 366 
162,984 


162,967 
65,827 


522 
3,420 
88,187 


4,267,608 


July 


Juillet 


64,454 
59,906 


287,800 
30,442 
127,704 


94,295 
65,783 
73,209 

5,717 
56,822 


75,183 
143,170 


145,870 
242,392 
Tls6ie 


85,567 
25,255 
287,663 


55,731 
25,962 


175,713 
55,512 
102,114 
69,025 
82,089 


71,695 


167,936 
87,299 
197, 786 
191,524 


151,759 
66,848 
183,666 


181,769 
147,868 


175,888 
61,651 


390 
3,689 
85,224 


4,289,985 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


thousands of dollars - 


69,940 
83,958 


304,082 
30,138 
133,432 


92,646 
74,136 
71,843 

7,661 
61,227 


83,048 
156,877 


161,243 
278,203 
80,091 


90,028 
33,221 
294, 646 


54,081 
25,331 


173,819 
59,345 
103,456 
66,167 
80,464 


73,433 


162,276 

83,026 
193,477 
195,340 


147,145 
65,480 
181,803 


232,561 
145,441 


166,465 
59,954 


319 
5621 
66,746 


4,446,140 


72,548 
93,757 


315,961 
32,089 
135,376 


89,488 
85,066 
72,801 

9,076 
61,710 


97,126 
172,793 


190,870 
316,022 
82,399 


96,660 
38,963 
332,105 


48,098 
25,660 


173,668 
57,798 
110,683 
69,839 
80,862 


76,551 


168,147 

92,015 
204,944 
204,956 


155,961 
63,857 
194,967 


265,193 
154,294 


168,417 
62,841 


436 
3,056 
82,314 


4,759,367 


(1) Valeur de vente. 


October 


Octobre 


milliers de dollars 


79,218 
92,286 


337,650 
35,127 
140,355 


99,208 
105,937 
77,975 
9,014 
61,312 


116, 306 
180,485 


214,744 
365,202 
92,464 


106,293 
46,443 
389,967 


53,835 
25,729 


189,563 
56,968 
131,540 
67,352 
80,503 


80,113 


168,806 

90,470 
222,224 
217,874 


164,520 
63,319 
218,661 


283,380 
169,585 


190,771 
62,058 


453 
3,367 
94,171 


5,185,248 


November 


Novembre 


74,023 
69,743 


328,994 
34,340 
133,867 


86, 786 
109,480 
83, 386 

8,704 
63,360 


115,362 
170,509 


200,172 
362,067 
89,018 


99,159 
57,892 
413,387 


58,273 
22,851 


195,003 
54,245 
125,947 
72,291 
80,463 


67,994 


172,036 

94,739 
235,961 
235,162 


160,626 
64,651 
227,603 


242,501 
169,712 


190,331 
64,184 


479 
3,380 
93,946 


5,132,627 


December 


Décembre 


52,901 
40,072 


237,578 
30,019 
105,350 


56,911 
63,491 
77,308 

5,423 
51,326 


73,506 
152,950 


134,516 
252, 386 
59,666 


93,945 
26,988 
361,221 


47,078 
28,283 


178,419 
49,872 
96,861 
76,589 
78,743 


51,270 


173,287 
95,149 
191, 382 
177,353 


140,227 
59,610 
175,589 


131,833 
132,873 


137,784 
61,737 


333 
3,424 
61,154 


4,024,407 


Percentage change 


Variation procentuelle 


May/ 
April 
1988 


Mai/ 


avril 
1988 


-13.4 
-25.6 
-8.8 


-20.8 
-6.9 


May Rayon 

1988/1987 

Mai 

1988/1987 

-10.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

-38.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

-8.0 Vétements sports pour dames et jeunes filles 

-42.5 Fourrures 

-2.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


-0.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+7.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+5.5 Sous-vétements 
+6.9 Chapeaux 
+11.7 Bas pour dames et fillettes 
= lili: Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+2.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
-2.0 Vétements pour hommes 
-1.3 _ Articles d'habillement pour hommes 
+5.2 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
-2.0 Chaussures pour hommes et garcons 
+9.8 Produits alimentaires et connexes 
+7.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
-19.8 Appareils et fournitures photographiques 
+253 Tissus & la piéce 
+7.6 Literie et linge de maison 
-7.4 Menus articles 
+0.5 Porcelaine et verrerie 
+0.2 Revétements de plancher 
+5.3 Tentures, rideaux et housses 
=i Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
+22.6 Meubles 
+4.1 Gros appareils ménagers 
+5.0 Téléviseurs, radios et musique 
+11.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
+0.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
-7.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
-6.5 Bi jouterie 
+25.9 Jouets et jeux 
+3.8 Articles de sport et valises 
-6.2 Papeterie, livres et revues 
+1.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
-70.3 Repas et casse-crodtes 
+20.9 Services et travaux de réparation 
-6.2 Tous autres rayons 
+1.1 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


NO 


TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


No. 


mew 


OUD OND 


31 
32 
33 


34 
35 


Department 


1988 


January 


Janvier 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


7.25 
5.97 
14.77 


9.58 
6292 


February 


Février 


Tate 
6.39 
11.96 
7.04 
7.21 


7.86 


4.89 
2.88 
wae) 
6613 


7.59 
7.31 
12.78 


9.09 
9.47 


March 


Mars 


7.08 


4.00 
Dae 
Do 
Die Oi 


8.10 


April May 

Avril Mai 
3.94 3.17 
Zee ile) 3.42 
4.35 3.58 
22.08 ZOD 
By ST Bid? 
4.45 4.06 
4.53 4.30 
4.84 Bees) 
4.01 Dane 
S550H| 4.62 
5.00 4.43 
Dail 4.79 
5.44 5.49 
4.83 4.72 
4.53 4.22 
4.76 4.73 
1.60 1.94 
BIH 5.37 
5.94 5.84 
8.01 9.14 
5.85 597 
5.78 7.07 
8.96 8.94 
4.67 5.47 
5265 Baih2 
6.90 8.09 
3.90 3.58 
2.22 2517 
5.40 6.49 
Dao) 5.69 
Sa 4.28 
5.08 4.43 
9EOA 8.52 
6.94 8.09 
5.66 5232 
5.45 5.64 
5.20 5.46 
0.02 0.01 
0.17 0.18 
+23 1.66 
4.60 4.46 


1987 


May 


Mai 


3.01 
3.92 
BIS7/4| 


ele) 
3.99 


June 


Juin 


9.61 


3.55 
1.69 
5.45 
5.47 


11 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
4.25 4.37 4.44 5.01 4.20 Vase) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
BESD Deeg) 4.50 2.81 2.38 1p, Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
4.37 4.55 4.00 4.20 4.16 2.30 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
20.41 Utleeks! WAT, 10.90 6.24 4.92 Fourrures 4 
4.78 3.87 Sia IZ. 3.80 3.44 2.16 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
6.99 3.24 4.45 5.31 3.44 1.84 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.65 4.42 4.53 5.00 3.47 fal Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
4.92 4.97 4.52 Bree) Seth 3.54 Sous-vétements 8 
6.28 8.90 7.85 Se97 Same ie ey Chapeaux 9 
Tien 6.43 USP) 4.00 4.00 2.25 Bas pour dames et fillettes 10 
De AG 6.02 5.42 D6 5D 3.82 1.55 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.69 4.99 4.77 4.73 4.14 Seoul Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Al 6.05 Dis 5.40 3.90 (eee Vétements pour hommes 13 
4.35 4.42 4.65 4.79 Fo) 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.60 ey 2 4.25 4.90 Bos 12 1.83 Vétements et articles d'habillement pour 15 
i garcons 
Die iil SieZ 5: 4.66 Dov 4.24 Dike s - Chaussures pour hommes et garcons 16 
ioe” MZ 2.09 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes V7 
op) 5.28 5.56 6.07 5.34 2.31 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
: caments 
5.02 5.07 4.92 eT 4.76 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 
8.21 6.91 6.46 De 2B Doi t4 1696 Tissus & la piéce 20 
5.04 4.50 4.46 540 4.60 ZiT Literie et linge de maison 21 
Vinge s) WES 5.60 D615 4.58 3.69 Menus articles 22 
8.38 9.34 8.89 9.67 5.86 2.37 Porcelaine et verrerie 23 
5.11 Seat 5.07 4.34 4.14 5.45 Revétements de plancher 24 
4.72 4.97 5.07 4.70 4.65 4.37 Tentures, rideaux et housses 25 
8.46 Tig DS 8.20 TIT 4.70 T3597 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2.76 3.36 Baldy) 2159 DreliliD 3.41 Meubles 27 
ioe 1.76 1.95 1.78 Also bey! Gros appareils ménagers 28 
Deo 4.15 4.31 4.83 3.86 1482 Téléviseurs, radios et musique 29 
4.69 4.68 5.16 5.08 4.27 1.69 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
4.94 5.58 5.30 5.48 4.26 Zoe Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3a 
ete. 
3.77 Deol 5.03 4.76 4.49 BAe) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
8.63 8.51 8.49 9.47 5.91 oy Nth Bijouterie 33 
8.35 10.94 Wn7Z Te 97, 3.16 1.09 Jouets et jeux 34 
4.59 6.01 7.18 Tie 9S 5.88 2.48 Articles de sport et valises 33 
6.83 4.22 4.98 6.51 4.42 V2 Papeterie, livres et revues 36 
4.45 4.99 5.26 Sapo 3.96 3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.01 Repas et casse-crotites 38 
0.17 0.18 0.14 0.14 0.13 0.13 Services et travaux de réparation 39 
2.24 1.94 2a29 Zoot Zl, 0.83 Tous autres rayons 40 


4.56 4.51 4.63 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


No. 


mew 


oUOND 


ial 
12 
13 


14 
15 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 


January 


Janvier 


az 


February 


Février 


March 


Mars 


0.15 


0.26 
0.47 
O19 
0.18 


April 


Avril 


May 


Mai 


1987 


May 


Mai 


June 


Juin 


13 


TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 

July August September October November December Esyon 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.24 0.24 O25. 0.21 0.23 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.14 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.23 0.23 0.25 0.25 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 

0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 

0.22 0.26 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.17 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.27 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.20 0.20 Ge22 Ose 0.18 0.27 Sous-vétements 

0.21 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 

0.14 0.16 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 

0.17 O.17 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.17 Os 17 0.19 0.20 0.25 0.41 Vétements pour hommes 

0.22 0.24 Oo25 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 

0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.17 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 - Chassures pour hommes et garcons 

0.59 0.66 0.52 0.66 0.55 Te Se, Produits alimentaires et connexes 

0.19 0.19 O.19 0.18 0.19: 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0.19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 

0.12 0.14 0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus 8 la piéce 

0.20 0.22 0.22 0.20 O22. EEE) Literie et linge de maison 

0.14 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 

0.12 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 

0.18 0.18 0.20 O25 0.25 0.19 Revétements de plancher 

0.21 0.20 0.20 eZ 0.22 R25 Tentures, rideaux et housses 

D974 0.13 0.12 0.15 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.35 0.29 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 

0.63 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménagers 

0.19 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Téléviseurs, radios et musique 

0.21 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

0.20 0.18 0.19 O19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.26 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 

0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 

0.21 O17 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 

0.15 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 

0.22 0.20 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

45.65 59.00 53.67 49.95 pyaney2 76.68 Repas et casse-crottes 

6.07 5.44 6.39 Tee TBI ees) Services et travaux de réparation 

0.44 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 


0.22 0.25 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


No 


WP W 


OWUONA 


= 


11 
12 
13 


14 
15 


TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) of Selected Kinds of 


No. 


(le) 


14 


19 


20 


21 


22 


23 


24 


25 


26 


2 


28 


29 


Kind of business group(2) 


Combination stores (groceries and 
meat) 


Grocery, confectionery and sun- 
dries stores 

All other food stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories 
stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, television, radio and 


appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores(3) 


TOTAL ALL CHAIN STORES 
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Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


963,738 


73,884 


5,146 


386,353 


111,394 


183,267 


74,197 


17,454 


29,101 


93,583 


175,818 


261,093 


17,059 


130,402 


65,392 


30,050 


202,800 


101,467 
4,138 
197,149 


29,521 


146 ,026 
513,872 
304,383 


4,157,339 


960,846 


75,509 


5,393 


423,057 


133,624 


196,645 


76,423 


16,826 


31,545 


108,182 


199,729 


295,035 


18,185 


145,920 


69,839 


30,952 


194,891 


97,713 
4,916 
199,120 


29,491 


139,163 
491,425 
308,223 


4,292,896 


960,846 


75,509 


5,350 


445,902 


1375166 


208,247 


78,945 


19,098 


32,870 


117,810 


207,918 


318,638 


19,240 


169,559 


79,477 


29 466 


200,543 


102,696 
x 
203,700 


30,494 


148, 348 
488,228 
314,079 


4,441,837 


(1) Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 


(2) See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 


948,355 


78,756 


5,329 


488 ,709 


136,802 


209,080 


81,392 


18,487 


34,776 


122,287 


211,661 


316,089 


18,894 


168,033 


79,2390 


28,965 


204,955 


104,031 
x 
202,070 


31,348 


155,172 
475,406 
315,021 


4,485,7312 


1987 

May May 

Mai Mai 
954,045 1,015,896 
78,283 Vaal 
5,388 5,560 
459 , 386 430,235 
128,594 114,180 
204,898 194,071 
82,369 62,522 
17,267 16,214 
x = 
36,758 29,538 
112,871 117,905 
203,830 217,340 
299 , 336 294,988 
17,496 14,723 
165,849 1ST 592: 
x x 
83,042 77,074 
x x 
30,442 25,854 
202,496 179,614 
103,511 96,821 
x 4,130 
196,008 193,412 
30,000 Zlshve 
159,362 144,164 
CTT VL 453,037 
312,186 297,044 
4,410,325 4,283,170 


June 


Juin 


1,020,975 


74,008 


5,616 


414,747 


117,834 


191,548 


62,522 


17,532 


29, 302 


102,695 


209,298 


289,678 


14,473 


152,199 


71,756 


25,854 


180,512 


104,664 
3,358 
187,996 


27,435 


146, 326 
479,222 
291,400 


4,257,433 


(3) A more detailed description of the group "all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 


July 


Juillet 


1,026,080 


74,600 


5,655 


430,507 


125,022 


200,168 


66,398 


18,025 


27,515 


117,791 


215,158 


315,170 


16,890 


158,896 


66,661 


25,932 


184,483 


98,279 
3,543 
187,244 


28,615 


147,936 
462,509 
303,930 


4,345,261 
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TABLEAU 4. Magasins de détail 4 succursales - Estimations mensuelles des stocks(1), de certains genres de commerce, Canada, 1987 et 1988 


1987 
August September October 
Aodt Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,000,428 1,018,436 1,058,155 
73,481 74,069 73,995 
5,463 Gai) 7,747 
438,256 431,682 478,304 
121,396 124,310 124,807 
204,572 207,845 213,249 
54,845 51,445 65,387 
17,791 18,343 6.657, 
26,359 26,992 27,748 
107,661 118,104 129,914 
249,368 266,076 274,324 
325,255 342,168 357,223 
17,025 17,859 18,091 
166,523 183,009 185,937 
x x x 
64,528 65,625 67,856 
x x x 
24,272 26,408 29,551 
181,716 193,164 204,174 
99,164 104,816 125,045 
3,529 3,723 4,348 
188,742 196,292 209 , 836 
31,276 33,027 36,726 
151,191 157,390 Spe: 
498,003 523,949 593,827 
308,185 332,532 362,127 
4,395,669 4,561,767 4,881,434 


November 


Novembre 


1,053,922 


74,883 


8,870 


460,128 


123,309 


211,330 


70,291 


18,234 


29,274 


128,485 


268,289 


354,008 


17,838 


175,710 


68,942 


30,910 


206,012 


128,796 
4,670 
225,154 


36,873 


184,109 
681,440 
363,938 


4,967,221 


Percentage change 


Variation procentuelle 


1988/1987 


1988/1987 


December May/ May 
April 
1988 
Décembre Mai/ Mai 
avril 
1988 
985,417 +0.6 -6.1 
77,204 Z0NG +41 
4,657 ted Bs 
360, 740 -6.0 +6.8 
106,292 -6.0 +12.6 
W257 13 -2.0 +5.6 
R1,272 +1.2 +31.7 
18,106 -6.6 +6.5 
- x x 
28 , 308 +5.7 +24 .4 
89,297 -7.7 -4.3 
190,485 -3.7 -6.2 
268, 338 BBs 55 
17,249 Tk 418.8 
146,191 -1.3 +5.4 
x x x 
66,253 +4.8 eed 
x x x 
30,292 +5.1 +17.7 
199,214 -1.2 +12.7 
102,908 -0.5 46.9 
4,021 x * 
196,559 -3.0 +1.3 
31,305 -4.3 +8.3 
169,012 +2.7 +10.5 
eet ee +0.5 +5.4 
299,885 -0.9 +5.1 
4,227,424 -1.7 +3.0 


Genre de grand magasin 


Epiceries-boucheries 


Magasins généraux 


Bazars 


Stat ions-service 


Garages 


mobiles 


Quincailleries 


Maqasins de meubles 


accessoires 


duits de beauté 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 


Bijouteries 


soires 


NO 

Hl 

Epiceries, confiseries et articles divers Z 
Tous les autres magasins d'aliments 3 
Maqasins de marchandises diverses 4 
5 

6 

Concessionnaires d'automobiles 7 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
3 

10 

Maqasins de piéces et d'accessoires d'auto- 11 
Maqasins de vétements pour hommes iz 
Magasins de vétements pour dames ie 
Magasins de vétements pour la famille 14 
Maqasins de chaussures spécialisées 15 
Maqasins de chaussures pour la famille 16 
17 

18 

Maqasins d'appareils ménagers 4) 
Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 21 
22 

23 

24 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 25 
Maqasins d'accessoires personnels 26 
Magasins de boissons alcooliques Zi 
Tous les autres maaasins(3) 28 
es) 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUCCURSALES 


(1) Ces données ont été ajustées a la base des Magasins de détail 4 succursales, 


(2) Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 
(3) Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparaft dans la publication - Commerce de détail (n° 63-005 au cataloque). 


1977, n° 63-210 au cataloque. 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Combination stores (groceries and 
meat) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


1988 


January 


Janvier 


1.15 


February 


Février 


whe 


Ze26" 


May 


Mai 


-66 


1987 


May 


Mai 


-66 


38 


June 


Juin 
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TABLEAU 5. Magasins de détail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Gemmme ede Keonme nee 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre : 
N 
s73 oH 74 68 76 .60 Epiceries-boucheries 1 
38 36 -40 358 41 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
- 30 - 30 Sere 41 -48 1B Tous les autres magasins d'ali- 5 
ments 
2.84 Lowe asi) 2.01 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.74 UEGy tio 1.42 1.50 1.05 Magasins généraux 5 
Hes wl) | 7a THE 2.80 2719 Zeon Ze Bazars 6 
169 1250 abs! Wo We. De Bye 2.63 Concessionnaires d' automobiles 7 
- = - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
07 S07 -07 - 06 -07 «OW Stat ions-service 9 
= - - - - - Garages 10 
1B We4> 1.42 1.53 1.45 1.40 Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
‘ res d' automobiles 
2.34 eee dz ee! US 47/ -61 Magasins de vétements pour hommes’ 12 
ino 1.46 Ns S9 1.58 lens -65 Magasins de vétements pour dames 1 
2090 a BS) JiS2)>) 2.43 2.38 eae: Magasins de vétements pour la 14 
Famille 
Ve27 1.36 Ze Ay2Z Zp 1.16 Magasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
Pa 5X6 Vag fad The D9) 2.07 1.80 do, Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries ile? 
1.62 I> 1.58 1.50 1.45 1.47 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers 19 
Boe, 5 - 36 ee) 38 Ses) Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
ion lB3 109 1.16 leat 1aZa .85 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
2.94 2502 2.68 BIH (i 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
1.78 DAY) 1. 94 2.58 2.30 iho! // Fleuristes Zo 
4.64 5.01 Diet) 59.65 4.44 1.40 Bijouteries 24 
. 84 - 83 -87 1.06 ol soP Magasins d'articles de sport et 743) 
d' accessoires 
7 54|5) 19d Zale 2.50 2.07 sey Magasins d'accessoires personnels 26 
eit; oy | lo) 1.16 1.47 -65 Magasins de boissons alcooliques 27 
1.30 lies AU 1 a747/ 1.34 Ads, - 66 Tous les autres magasins 28 
1.09 1.09 1.15 1.48 1.16 14 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Combination stores (groceries and 
meat ) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


1988 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


1.24 


fall 


1.20 


90 


48 


1987 


1307 


19 


TABLEAU 6. Magasins de détail &4 succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada, 


1987 


July 


Juillet 


1.38 


2.60 


3.38 


1987 et 1988 
August September October November December BENS CC. COmmCree 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
1.41 Vob® 1.48 I GEY2 1.68 Epicer ies-boucheries 
PAS) 2.48 2.62 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 
divers 
3.36 SE») 2.45 2.07 Tio Tous les autres magasins d'ali- 
ments 
Sou -47 e210 -61 74 Magasins de marchandises diverses 
- 60 63 oil 67 aD Magasins généraux 
36 6 SoH 43 . 80 Bazars 
-67 ue spl, -43 Bes) Concessionnaires d'automobiles 
- - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 
15.08 14.58 15.81 14.58 15.05 Stat ions-service 
= = = = - Garages 
ule, SH ofD -69 72 Magasins de piéces et d'accessoi- 
? res d' automobiles 
ae .98 -65 Ae 1.65 Magasins de vétements pour hommes 
-69 oz ol ~/4 Gee) Magasins de vétements pour dames 
-42 ly 41 -42 - 88 Magasins de vétements pour la 
famille 
ous - 80 - 82 . 80 SA Magasins de chaussures spéciali- 
sées 
245 43 -48 - 36 5 Magasins de chaussures pour la 
famille 
x x x x x Quincailleries 
-64 63 67 69 -68 Magasins de meubles 
x x x x x Magasins d'appareils ménagers 
3.09 Zei6 Lae 2.61 1b De) Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
eV - 86 85 83 io its Pharmacies, médicaments brevetés 
et produits de beauté 
- 38 757 SOYA 38 Sey Librairies et papeteries 
245 DZ soe 43 85 Fleuristes 
.20 sali .18 52D AWA Bijouteries 
1.21 io WS ~94 den tsp Magasins d'articles de sport et 
d' accessoires 
cay -45 -40 -48 1.09 Magasins d'accessoires personnels 
Aen she - 86 -68 ie: Magasins de boissons alcooliques 
83 a, 51/5) .89 Micon Tous les autres magasins 
292 87 Sieh! - 86 15> TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 


CURSALES 


NO 


10 


11 


US 


16 


28 


29 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - 
Regions Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb. April/Marcht May/AprilP 
Déc./nov. Jan./déc. Fév./jan. Mars/fév. Avril/marst Mai/avri1lP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +3.3 +1.7 +2.8 44.5 +0.7 -0.3 
2 Food +1.5 -0.6 +0.7 -0.7 +2.7 -1.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +5.5 -3.4 -6.1 -2.2 +7.9 -1.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and +4.6 +4.1 +2.2 +3.5 -- +3.4 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +1.0 -2.4 +8.2 +1.9 -2.6 -0.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies +2.2 +1.2 +0.3 +0.4 +0.1 -0.2 
7 Other machinery, equipment and +1./7 +1.0 +0.3 +3.5 +0.7 +2.4 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +2.5 +2.0 +1.8 +8.2 +2.2 +1.4 
equipment 
9 Lumber and building materials +7.3 +7.5 +9 .2 +10.4 -3.0 - -2.6 
10 Other wholesalers(2) +7.2 +4.6 +2.5 +8 .6 +4.2 -3.9 
Regions 
11. Atlantic provinces -0.4 -0.8 +2.8 +3.9 +3.0 +1.0 
12 Québec +3.1 +0.7 +2.5 +5.7 -- -1.3 
13 Ontario +4.0 +2.2 +3.3 +4.4 +0.2 +0.3 
14 Prairie provinces +4.0 +1./7 +1.3 +4.6 +2.9 -1.2 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +123 +2.5 +4.5 +2.7 +0.1 +0.4 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIE 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 


Grands groupes de commerce - 


December January February March Aprilt MayP Régions 
Décembre Janvier Février Mars Avril MaiP 
NG) 
ee ne se I te ee 2 eA I A IY COI OTF ETO I I ON 
per cent - pourcentage 
+8.5 +10.0 +10.2 +12.5 +12.7 +12.7 Total, tous les groupes de commerce 1 
+4.5 +5.9 +2.9 +2.4 +4.3 +1.8 Produits alimentaires 2 
+37 +5.7 +0.2 +1.8 +7.8 +3.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+6.5 +8.9 +12.4 +16.4 +15.3 +17.8 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+923 +5.2 +9.4 +6.3 +5.9 +6.0 Véhicules a moteur et accessoires 3 
+3.9 +7.8 +4.3 +2.1 +0.8 -0.8 Machines et matériel agricoles 6 
+529 +7.6 +5.8 +10.0 +8.3 +10.3 Autres machines et équipement(1) ij 
+6./ +925 +12.7 +17.9 +15.6 +19.0 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+21.3 +27.3 +293 +34.2 +30.5 +29.8 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+11.9 +13.7 413.8 +17.7 +245 +22.9 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+13.7 +12.9 +11.1 +13.7 +14.8 +15.1 Provinces de 1'Atlantique a 
+12.8 +13.9 +15.7 +17.4 +19.2 +20.2 Québec 12 
+7.8 +10.3 +9.9 +12.3 +12.1 +11.4 Ontario 13 
+4.9 +7.5 +6.3 +8.7 +8.7 +7.8 Provinces des Prairies 14 
+6.3 +4.2 +6.0 +8.9 +7.7 +10.3 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1). Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); barhers et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions December January February March Aprilt MayP 
Décembre Janvier Février Mars Avril? MaiP 
No. 
1 Total all trade groups 1.52 1.68 1.635 1.45 1.50 1.38 
2 Food -69 ovis: ./6 -68 oH -66 
3 Tobacco, drugs and toilet 326 Ob Sel - 86 5 85 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.48 Zao 2505 1.83 2.24 2.46 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories ZeZ24 Zeld Zi 1582 cia eas: 
6 Farm machinery, equipment and 2.67 3.89 BIS 3.00 3.02 2.74 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.46 Gy 1.54 1.56 1.50 1.54 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and eta) 1.62 1.60 NaH? egy’ 1.45 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.83 Ze OZ 2.00 1.83 169 Hany 
10 Other wholesalers(2) 1.47 NSHZ 1.70 leo8 (Nese) haze 
Regions 
11 Atlantic provinces 1.34 1.26 iieo6 1.43 {eee tee 
12 Québec hase) 1.65 Wo BXsl 1.42 1.48 1.28 
13 Ontario 1.44 1.64 1.61 1.41 1.45 Veo? 
14 Prairie provinces Gil 2.10 1.98 1.80 1.88 Tees at 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1332 1.42 osiWl 1.24 1.28 Sy 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3; and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Grands groupes de commerce - 
December January February March April May Régions 
Décembre Janvier Février Mars Avril Mai 
NO 
1.58 1.70 1.65 1.52 1.44 1.39 Total, tous les groupes de commerce 1 
-/70 14 sii ./0 Boy, -68 Produits alimentaires 2 
1.03 1.06 1.00 aD <5) 89 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.55 2g) Mahl (sey) 2.00 POD Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.88 2.54 2.05 ero 1.64 1.78 Véhicules & moteur et accessoires 5 
Biel 3.62 4.23 DE IZ 2.65 2.70 Machines et matériel agricoles 6 
1.68 ilar 7 1.80 aa) 1.65 1.67 Autres machines et équipement (1) 7 
tigeds! leer Gols 1.64 (SSI 1.49 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.64 1.74 1.68 tn av 1.6 1.20) Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
ieee 1.83 1.67 1.63 1.44 {Weal Autres grossistes(2) 10 
Régions 
1.38 1.56 died9 eZ Ay: e292 Provinces de 1'Atlantique 1G 
1.54 heey? 1.56 1.41 eee a2 Québec 2 
1.50 1.66 15e27/ za 1.38 1.41 Ontario I 
2.07 leeds Pes 35) rote WIZ ‘e/a Provinces des Prairies 14 
1.42 1.46 1.41 We 2? azo l6Z2Z Colombie-Britannique, Yukon et tl, 


Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déshets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988(1) 


TABLEAU 9. Concessionnaires d' automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1985- 


1988 (1) 


Period 


Période 


1985 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1986 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1987 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1988 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


(1) Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 


Stock-sales ratio 


Rapport stocks-ventes 


Percentage change 


Variation procentuelle 


+20.7 


+13.8 
+5.0 
-11.0 


+8.3 


+9.9 


(1) Obtenus & partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on in- 
ventories of wholesale merchants, chain 
stores, department stores and independent 
motor vehicle dealers are brought together 
to aid users of particular statistics. The 
data are a consolidation of inventory sta- 
tistics and constitute a counterpart to sim- 
ilar statistics available on inventories at 
the manufacturing level (see: Inventories, 
Shipments and Orders in Manufacturing Indus- 
tries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks 
of merchandise on hand for resale at the end 
of the month or quarter, usually valued at 
cost price except when otherwise specified 
(e.g., department store stocks which are 
valued at selling price). They do not in- 
clude goods held on a consignment basis, nor 
do they include items not held for resale, 
such as fixtures, equipment and supplies. 
Estimates are not adjusted for seasonal 
variations, price changes or number of busi- 
ness days in the respective months. 


The tables relating to inventories of 
department stores and chain stores’ show 
monthly dollar volume estimates of invento- 
ries held in Canada by various kinds of 
business and by departments within depart- 
ment stores. In the case of independent 
motor vehicle dealers, only the quarterly 
percentage change in the estimated level of 
stocks as well as the month-end stock-sales 
Tatio are given. The table relating to 
wholesale trade inventories presents’ the 
monthly percentage change in the estimated 
level of stocks by kind of business. The 
stock-sales ratios shown throughout’ this 
publication are derived by dividing the 
dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor 
vehicle dealers, ratios are based only on 
data supplied by a panel of respondents. No 
adjustment is made in these ratios for the 
mark-up in sales which varies from trade to 
trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories 
has revealed that, with the exception of 
motor vehicle dealers, the sample of respon- 
dents does not yield results of fully satis- 
factory quality. Hence, publication’ of 
estimates of quarter-to-quarter percentage 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données 
sur les stocks des grossistes, des magasins a 
succursales, des grands magasins et des conces- 
sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles 
sont destinées a aider les utilisateurs de ces 
statistiques. Ces données’ représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et 
elles constituent un complément aux statistiques 
sur les stocks des industries manufacturieéres 
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus- 
tries manufacturieéres, n° 31-001 au catalogue). 


Il s'agit ici des stocks commerciaux de mar- 
chandises en magasin destinées a la revente a la 
fin du mois ou du trimestre. Les stocks sont 
habituellement évalués au prix cottant sauf si 
indication contraire (par exemple, les stocks des 
grands magasins sont évalués au prix de vente). 
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi- 
gnation ni les articles non destinés a la re- 
vente: installations, matériel et fournitures, 
par exemple. Les estimations ne sont pas désai- 
sonnalisées ni corrigées des changements de prix 
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands 
magasins et des magasins a succursales contien- 
nent les estimations mensuelles de la valeur mo- 
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun 
des divers genres de commerce et par rayon a 
l'intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles indépendants, le 
tableau ne contient que le taux trimestriel de 
variation de l'estimation du niveau des stocks, 
ainsi que le rapport stocks-ventes a la fin du 
mois. Le tableau se rapportant au commerce de 
gros indique les variations en pourcentage par 
rapport au mois précédent de l'estimation du 
niveau des stocks selon le genre de commerce. 
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette 
publication sont obtenus en divisant la valeur 
monétaire des stocks par la valeur monétaire des 
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles 
indépendants, les ratios sont seulement basés sur 
les données fournies par certains enquétés. Au- 
cune rectification n'est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de 
vente qui varie d'un commerce a l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d'ensemble de l'enquéte sur les 
stocks commerciaux des magasins indépendants a 
révélé que, a l'exception des concessionnaires 
d'automobiles, les résultats produits a partir de 
l'échantillon des répondants n'étaient pas de 
qualité entiérement satisfaisante. Par consé- 
quent, la publication des estimations des varia- 


changes in inventories and month-end stock- 
to-sales ratios for independent stores 
(other than motor vehicle dealers) has been 
discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of accept- 
able quality, will continue to be published. 
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tions procentuelles par rapport au trimestre 
précédent dans les stocks ainsi que les rapports 
stocks-ventes & la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires 
d'automobiles) a été discontinuée. Les estima- 
tions pour les concessionnaires d'automobiles, 
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable, 
continueront d'étre publiées. 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSI- 
NESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries sto- 
res; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products sto- 
res; confectionery and nut’ stores; dairy 
products stores; egg and poultry stores; 
fruit and vegetable stores; meat markets; 
fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third food) 
and department store mail order and cata- 
logue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal- 
ers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories’ shops. 
Tire, battery and accessories stores; home 
and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and_ boys' 
clothing stores; men's and boys' furnishings 
stores; men's and boys' hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women's clothing stores. Women's and mis- 
ses' ready-to-wear stores; women's’ and 
misses' lingerie and hosiery stores; acces- 
sories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épi- 
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d'épiceries, confiseries et articles 
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et 
articles divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'alimentation. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits 
et légumes; boucheries; poissonneries; magasins 
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d'alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments) et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto- 
mobiles (neuves et d'occasion ou neuves’ seule- 
ment). 


Vendeurs d'‘automobiles  d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions 
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobi- 
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs” et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et gargons; magasins d'ac- 
cessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs 
(ateliers de confection sur place de vétements 
sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil- 
les; magasins de lingerie et bonneteries pour 
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et 
autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d'accessoires vestimentaires pour 
la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe 
stores; women's and misses' shoe. stores; 
children's and infants' shoe stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture sto- 
res. 


Household appliance stores. Household ap- 
pliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, 
stores. Furniture, television, 
appliance stores. 


radio and appliance 
radio and 


Pharmacies, 
stores. 
stores. 


patent medicine and cosmetics 
Drugstores including proprietary 


Book and stationery stores. Book and sta- 


tionery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and _ accessories_ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard mo- 
tors and boating accessories; bicycle and 
bicycle repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; camera and photographic sup- 
ply stores; luggage and leather goods sto- 
res; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores 


not specified. 


Note 


A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 Census’ of 
Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
de chaussures pour la famille. 


Magasins 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles de maison. 
bles. 


Magasins de meu- 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa- 
reils ménagers; magasins de fournitures électri- 
ques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d‘appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et 
de produits de beauté. Drogueries y compris ma- 
gasins de spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et accessoires. Ma- 
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs 
de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins et 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four- 
nitures photographiques; magasins de sacs de 
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui- 
nerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré- 
gies des alcools; des magasins de vin; des maga- 
sins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. 
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 


Une définition détaillée des genres’ de 
commerce de détail et de commerce de gros parait 
dans les publications du Recensement du Canada de 
1971 (volumes VII et VIII). 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 43 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province 
and metropolitan area. Advance Re- 
lease. M., Bil. 1 page. First Issue, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. 
Ae, Bil. Approx. A000 pages... First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


63-218 Direct SsellingsCanada. A., “Bile 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la 
Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province 
et région métropolitaine. Rapport provi- 
soire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail 4 succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
quessy) 1972-1979... oHeSie,.. Bale «69> epages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, 0O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Flor‘sts, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de 
détail, H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
19TT 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaill-- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. = Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. ; 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
$11.50. 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 
national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-O02E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


To order, complete the order form included or write to Publi- 


Toutes 


les semaines 
Les chiffres qui font 
les décisions 

4 @ 
Les données illustrant les 

delé ( 

eee économie 
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C’est un outil d’une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de |'élaboration des politiques et les médias d'information 
s‘intéressant a |’€conomie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs économiques, ainsi qu’une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 


abonnement annuel au Canada; $3.00 |’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |'étranger. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 


Cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 

For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 

free. au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
1-800-267-6677 ou MasterCard. 


Please make cheques or money orders payable to the 


Beer Céretal-for Canada/Publications Télephonez sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


PE SRA 
LUN LOREESECLESENIS| N 


INACQUIRING 
A CANADIAN 
ORIGINAL? 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 


on the Canadian scene, this journal is claiming international 


attention from the people who need to know more about the 


social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 
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Alors Tendances sociales canadiennes est la publication qu'il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient |’attention des gens d'ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de |’heure au pays. 
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documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 
de |’éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de I’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’ offre Statistique Canada. 
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Des données de derniére heure comprenant toutes les séries 
de statistiques les plus importantes qui ont été diftusées deux 
semaines avant la date de publication du bulletin. 

La situation économique actuelle 


Le rendement de l'économie au cours du mois, présente en 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de la production, 
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des tendances de l’activité économique. 
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~. économie canadienne, présentés en ordre chronologique. 
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"Une recherche approfondie des atfaires et des questions d’ac- 
tualité liées a Peconomie. 

~ Un apercu statistique 


Des tableaux, des graphiques et des diagrammes.englobant 
les Statistiques des comptes nationaux, deja production, 


de la demande, du commerce, de!’ ae des miarones fay 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
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special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 
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HIGHLIGHTS 


Department Stores 


- Department store inventories, unadjusted 
for seasonal variations, totalled $4,320 
million at the end of June 1988, an in- 
Crease of 1.2% over the level reached in 
June 1987. 


- The June 1988 ratio of inventories to 
sales stood at 4.05:1, down significantly 
from the ratio of 4.21:1 observed a year 
earlier. 


Retail Chain Stores 


- Retail chain store inventories totalled 
$4,335 million at the end of June 1988, an 


increase of 1.8% over the level reached in 
June 1987. 


- The ratio of inventories to sales stood at 
0.90:1 in June 1988, down significantly 
compared to the ratio of 1.08:1 observed a 
year earlier and to the average ratio of 
0.98:1 observed in the three previous 
months. 


Wholesale Merchants 


- Inventory levels in June 1988 were 12.2% 
higher than in the corresponding period in 
1987. The ratio of inventories to sales at 
the end of June 1988 stood at 1.32:1, down 
marginally from 1.34:1 recorded a year 

. @arlier and down compared to the average 
ratio of 1.45:1 observed in the three pre- 
vious months. 


POINTS SAILLANTS 


Grands Magasins 


- La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'élevait aA $4,320 
millions &@ la fin du mois de juin 1988, soit 
une hausse de 1.2% par rapport au niveau at- 
teint en juin 1987. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes pour 
le ois. de) juan! 1908. se °chaffrait, 3 4.0521, 
soit une baisse importante comparativement au 
rapport de 4.21:1 observé un an auparavant. 


Magasins de détail 4 succursales 


- La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s'élevait a $4,335 millions a la 
fin du mois de juin 1988, ce qui représente une 
hausse de 1.8% par rapport au niveau atteint en 
juin, 1937. 


- Le rapport du total des stocks aux ventes s'est 
établi &@ 0.90:1 en juin 1988, soit une baisse 
importante comparativement au rapport de 1.08:1 
observé un an auparavant et au rapport moyen de 
0.98:1, observé au cours des trois mois précé- 
dents. 


Marchands de gros 


- Le niveau des stocks s'est accru de 12.2% en 
juin 1988 en regard de la méme période en 1987. 
Le rapport du total des stocks aux ventes, &a la 
fin der juin) 1988, -stest)établi & 1.5221, soit 
une baisse marginale comparativement & 1.34:1 
un an auparavant et une baisse comparativement 
au rapport moyen de 1.45:1 observé au cours des 
trois mois précédents. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


No. 


41 


(1) 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses 
cd ? 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 1987 
January February March April May June June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet 
thousands of dollars - milliers de dollars 
46,423 60,174 TNS 75,309 65,195 54,510 59,584 64,454 
35,130 54,012 49,367 36,591 Zlg255 26,473 40,556 59,906 
226,512 274,351 314,171 SLT LTD, 298,507 268,602 ZB, 120 287,800 
24,842 21,349 20,167 19,784 15,675 15,280 28,725 30,442 
101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 123,076 le G2>. 127,704 
53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 74,071 76,125 94,295 
60,061 67,439 75,282 79,647 77,790 71,120 67,175 65,783 
70,618 74,266 76,832 13,907 77,306 76,808 72,863 73,209 
3,817 3,527 4,002 3,768 3,484 3,916 2,888 By iyl 
48,452 53,070 56,231 56,156 57,662 58,314 51,162 56,822 
63,323 72,119 Boeuniva 84,830 74,165 65,609 75,550 75,183 
136,082 153,354 181,266 177,102 161,318 146,795 141,318 143,170 
123,058 1159),.255 190,750 187,247 WAR 42)5} 147,393 146,666 145,870 
230,265 259,643 282,375 289,735 295,721 246,626 260,212 242,392 
58,966 73,716 84,662 84,002 74,470 68,388 64,024 77,613 
73,070 80,913 94,855 99,148 93,318 86,624 87,984 85,567 
28,212 43,782 39,442 35,584 37,184 36,980 39,306 25 22> 
303,161 302,477 308,161 313,452 316, 342 316,985 284, 680 287,663 
45,943 46,507 49,092 48,472 49,592 48,490 58,391 Dig Ti 
25,290 28,011 32,473 32,476 31,584 30,665 25,398 25), 962, 
169,190 179,602 183,023 190,787 198,344 190,216 180,473 175,713 
45,817 49,010 52,316 51,544 51,938 51,580 54,962 Bye 4 
9a AZT 101,816 108,802 111,968 112,365 110,413 105,295 102,114 
66,024 70,476 68,301 67,350 72,166 TZ, 71S 81,121 69,025 
78,045 82,064 88,446 86,599 88,088 87,634 83,850 82,089 
52,590 555.295 By Tey 59,794 61,409 61,964 Wile) 71,695 
172,285 M25 473 213,736 221,951 222,232 210,850 175,932 167,936 
93,802 96,731 G71g9S 99,390 Chisel) 106,659 91,867 87,299 
183,178 193,141 208,920 211,949 206,244 210,205 192,701 197,786 
174,167 190,156 205,328 213,484 215,956 208 , 306 195,590 191,524 
141,446 147,771 161,014 161,458 168,215 167,141 160,673 151, 752) 
54,168 58,755 62,694 61,860 62,458 63,106 69,016 66,848 
167,090 176,015 186, 702 189,744 185,455 171, 306 186,298 183,666 
124,375 134,641 152,404 153,079 161,729 160,042 148,366 181,769 
126,447 Heise) 184,001 190,046 190,484 171,679 162,984 147,868 
124,731 130,491 135,271 139,550 143,565 154,102 162,967 175,888 
59,407 64,485 68,186 66,283 66,419 67,382 65,827 61,651 
462 291 388 462 160 199 522 390 
3,545 3,506 3,395 3,714 4,010 4,109 3,420 3,689 
Selylee) 68,767 83,020 955497, 94,643 83,976 88,187 85,224 
3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320, 309 4,267,608 4,289,983 


At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 


August 


Aodt 


Percentage change 


Variation procentuelle 


thousands of dollars - 


69,940 
83,958 


304,082 
30,138 
133,432 


92,646 
74,136 
71,843 

7,661 
61,227 


83,048 
156,877 


161,243 
278, 203 
80,091 


90,028 
33,221 
294,646 


54,081 
25,331 


173,819 
59,345 
103,456 
66,167 
80,464 


73,433 


162,276 
. 83,026 
193,477 
195,340 


147,145 
65,480 
181,803 


232,561 
145,411 


166,465 
59,954 


319 
3,621 
66,746 


4,446,140 


September October November December June/ June Rayon 
May 1988/1987 
1988 
Sept embre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1988/1987 
1988 
milliers de dollars 
72,548 79,218 74,023 52,901 -16.4 -8.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
955757 92,286 69,743 40,072 -2.8 -34.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
315,961 337,650 328,994 237,578 -10.0 -6.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
32,089 SIA (WA) 34,340 30,019 -2.5 -46.8 Fourrures 
135,376 140,355 133,867 105,350 +4.0 +4.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
89,488 99), 208 - 86,786 56,911 +0.3 -2./7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
85,066 105,937 109,480 63,491 -8.6 +5.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
72,801 WEEE 83,386 77,308 -0.6 +5.4 Sous-vétements 
9,076 9,014 8,704 5,423 412.4 +35.6 Chapeaux 
61,710 61,342 63, 360 algaZe +1.1 +14.0 Bas pour dames et fillettes 
97,126 116, 306 115,362 73,506 -11.5 -13.2 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
172,793 180,485 170,509 152,950 -9.0 +3.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
190,870 214,744 200,172 134,516 -16.9 +0.5 Vétements pour hommes 
316,022 365,202 362,067 252,386 -16.6 -5.2 Articles d'habillement pour hommes 
82,399 92,464 89,018 59,666 -8.2 +6.8 Vétements et articles d'habillement pour 
_ gargons 
96,660 106,293 995,159 93,945 -7.2 lis) Chaussures pour hommes et garcons 
38,963 46,443 57,892 26,988 -0.5 -5.9 Produits alimentaires et connexes 
332,105 389,967 413,387 361,221 +0.2 +11.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
48,098 53,835 58,273 47,078 -2.2 -17.0 Appareils et fournitures photographiques 
25,660 Zoey, 22,851 28,283 -2.9 +20.7 Tissus 4 la piéce 
173,668 189,563 195,003 178,419 -4.1 +5.4 Literie et linge de maison 
57,798 56,968 54,245 49,872 -0.7 -6.2 Menus articles 
110,683 131,540 125,947 96,861 -1.7 +409 Porcelaine et verrerie 
69,839 67,352 Tiare AEN 76,589 +0.8 -10.4 Revétements de plancher 
80,862 80,503 80,463 78,743 -0.5 +4.5 Tentures, rideaux et housses 
76,551 80,113 67,994 51,270 +0.9 -13.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
168,147 168,806 172,036 173,287 -5.1 +19.8 Meubles 
92,015 90,470 94,739 95,149 +8.9 +16.1 Gros appareils ménagers 
204,944 222,224 235,961 191, 382 +1.9 +9.1 Téléviseurs, radios et musique 
204,956 217,874 235,162 177,353 -3.5 +7.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
155,961 164,520 160,626 140,227 -0.6 +4.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
63,857 63,319 64,651 59,610 +1.0 -8.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
194,967 218,661 227,603 175,589 -7.6 -8.0 Bijouterie 
265,193 283,380 242,501 131,833 -1.0 +7.9 Jouets et jeux 
154,294 169,585 169,712 132,873 -9.9 +5.3 Articles de sport et valises 
168,417 190,771 190, 331 137,784 +7.3 -5.4 Papeterie, livres et revues 
62,841 62,058 64,184 61,737 +1.4 +2.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
436 453 479 333 +24.4 -61.9 Repas et casse-crodtes 
3,056 De DOT: 3, 380 3,424 +2.5 +20.1 Services et travaux de réparation 
82,314 94,171 93,946 61,154 -11.3 -4.8 Tous autres rayons 
4,759,367 5,185,248 5,132,627 4,024,407 -4.6 41.2 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


NO 
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(1) Valeur de vente. 


TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


No. 


Ww 


oOuoOaOND 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses’ sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 


January 


Janvier 


7.25 
Daal 
14.77 


9.58 
Cpe 


February 


Février 


7.86 


4.89 
2.88 
D239 
6.13 


7.35 
Teo 
12.78 


9.09 
9.47 


March 


Mars 


7.08 


4.00 
Pei es 
DedT 
5.87 


6.40 
D397 
10.40 


6.94 
8.10 


April May 
Avril Mai 
3.94 Biel 
Zao 3.42 
4.35 50 
22.08 21.55 
Be) Bey) 
4.45 4.06 
4.53 4.30 
4.84 De2d 
4.01 Sys) 
3.91 4.62 
5.00 4.43 
Daily Bol? 
5.44 5.49 
4.83 4.72 
4.53 4.22 
4.76 4.73 
1.60 1.94 
5451 Beit 
5.94 5.84 
8.01 9.14 
5.85 Deel) 
5.78 7.07 
8.96 8.94 
4.67 5.47 
5.65 5.72 
6.90 8.09 
3.90 3.58 
Zane 2997 
5.40 6.49 
5.69 5.69 
5.25 4.28 
5.08 4.43 
9.01 8.52 
6.94 8.09 
5.66 5.32 
5.45 5.64 
5.20 5.46 
0.02 0.01 
0.17 0.18 
Ze2e 1.66 
4.60 4.46 


June 


Juin 


3.01 


3.81 


3.44 
15.32 
4.36 


1987 


June 


Juin 


Bay 


Del) 


3.72 
55.01 
4.19 
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TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 


July 


Juillet 


4.25 
8.35 
4.37 


20.41 
4.78 


8.46 


2.76 
1.55 
2654 
4.69 


4.94 
B27 Uh 
8.63 


8.35 
4.59 


August 


Aoait 


4.37 
5.99 
4.55 


17.38 
3.87 


7.93 


3.36 
1.76 
4.15 
4.68 


5.58 
DoT 
8.51 


10.94 
6.01 


September 


Septembre 


4.44 
4.50 


4.00 
15.17 
Zo92 


8.20 


3.09 
1395 
4.31 
5.16 


October 


Octobre 


5.01 
2.81 
4.20 


10.90 
3.80 


November 


Novembre 


3.44 
3.47 
Site 
Bez 
4.00 


3.82 


4.14 


3.90 
Disoo 
Bhe 


4.70 


5.15 
er?) 
3.86 
4.27 


December nares 

Décembre 

ae) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

1.55 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

2200) Vétements sports pour dames et jeunes filles 

4.92 Fourrures 

2.16 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

1.84 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

31 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

3.54 Sous-vétements 

Aeon Chapeaux 

Zitz} Bas pour dames et fillettes 

ADD Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

3.57 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

APS Vétements pour hommes 

1.41 Articles d'habillement pour hommes 

1.83 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

SES | ' Chaussures pour hommes et garcons 

0.48 Produits alimentaires et connexes 

Deo Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

1.86 Appareils et fournitures photographiques 

Hrs 6: Tissus & la piéce 

2.87 Literie et linge de maison 

3.69 Menus articles 

70551 Porcelaine et verrerie 

5.45 Revétements de plancher 

4.37 Tentures, rideaux et housses 

1697: Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

3.41 Meubles 

Une Gros appareils ménagers 

1.82 Téléviseurs, radios et musique 

1.69 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

Pa Le) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

BD Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

ZA Bijouterie 

AO. Jouets et jeux 

2.48 Articles de sport et valises 

Aa Hz Papeterie, livres et revues 

3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

0.01 Repas et casse-crottes 

0.13 Services et travaux de réparation 

0.83 Tous autres rayons 


1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 


No 


Ww 


Ou aONDA 


31 
32 
33 


34 
5S, 


36 
OWA 


38 
39 
40 


41 


TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


‘Ae ww 


OumNN 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 


January 


Janvier 
No. 


0.17 
0.20 
0.17 
0.27 
0.21 


0.17 
0.12 
0.15 


0.16 
0.15 


February 


12 


Février 


0.18 
0.22 


0.19 
0.12 
0.22 


0.17 
0.21 
0.15 
0.26 
0.20 


O515 
0.13 


0.13 
0.17 
0.16 


0.13 


0.22 
0.35 
0.19 
0.17 


March 


Mars 


0.15 


0.26 
0.47 
0.19 
0.18 


April 


Avril 


0.14 


0.26 
0.45 
0.19 
0.18 


May 


Mai 


0.25 
0.23 
0.19 
0.29 
0.22 


0.13 


0.28 
0.46 
0.15 
0.18 


June 


Juin 


0.14 


0.31 
0.58 
0.18 
0.18 


1987 


June 


Juin 


0.11 


0.29 
0.59 
0.18 
0.18 


a, 


TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Fe 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
0.24 0.24 0.23 0.21 0.23 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.14 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z, 
filles 
0.23 0.23 0.25 0.25 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 
0.22 0.26 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.17 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.27 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.20 0.20 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vétements 8 
0.21 eis 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 
0.14 0.16 0.22 Os25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 
0.17 0.17 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.18 0.21 0.22 O22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.17 0.19 0.20 0.25 0.41 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.24 0.23 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Oen7 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.59 0.66 0.52 0.66 0.55 1.253 Produits alimentaires et connexes 17 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
y caments 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 0.14 0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 20 
0.20 0.22 0.22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.14 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 
0212 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 Revétements de plancher 24 
0.21 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
O12 0595 0.12 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.35 0.29 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 27 
0.63 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménagers 28 
EOS a. 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.21 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
0.20 0.18 0.19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.26 0.18 0.20 0.21 Ow22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 33 
0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 
0.21 0.17 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.15 0.25 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 
0.22 0.20 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
45.65 59.00 53.67 49.95 52.32 76.68 Repas et casse-crodtes 38 
6.07 5.44 6.39 Ueey4 ahi) Wea Services et travaux de réparation 39 
0.44 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 


0.22 0.23 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 1987 
Kind of business group(2) January February March April May June June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet 


= thousands of dollars - milliers de dollars 
1 sabes stores (groceries and 963,738 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 1,020,975 1,026,080 
mea 
2 Grocery, confectionery and sun- 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 74,008 74,600 
dries stores 
3 All other food stores 5,146 5,393 5,350 Ep eye) 5,388 5,366 5,616 5,655 
4 General merchandise stores 386,353 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 414,747 430,507 
5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 117,834 125,022 
6 Variety stores 183,267 196,645 208 , 247 209,080 204,898 203,464 191,548 200,168 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 "80,639 62,522 66,398 


8 Used car dealers - = = a = = “4 4 


9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 17,267 Clgloz GWaneey 18,025 
10 Garages - - x x x x - - 
11. Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 34,776 36,758 37,567 29,302 27,515 

stores 
12. Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 102,695 WT 71 
13. Women's clothing stores 175,818 N99, 129 207,918 211,661 203,830 194,046 209,298 215,158 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 280,777 289,678 315,170 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 14,473 16,890 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 152,199 158,896 
17. Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 795259 83,042 82,212 71,756 66,661 
19 Household appliance stores x x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 25,854 25,9352 
appliance stores 
21. Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 180,512 184,483 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 OTe 102,696 104,031 103,511 104,650 104,664 98,279 
23 Florists 4,138 4,916 x x x x 3,358 3,543 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 187,996 187,244 
25 Sporting goods and accessories 29,221 29,491 30,494 31,348 30,000 28,080 27,435 28,615 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148, 348 WS. A 72 159,362 163,187 146,326 147,936 
27 Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 488,228 475,406 477,727 491,458 479,222 462,509 
28 All other stores(3) 304, 383 308,223 314,079 315,021 312,186 309,376 291,400 303,930 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,485,731 4,410, 325 4,335,439 4,257,433 4,345,261 


(1) Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Cataloque 63-210. 
(2) See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 
(3) A more detailed description of the group "all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Cataloque 63-005). 
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TABLEAU 4. Magasins de détail & succursales - Estimations mensuelles des stocks(1), de certains genres de commerce, Canada, 1987 et 1988 


1987 


August 


Aodt 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,000,428 
73,481 
5,463 
438,256 
121,396 
204,572 


54,845 


17,791 


26,359 
107,661 
249,368 
325,255 

17,025 


166,523 


64,528 


24,272 
181,716 


99,164 
3,529 
188,742 


31,276 


151,191 
498,003 
308, 185 


4,395,669 


(1) Ces données ont été ajustées & la base des Magasins de détail 4 succursales, 


September 


Septembre 


1,018,436 


74,069 


6,725 


431,682 


124,310 


207,845 


51,445 


18,343 


26,992 


118,104 


266,076 


342,168 


17,859 


183,009 


65,625 


26,408 


193,164 


104,816 
BaIDe 
196,292 


33,027 


157,390 
523,949 
332,532 


4,561, 767 


October 


Octobre 


1,058,155 


73,995 


7,747 


478, 304 


124,807 


213,249 


65,387 


16,637 


27,748 


129,914 


274,324 


357,223 


18,091 


185,937 


67,856 


29,551 


204,174 


125,045 
4,348 
209,836 


36,726 


175,175 
593,827 
362,127 


4,881,434 


November 


Novembre 


1,053,922 


74,883 


8,870 


460,128 


123,309 


211, 330 


70,291 


18,234 


29,274 


128,485 


268,289 


354,008 


17,838 


175,710 


68,942 


30,910 


206,012 


128,796 
4,670 
225,154 


36,873 


184,109 
681,440 
363,938 


4,967,221 


December 


Oécembre 


985,417 


77,204 


4,657 


360,740 


106,292 


173,713 


71,275 


18,106 


28,308 


89,297 


190,485 


268,338 


17,249 


146,191 


66,253 


30,292 


199,214 


102,908 
4,021 
196,559 


31,305 


169,012 


551,755 


299,885. 


4,227,424 


Percentage change 


Variation procentuelle 


June/ 
May 
1988 


Juin/ 
mai 


1988 


-4.5 


-1.8 


-0.7 


+22.5 


-15.0 


-1.0 


-1.7 


(2) Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 
(3) Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparait dans la publication - Commerce de détail (n° 63-005 au cataloque). 


June 6 d d : 
1988/1987. enre de grand magasin 
Juin 
1988/1987 
-7.6 Epiceries-boucheries 
+8.3 fpiceries, confiseries et articles divers 
-4.5 Tous les autres magasins d'aliments 
+5.8 Magasins de marchandises diverses 
+7.2 Magasins généraux 
+6.2 Bazars 
+29.0 Concessionnaires d'automobiles 
- Vendeurs d'automobiles d'occasion 
+22.0 Stations-service 
x Garages 
+28.2 ' Maqasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 
-6.6 Magasins de vétements pour hommes 
-7.3 Magasins de vétements pour dames 
-3.1 Magasins de vétements pour la famille 
+22.0 Magasins de chaussures spécialisées 
+5.7 Maqasins de chaussures pour la famille 
x Quineailleries 
+14.6 Magasins de meubles 
x Magasins d'appareils ménagers 
+18.9 Maqgasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
+10.6 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 
-- Librairies et papeteries 
x Fleuristes 
+2.5 Bi jouteries 
+2.4 Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 
+11.5 Maqasins d'accessoires personnels 
+2.6 Magasins de boissons alcooliques 
+6.2 Tous les autres maqasins(3) 
+1.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUCCURSALES 


1977, n° 63-210 au cataloque. 


NO 


10 


11 


12 


13 


ihe? 


16 


18 


eed 


20 


21 


22 


23 


24 


25 


26 


27 


28 


29 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


1988 WR 
ee ees January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No. 
1 Combination stores (groceries and -66 o/2 0.65 Boz 66 63 hz 
meat) 
2 Grocery, confectionery and 41 46 0.44 244 244 44 -40 
sundries stores 
3 All other food stores a2 «24 0.20 APAN, 725) af Aye -30 
4 General merchandise stores 2.56 2.85 2550 2.68 2.65 2.51 2.49 
5 General stores Udz4. Woot 1.69 di 74 1.54 1.46 1.43 
6 Variety stores Soy) 3.82 2.94 3.14 2.81 Poe The, 2.58 
7 Motor vehicle dealers 3.22 Zi 1.84 1.82 VOWS owls: 1.44 
8 Used car dealers - - = a = = ze 
9 Service stations -07 Oy, 06 -06 Aus 06 .07 
10 Garages - - x x x Xx - 
11 Automotive parts and accessories 2.07 2650 1.93 1.86 1.80 1.70 1.45 
stores 
12 Men's clothing stores 1.81 Dede 1.85 tous 1.41 1.18 Teal 
13 Women's clothing stores Ns2o 160 ANZ 1.15 1.06 1.04 1.24 
14 Family clothing stores Zhe Boek) 2.80 2.95 7a he) 2.08 2639 
15 Specialty shoe stores a7) 1.88 1.60 Woes Lies la 1.07 1.08 
16 Family shoe stores 2.24 3.10 2.78 facfe 2.08 2.09 2.09 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 2.00 Deke Dea 2.26 2.24 2.01 189 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and -47 ADiil 42 41 42 bh STi 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and (P5743) 0245: 1.16 {Sd 1.09 VeAlt az 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores Tayo) 2.60 Zee Bion 3.26 Bis2t bi, 118) 
23 Florists 2.14 106 8; x x x x 1.46 
24 Jewellery stores 6.89 Wesel 6.52 5.74 4.93 Cra 4.74 
25 Sporting goods and accessories -90 1.09 -80 83 sl 36) 76 
stores 
26 Personal accessories stores 2.41 2.47 ZL 0AM Dele LEONG Zoli 20> 
27 Alcoholic beverage stores 1.41 eae 1.14 1.04 96 290) on 
28 All other stores (ho 540) 1.45 46 44 -41 -38 1.20 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 e277, 1.01 99 Ae -90 1.08 
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TABLEAU 5. Magasins de détail & succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Genre de comarce 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre +s 
fle ofl a74 -68 76 -60 fpiceries-boucheries 1 
nei} SG -40 ABs) 41 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
30 -30 Soe) 41 48 oil) Tous les autres magasins d'ali- » 
ments 
2.84 Lio Zee 2.01 1.64 obs Magasins de marchandises diverses 4 
1.74 1.67 ice) 1.42 1.50 1.05 Magasins généraux 5 
Zen 2.74 2.80 7257) 0) Zon UD Bazars 6 
1.69 1.50 1.38 eS TAS EYE 2.63 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - ~ - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
ole -07 -07 06 -O7 -O7 Stations-service 9 
= = = - - - Garages 10 
dee 1.45 1.42 Ve39 1.45 1.40 Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 
2.34 eos Vou 1.54 Ve2Y 61 Magasins de vétements pour hommes 12 
Wee) 1.46 Hee 1.38 {rede 65 Magasins de vétements pour dames 13 
Zee Ph 3X) Ze2D 2.43 2.38 1.14 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
74d! 1.36 Noe 22 1.25 1.10 Magasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
2.30 Dele Lee 2.07 1.80 fees Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries iid 
1.62 Woe 1.58 1.50 Wee's: 1.47 Magasins de meubles 18 
x x x x Xx x Magasins d'appareils ménagers hie, 
soe Be72 -36 oe, 38 ooh) Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
git 1.09 1.16 Aiea UoZ 85 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
2.94 2.62 2.68 Drie 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
e778 2.20 1.94 2.58 2.30 lanl Fleuristes 23 
4.64 on 0i Dali 5.65 4.44 1.40 Bijouteries 24 
84 83 87 1.06 oot oe Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
TOPE) oer [gsfop Zao 2.07 az Magasins d'accessoires personnels 26 
ala ae oD ene 1.47 -65 Magasins de boissons alcooliques 27 
1.30 1.20 {a747/ 1.34 ihent| 3; 66 Tous les autres magasins 28 
1.09 1.09 1515 1.13 1.16 74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- aes) 


CURSALES 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Combination stores (groceries and 


meat ) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


1988 NOBY, 
January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
Ae 2. Aes? 1.54 1.60 diol ee 1.38 
2.42 2.18 2.28 D2 Zhe Digit 2.50 
3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 4.45 Depo 
ceo, oye) 43 coms 38 -40 -40 
-66 Saye Seu) .58 65 -68 -70 
-28 -26 234 see AE -36 RO 
SEM. 242 254 Spy) SDT wl -/70 
1Z.57, 14.35 15263 V6 18.50 ea ee 14.70 
- - x x x x - 
-48 -43 Ay? 254 Xe: ao? 69 
2 Be) 294 -58 wt. -85 -66 
.80 61 81 .87 as -96 .81 
Som .28 -36 Boo -44 -48 +42 
adh nee -63 aft) 90 94 «93 
45 woe 696 045 -48 -48 -48 

oe x x x x ™ x 
-20 45 44 «44 45 -50 “25 

x x x x x x x 

23 2 1.76 Vacs boyt 2.45 2.40 2.58 Qeh 
.80 81 .86 -86 ed ~ 90 .89 
42 Ey) 34 soz apa ae] Rey 
-47 43 x x x x -68 
eile: .14 ili) Sihzh .20 2 e2,l 
VediZ o22 1.24 1.20 1.30 1.54 Tas 
41 -40 -44 -45 -46 47 -43 
i 74 .88 -96 1.04 dieslil 1.09 
ahi, 69 2.18 PES (25) 2.44 Zs62 .83 
-87 3/2 99 1.01 1.05 1.11 95 
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TABLEAU 6. Magasins de détail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada, 
1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Peon on Ge omer yee 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 4 
N 
sess) 1.41 532 1.48 ey 1.68 Epiceries-boucheries 1 
2.60 ZS 2.48 2aO2 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
3.38 3.36 2.23 2.45 2.07 7.62 Tous les autres magasins d'‘ali- 3 
ments 
> oest! -47 -20 -61 74 Magasins de marchandises diverses 4 
-58 60 63 a -67 pie fe) Magasins généraux 5 
sod 36 -36 SOM 043 80 Bazars 6 
Pry -67 al YT) 043 38 Concessionnaires d'automobiles iD 
= - - - - ~ Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
14.53 15.08 14.58 15.81 14.58 15.05 Stations-service 9 
= - - - ~ - Garages 10 
lS -69 st" Sus -69 wae Magasins de piéces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 
43 sy ors) 65 eh. 1.65 Magasins de vétements pour hommes 12 
1/4 -69 oth THE 74 Nhe BS! Magasins de vétements pour dames 13 
-35 ~42 aus) -41 42 88 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
ok: we -80 -82 .80 a Magasins de chaussures spéciali- 15 
sées 
43 245 43 -48 -96 Sve Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 7 
soz 64 -63 -67 69 -68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils ménagers — 19 
3.16 Dally 2.76 2.58 2.61 Jess) Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
239 Me 86 Ai3 9) Oo 1.18 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 
234 Gers) 37 Sore 38 22 Librairies et papeteries Ze 
56 45 Ey: 239 43 .85 Fleuristes 23 
~22 -20 sly .18 Vay, Sue Bijouteries 24 
gi rer2at Weyl 94 io We 2.83 Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
~47 moe -45 -40 -48 1.09 Magasins d'accessoires personnels 26 
ea 1.10 -89 - 86 -68 ‘Ney 33) Magasins de boissons alcooliques 27 
sIi¥) 83 cl hes SS, -89 leon Tous les autres maqasins 28 
Sey ee 87 -89 -86 1.35 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trac 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


Major trade groups - 
Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies(1) 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers(2) 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


1988/1987 


Jan./Dec. 


Jan./déc. 


per cent - pourcentage 


+4.1 


1988 


Feb./Jan. 


Fév./jan. 


+2.8 


+0.3 


+0.3 


March/Feb. 


Mars/fév. 


+10.4 


+8.6 


April/March 


Avril/mars 


May/Aprilt 


Mai/avrill 


-0.3 


+2.7 


+1.5 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


June/Mayf 


Juin/mail 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (S 


627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et &4 l'année précédente de 1'estimation 
_ de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
January February March April May? JuneP Réqgions 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP 
NO 
a a 
per cent - pourcentage 
+10.0 +10.2 412.5 412.7 +12.0 +12.2 Total, tous les groupes de commerce 1 
+5.9 +2.9 +2.4 +4.3 +1.6 +3.0 Produits alimentaires 2 
+5.7 +0.2 +1.8 +7.8 +1.5 +3.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+8.9 +12.4 +16.4 +15.3 +19.1 +12.6 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+5.2 +9.4 +6.3 +529 +6.2 +2.8 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
+7.8 +4.3 +2.1 +0.8 -0.8 -4.6 Machines et matériel aqricoles 6 
+7.6 +5.8 +10.0 +8.3 +10.6 +12.0 Autres machines et équipement(1) 7 
+9.5 +12.7 +17.9 +15.6 +19.1 +20.6 Métaux, guincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+27.3 +29.3 +34.2 +30.5 +32.0 +33.3 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+13.7 +13.8 +17.7 +24.5 +16.6 +20.6 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
mV 2o9 +11.1 +13.7 +14.8 +13.5 +11.8 Provinces de 1'Atlantique 11 
+13.9 +15.7 +17.4 +19.2 +21.8 +20.7 Québec 12 
+10.3 +9.9 412.3 +12.1 +9.1 +9.7 Ontario ANS) 
+7.5 +6.3 +8.7 +8.7 +7.6 +8.7 Provinces des Prairies 14 
+4.2 +6.0 +8.9 +7.7 +9.9 +9.6 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. CAE 623 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); péanees et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades : 
Regions, 1988 


1988 
Major trade groups - 
Regions January February March April May JuneP 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP 
No. 
1 Total all trade groups 1.68 1.63 1.45 1.50 1.39 1.32 
2 Food -/78 -/6 -68 etal -65 -63 
3 Tobacco, drugs and toilet 1.03 och 86 aoe 89 .88 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.43 202 1.83 2.24 2.46 Dae? 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.18 Pes A VE) 1.82 USA! 1.74 Vege: 
6 Farm machinery, equipment and wale BI Ke 500) BreOZ 2.78 2.78 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.67 1.54 a6 1:50 te 5, 1.40 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.62 1.60 1.49 TaD, 1.47 1.43 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 2.02 2.00 1.83 1.69 1.42 1.34 
10 Other wholesalers(2) Ne 72 1.70 1.58 e593 1.20 1.16 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.56 1.56 1.43 1.47 1.30 1.26 
12 Québec 1.65 1.58 1.42 1.48 1.34 1331 
13 Ontario 1.64 iG 1241 1.45 1.38 1.28 
14 Prairie provinces 2.10 Wags 1.80 1.88 1.42 1.64 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.42 deo 1.24 128 Rue Wet2 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (S 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1987 
} Grands groupes de commerce - 
January February March April May June Régions 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No 
1.70 1.65 Ae Z 1.44 1.39 1.34 Total, tous les groupes de commerce 1 
74 SU -/0 .67 68 -67 Produits alimentaires 2 
1.06 1.00 95 aoe .89 87 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
Zen? Arona Veo? 2.00 Zee 2.28 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
2.34 2.05 1.81 1.64 ewe! 15740) Véhicules & moteur et accessoires 5 
3.62 4.23 Dead ZabD Phe JA) Dead, Machines et matériel agricoles 6 
77 1.80 eg 1565 Gy) 1.54 Autres machines et équipement (1) 7 
ed 7 7 1.64 ese 1.49 1.40 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
74 ; 1.68 is 1296) WeZ0 Veda Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.83 1.67 1.63 1.44 adhe tees Autres grossistes(2) 10 
Régions 
sD6 oD {| Bye 1.42 4) PAS) 1.23 Provinces de 1'Atlantique 11 
1.62 1.56 1a“) lO 1623 120 Québec 12 
1.66 Neo ea 1.38 1.41 1S Ontario 13 
Zo2 Dixit Zele le 2 N/a ae: Provinces des Prairies 14 
1.46 Toa Ve29. Wer26 a2? 1.14 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAF 602); Papier et articles en papier (CAF 611); Déchets et matiéres 


de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988(1) 


TABLEAU 9. Concessionnaires d'automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1985- 


1988(1) 
a 
Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
¢ ) abtlettion eh ‘iaiie UY eyed fetot PEPE EO eee 
1985 
March - Mars 1.45 +17.6 
June - Juin Vee -2.8 
September - Septembre 1226 -0.8 
December - Décembre eee +20.7 
1986 
March - Mars Vere +13.8 
June - Juin 1.80 +5.0 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December - Décembre Lea? +8 .3 
1987 
March - Mars LN OP +6.1 
June - Juin Pau -4.5 
September - Septembre tos -20.0 
December - Décembre hake +35.3 
1988 
March - Mars 1.69 +9.9 
June - Juin 1556 -7.2 


September - Septembre 


December - Décembre 


(1) Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
(1) Obtenus & partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on in- 
ventories of wholesale merchants, chain 
stores, department stores and independent 
motor vehicle dealers are brought together 
to aid users of particular statistics. The 
data are a consolidation of inventory sta- 
tistics and constitute a counterpart to sim- 
ilar statistics available on inventories at 
the manufacturing level (see: Inventories, 
Shipments and Orders in Manufacturing Indus- 
tries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks 
of merchandise on hand for resale at the end 
of the month or quarter, usually valued at 
cost price except when otherwise specified 
(e.g., department store stocks which are 
valued at selling price). They do not in- 
clude goods held on a consignment basis, nor 
do they include items not held for resale, 
such as fixtures, equipment and supplies. 
Estimates are not adjusted for seasonal 
variations, price changes or number of busi- 
ness days in the respective months. 


The tables relating to inventories of 
department stores and chain’ stores’ show 
monthly dollar volume estimates of invento- 
ries held in Canada by various kinds of 
business and by departments within depart- 
ment stores. .In the case of independent 
motor vehicle dealers, oniy the quarterly 
percentage change in the estimated level of 
stocks as well as the month-end stock-sales 
Tatio are given. The table. relating,,.to 
wholesale trade inventories presents’ the 
monthly percentage change in the estimated 
level of stocks by kind. of business. The 
stock-sales ratios shown throughout’ this 
publication are derived by dividing the 
dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor 
vehicle dealers, ratios are based only on 
data supplied by a panel of respondents. No 
adjustment is made in these ratios for the 
mark-up in sales which varies from trade to 
trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
_independent store merchandise inventories 
has revealed that, with the exception of 
motor vehicle dealers, the sample of respon- 
dents does not yield results of fully satis- 
factory quality. Hence, publication of 
estimates of quarter-to-quarter percentage 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données 
sur les stocks des grossistes, des magasins a 
succursales, des grands magasins et des conces- 
Sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles 
sont destinées 4 aider les utilisateurs de ces 
statistiques. Ces données’ représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et 
elles constituent un complément aux statistiques 
sur les stocks des industries manufacturiéres 
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus- 
tries manufacturiéres, n° 31-001 au catalogue). 


Il s'agit ici des stocks commerciaux de mar- 
chandises en magasin destinées a4 la revente a la 
fin.du mois ou du trimestre. Les stocks sont 
habituellement évalués au prix cotditant sauf si 
indication contraire (par exemple, les stocks des 
grands magasins sont évalués au prix de vente). 
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi- 
gnation ni les articles non destinés a la re- 
vente: installations, matériel et fournitures, 
par exemple. Les estimations ne sont pas désai- 
sonnalisées ni corrigées des changements de prix 
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands 
magasins et des magasins a succursales contien- 
nent les estimations mensuelles de la valeur mo- 
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun 
des divers genres de commerce et par rayon a 
l'intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles indépendants, le 
tableau ne contient que le taux trimestriel de 
variation de l'estimation du niveau des stocks, 
ainsi que le rapport stocks-ventes a la fin du 
mois. Le tableau se rapportant au commerce de 
gros indique les variations en pourcentage par 
rapport au mois précédent de l'estimation du 
niveau des stocks selon le genre de commerce. 
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette 
publication sont obtenus en divisant la valeur 
monétaire des stocks par la valeur monétaire des 
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles 
indépendants, les ratios sont seulement basés sur 
les données fournies par certains enquétés. Au- 
cune rectification n'est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de 
vente qui varie d'un commerce @ l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d'ensemble de l'enquéte sur les 
stocks commerciaux des magasins indépendants a 
révélé que, a l'exception des concessionnaires 
d'automobiles, les résultats produits a partir de 
l'échantillon des répondants n'étaient pas de 
qualité entiérement satisfaisante. Par consé- 
quent, la publication des estimations des varia- 


changes in inventories and month-end stock- 
to-sales ratios for independent stores 
(other than motor vehicle dealers) has been 
discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of accept- 
able quality, will continue to be published. 
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tions procentuelles par rapport au trimestre 
précédent dans les stocks ainsi que les rapports 
stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires 
d'automobiles) a été discontinuée. Les estima- 
tions pour les concessionnaires d' automobiles, 
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable, 
continueront d'étre publiées. 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSI- 
NESS GROUPS 


Combination — stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries sto- 
res; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products sto- 
res; confectionery and nut stores; dairy 
products stores; egg and poultry stores; 
fruit and vegetable stores; meat markets; 
fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third food) 
and department store mail order and cata- 
logue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal- 
ers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories’ shops. 
Tire, battery and accessories stores; home 
and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's’ and _ boys' 
clothing stores; men's and boys' furnishings 
stores; men's and boys' hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women's clothing stores. Women's and mis- 
ses' ready-to-wear stores; women's’ and 
misses' lingerie and hosiery stores; acces- 
sories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épi- 
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d'épiceries, confiseries et articles 
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et 
articles divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'alimentation. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits 
et légumes; boucheries; poissonneries; magasins 
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d'alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments) et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto- 
mobiles (neuves et d'occasion ou neuves’ seule- 
ment). 


Vendeurs d'automobiles  d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions 
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobi- 
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs” et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d'ac- 
cessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs 
(ateliers de confection sur place de vétements 
sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil- 
les; magasins de lingerie et bonneteries pour 
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et 
autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d'accessoires véstimentaires pour 
la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe 
stores; women's and misses' shoe stores; 
children's and infants' shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture sto- 
res. 


Household appliance stores. Household ap- 
pliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary 
stores. 


Book and stationery stores. Book and sta- 


tionery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories_ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard mo- 
tors and boating accessories; bicycle and 
bicycle repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; camera and photographic sup- 
ply stores; luggage and leather goods sto- 
res; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores 


not specified. 


Note 


A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 Census of 
Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
de chaussures pour la famille. 


Magasins 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles de maison. 
bles. 


Magasins de meu- 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa- 
reils ménagers; magasins de fournitures électri- 
ques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d‘appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés etl 
de produits de beauté. Drogueries y compris ma- 
gasins de spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. lLibrairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et accessoires. Ma- 
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins dé 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeur: 
de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins et 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveauté: 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four- 
nitures photographiques; magasins de sacs_ dé 
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui- 
nerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré- 
gies des alcools; des magasins de vin; des maga. 
Sins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. 
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 


Une définition détaillée des genres. dt 
commerce de détail et de commerce de gros parafit 
dans les publications du Recensement du Canada di 
1971 (volumes VII et VIII). 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 43 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales, by Province 
and metropolitan area. Advance Re- 
lease. M., Bil. 1 page. first Issue, 
1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct's Selling’-Canada.” A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins, 
et région métropolitaine. 
soires Ms, Bil.” 1% page. 
1950 (ISSN 0709-8650). 


par province 
Rapport provi- 
Premier numéro, 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
gues, 1972-4979. 5 "HRS. OBE mb95 pages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, 0., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Flor‘sts, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports’ on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de 
détail, H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
IRF 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaill>- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
$11.50. 


THE CANADA YEARBOOK LANNUAIRE DU CANADA 


Canada 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 


$49.95 plus shipping and handling (+54 inclusive in 
Canada, #70 other countries); Catalogue number 
11-402E. 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


—— 


Canada 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de |’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


49.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, #70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire, 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


————————— 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 


THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 


NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $4,317 million at the 
end of July 1988, a moderate increase of 0.6% 
over the level reached in July 1987. 


The July 1988 ratio of inventories to sales stood at 
4.63:1, up over the ratio of 4.56:1 observed a year 
earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,452 
million at the end of July 1988, an increase of 
2.5% over the level reached in July 1987. 


The ratio of inventories to sales stood at 0.89:1 in 
July 1988, down significantly compared to the 
ratio of 1.09:1 observed a year earlier and to the 
average ratio of 0.95:1 observed in the three 
previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in July 1988 were 11.4% higher 
than in the corresponding period in 1987. The 
ratio of inventories to sales at the end of July 1988 
stood at 1.54:1, up over 1.42:1 recorded a year 
earlier and up compared to the average ratio of 
1.41:1 observed in the three previous months. 


Points sailiants 


Grands Magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $4,317 millions a la 
fin du mois de juillet 1988, soit une hausse modérée de 
0.6% par rapport au niveau atteint en juillet 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois de 
juillet 1988 se chiffrait a 4.63:1, soit une hausse 
comparativement au rapport de 4.56:1 observé un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s’élevait a $4,452 millions a la fin du mois de 
juillet 1988, ce qui représente une hausse de 2.5% par 
rapport au niveau atteint en juillet 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s’est établi a 
0.89:1 en juillet 1988, soit une baisse importante 
comparativement au rapport de 1.09:1 observé un an 
auparavant et au rapport moyen de 0.95:1, observé au 
cours des trois mois précédents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s’est accru de 11.4% en juillet 1988 
en regard de la méme période en 1987. Le rapport du 
total des stocks aux ventes, a la fin de juillet 1988, s’est 
établi a 1.54:1, soit une hausse comparativement a 1.42:1 
un an auparavant et une hausse comparativement au 
rapport moyen de 1.41:1 observe au cours des trois mois 
precedents. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. 
Department January 
Janvier 
No. 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 46,423 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 35,130 
3 Women’s and misses’ sportswear 226,512 
4 Furs 24,842 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 101,298 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 53,475 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 
8 Intimate apparel 70.618 | 
9 Millinery 3,817 
10 Women's and girls’ hosiery 48,452 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and 63,323 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear 136,082 
13. Men's clothing 123,058 
14 Men's furnishings 230,265 
15 Boys’ clothing and furnishings 58,966 
16 Men's and boys’ footwear 73,070 
17 Food and kindred products 28,212 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 303,161 
19 Photographic equipment and supplies 45,943 
20 Piece goods 25,290 
21 Linens and domestics 169,190 
22 Smallwares and notions 45,817 
23 China and glassware heya leer 
24 Floor coverings 66,024 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 78,045 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,590 
home furnishings 
Riff Furniture 172,285 
28 Major appliances 93,802 
29 Television, radio and music 183,178 
30 Housewares and small electrical appliances 174,167 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,446 
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 
33 Jewellery 167.090 
34 Toys and games 124,375 
35 Sporting goods and luggage 126,447 
36 Stationery, books and magazines 124.731 
Si Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59.407 
and supplies 
38 Meals and lunches 462 
39 Repairs and services 33545 
40 All other departments 59,159 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 
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At selling value. 


February 


Fevrier 


60,174 
54,012 


274,351 
21,349 
122,269 


74,294 
67,439 
74.266 

S020 
53,070 


72,119 
153,354 


159,255 
259,643 
73,716 


80,913 
43,782 
302,477 


46,507 
28,011 


179,602 
49,010 
101,816 
70,476 
82,064 


55,295 


193,473 

96,731 
193,141 
190,156 


147,771 
58,755 


176,015 
134,641 
151,118 


130.491 
64.485 


291 
3,506 
68.767 


1988 
March April May June 
Mars Avril Mai Juin 


thousands of dollars - millers de dollars 

73,913 75,309 65,195 54,510 

49,367 36,591 PU PRS 26.473 
Si4a iat 327,275 298,507 268,602 


20,167 19,784 15,675 15,280 
127,699 127,202 118,376 123.076 


81,799 82,860 73,870 74.071 
75,282 79,647 77,790 71.120 
76,832 75,907 77.306 76.808 

4,002 3,768 3,484 3.916 
56,231 56,156 57,662 58,314 
83,171 84,830 74,165 65,609 


181,266 177,102 161,318 146,795 


190,750 187,247 177,293 147,393 
282,375 289,735 295,721 246,626 


84,662 84,002 74,470 68.388 
94,855 99,148 93,318 86,624 
39,442 35,584 37,184 36,980 
308,161 313,452 316,342 316,985 
49,092 48,472 49,592 48,490 
32,473 32,476 31,584 30,665 


183,023 190,787 198,344 190,216 


52,316 51,544 51,938 51,580 
108,802 111,968 112,365 110,413 
68.301 67,350 72,166 UES 
88,446 86,599 88,088 87 634 
59,732 59,794 61,409 61.964 


213,736 221,95 222,232 210,850 

97,795 99,390 97,955 106,659 
208,920 211,949 206,244 210,205 
205,328 213,484 215,956 208,306 


161,014 161,458 168,215 167,141 


62,694 61,860 62,458 63,106 
186,702 189,744 185,455 171,306 
152,404 153,079 161,729 160,042 
184,001 190,046 190,484 171.679 


1355271 139,550 143,565 154.102 


68,186 66,283 66.419 67.382 
388 462 160 199 
3,395 CHa 4,010 4,109 
83,020 95,197 94,643 83,976 


4.172.132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 


Department Stores - Estimated Monthly Stocks,! by Department, Canada, 1987 and 1988 


July 


Juillet 


64,156 
50,024 


279,668 
15,465 
141,001 


95,128 
73,892 
74,081 

5,357 
61,495 


66,392 
140,644 


143,599 
236,473 
81,963 


78,557 
35,546 
310,406 


45,810 
S22 


184,741 
50,966 
106,040 
70,052 
85,388 


63,189 


193,321 

94,722 
210,303 
201,769 


156,295 
59,600 


166,424 
159,387 
171,939 


167,451 
63,640 
183 
4.382 
76,690 


4,317,360 


1987 


July 


Juillet 


64,454 
59,906 


287,800 
30,442 
127,704 


94,295 
65,783 
73,209 

5,7 14 
56,822 


75,183 
143,170 


145,870 
242,392 
77 Ota 


85,567 
25,255 
287,663 


55,731 
25,962 


175,713 
55,512 
102,114 
69,025 
82,089 


71,695 


167,936 

87,299 
197,786 
191,524 


151,759 
66,848 


183,666 
181,769 
147,868 


175,888 
61,651 
390 
3,689 
85,224 


4,289,983 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks!, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1987 
Variation procentuelle 
August September October November December July/ July Rayon 
June 1988; 
1988 1987 
Aott Septembre Octobre Novembre Decembre Juillet/ Juillet 
juin 1988’ 
1988 1987 NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
69,940 72,548 79,218 74,023 52,901 +17.7 0.5 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
83,958 93,757 92.286 69,743 40.072 + 89.0 -16.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
304,082 315,961 337,650 328,994 237,578 +41 -2.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
30,138 32,089 Somi2y 34,340 30,019 +1.2 -49.2 Fourrures 4 
133,432 135,376 140,355 133,867 105,350 +146 +10.4 Vetements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
92,646 89,488 99,208 86,786 56,911 +28.4 +0.9 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6 
74,136 85,066 105,937 109,480 63,491 +3.9 fli2< Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
71,843 72.801 77.975 83.386 77.308 -3.6 +12 Sous-vétements 8 
7,661 9,076 9,014 8,704 5,423 + 36.8 6.3 Chapeaux 9 
61,227 61,710 61,312 63,360 51,326 +55 +8.2 Bas pour dames et fillettes 10 
83,048 97,126 116,306 115,362 73,506 +1.2 -11.7 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
156,877 172,793 180,485 170,509 152,950 -4.2 -18 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
161,243 190,870 214,744 200,172 134,516 -2.6 -1.6 Vétements pour hommes 4S 
278,203 316,022 365,202 362,067 252,386 -4.1 -2.4 Articles d’habillement pour hommes 14 
80,091 82,399 92,464 89,018 59 666 +19.8 +56 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
90,028 96,660 106,293 99,159 93,945 -9.3 8.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
33,221 38,963 46,443 57,892 26,988 -3.9 + 40.7 Produits alimentaires et connexes 17 
294,646 332,105 389,967 413,387 361,221 -2.1 +7.9 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
caments 
54,081 48,098 53,835 58,273 47,078 -5.5 -17.8 Aopareils et fournitures photographiques 19 
25,331 25,660 25,729 22,851 28,283 +1.8 + 20.3 Tissus a la piece 20 
173,819 173,668 189,563 195,003 178,419 -2.9 +5.1 Literie et linge de maison 21 
59,345 57.798 56,968 54,245 49 872 -1.2 8.2 Menus articles 22 
103,456 110,683 131,540 125,947 96,861 -4.0 +3.8 Porcelaine et verrerie 23 
66,167 69,839 677352 72,291 76,589 -3.7 +15 Revetements de plancher 24 
80,464 80,862 80,503 80,463 78,743 -2.6 +40 Tentures, rideaux et housses 25 
73,433 76,551 80.113 67,994 51,270 +2.0 -11.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
162,276 168,147 168,806 172,036 173,287 -8.3 +151 Meubles 27 
83,026 92,015 90,470 94.739 95,149 =i tee +8.5 Gros appareils meénagers 28 
193,477 204,944 222,224 235,961 191,382 - +6.3 Televiseurs, radios et musique 29 
195,340 204,956 217,874 235,162 WaiG5OS -3.1 +5.3 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
147,145 155,961 164,520 160,626 140,227 -6.5 + 3.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
65,480 63,857 63,319 64,651 59,610 -5.6 -10.8 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
181,803 194,967 218,661 227,603 175,589 -2.8 -9.4 Bijouterie 33 
232,561 265,193 283,380 242,501 131,833 -0.4 Hie Jouets et jeux 34 
145,411 154,294 169,585 169,712 132,873 +0.2 + 16.3 Articles de sport et valises 35 
166,465 168,417 190,771 190,331 137,784 +8.7 -4.8 Papeterie, livres et revues 36 
59,954 62,841 62,058 64,184 61,737 -5.6 Ore Essence, huile, accessoires d’'automobile, 37 
reparation et fournitures 
319 436 453 479 83e -8.0 -53.1 Repas et casse-croutes 38 
3,621 3,056 3,367 3,380 3,424 +66 + 18.8 Services et travaux de reparation 39 
66,746 82,314 94,171 93,946 61,154 -8.7 -10.0 Tous autres rayons 40 
4,446,140 4,759,367 5,185,248 5,132,627 4,024,407 -0.1 + 0.6 11 
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TOTAL, TOUS LES RAYONS 


Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 
1988 
Department January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 5.74 6.10 5.50 3.94 SATE 3.01 4.38 
aprons and uniforms ; 
2 Women's and misses’ coats and suits 3.19 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 8.84 
3 Women’s and misses’ sportswear 5.41 5.92 4.79 4.35 3.58 3.44 4.54 
4 Furs 5.24 7.44 8.52 22.08 21055 15.32 9.66 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4.33 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 5 NG 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.86 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 6.63 
7 Lingerie and women's sleepwear 479 Oo tit 473 4.53 4.30 3.74 4.03 
8 Intimate apparel 5.54 7,05 5.35 4.84 5.29 4.75 5.04 
9 = Millinery 3.00 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 6.11 
10 Women's and girls’ hosiery 4.67 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 1.32 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 5.40 (GES 6.11 5.00 4.43 4.42 5.62 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear TheLET 7.94 6.06 Bats 4.79 4.71 6.03 
13. Men's clothing 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 5.79 
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 4.33 
15. Boys’ clothing and furnishings 6.46 Tals ATG 4.53 4.22 4.46 5.93 
16 Men's and boys’ footwear 6.85 NEA 5.85 4.76 4.73 4.29 52a 
17. Food and kindred products 75 2.24 1.23 1.60 1.94 1.88 1.86 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 5.93 Dot 5.31 537, B25 5.42 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 4.36 
20 Piece goods 9.17 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 10.07 
21 Linens and domestics 482 Tone 6.01 5.85 5.97 5 03 5.00 
22 Smallwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 7.07 7.46 6.56 
23 China and glassware 10.23 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 8.51 
24 Floor coverings 6.12 7.04 4.63 4.67 5.47 5.16 5.11 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 6.97 7.21 6.03 5.65 She 4.99 5.19 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 6.90 8.09 eos 741 
home furnishings 
27 ~—s- Furniture 3.69 4.89 4.00 3.90 3.58 3.16 3.20 
28 Major appliances 2.24 2.88 2.13 222 2.17 1.79 1.84 
29 ~—s Television, radio and music 4.89 5.39 bse 5.40 6.49 5.50 5.56 
30 Housewares and small electrical appliances 5.16 6.13 5.87 5.69 5.69 533i 5.01 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. T225 7.35 6.40 5:25 4.28 4.59 5g 
32 Plumbing, heating and building materials 5.97 7.31 5 by 5.08 4.43 3.29 4.06 
33 Jewellery 14.77 12.78 10.40 9.01 8.52 7.51 8.35 
34 Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 Ue? 8.10 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 5.66 5:32 4.10 487 
36 Stationery, books and magazines 5.24 5.09 5.13 5.45 5.64 5.49 651 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 7.40 6.54 5.20 5.46 5.48 4.70 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 0.01 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.16 0.17 0.18 0.17 0.17 
40 ~All other departments 2.12 2:31 2.25 2.23 1.66 1.69 1.80 
a1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 4.62 
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TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


July 


Juillet 


4.25 
8.35 


4.37 
20.41 
4.78 


6.59 
3.65 
4.92 
6.28 
7.31 


5.76 
5.69 


5.91 
4.35 
5.60 


5.71 
1.32 
5.31 


5.02 
8.21 


5.04 
7.30 
8.38 
5.11 
4.72 


8.46 


2.76 
1.55 
5.31 
4.69 


4.94 
3.77 


8.63 
8.35 
4.59 


6.83 
4.45 


0.02 
0.17 
2.24 


4.56 


August 


Aoit 


1987 


September October November 


Septembre Octobre Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


4.44 5.01 4.20 
4.50 2.81 2.38 
4.00 4.20 4.16 
15.17 10.90 6.24 
3.92 3.80 3.44 
4.45 5.31 3.44 
453 5.00 3.47 
4.52 5.35 5.79 
7.85 3.97 3.12 
453 4.00 4.00 
5.42 5.35 3.82 
4.77 4.73 4.14 
5.57 5.40 3.90 
4.65 4.79 3.59 
4.25 4.90 372 
4.66 5.21 4.24 
2.09 1.65 2.03 
5.56 6.07 5.34 
4.92 5.77 4.76 
6.46 5.23 5.14 
4.46 5.11 4.60 
5.60 5.13 4.58 
8.89 9.67 5.86 
5.07 4.34 4.14 
5.07 4.70 4.65 
8.20 Fit 4.70 
3.09 2.95 3.15 
1.95 1.78 1.79 
431 4.83 3.86 
5.16 5.08 4.27 
5.30 5.48 4.26 
5.03 4.76 4.49 
8.49 9.47 5.91 
11.72 7.97 3.16 
7.18 7.93 5.88 
4.98 6.51 4.42 
5.26 3.55 3.96 
0.02 0.02 0.02 
0.14 0.14 0.13 
2.59 2.57 2.15 
4.63 4.64 3.80 


December 


Decembre 


Rayon 


Robes, robes de menage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vetements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vetements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 
Produits alimentaires et connexes 


_ Articles de toilette, cosmeétiques et medi- 


caments 
Appareils et fournitures photographiques 
Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Teléviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils elec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-crotites 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


TABLE 3. 
Department January 
No. Janvier 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 0.16 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.29 
3 Women’s and misses’ sportswear 0.18 
4 Furs 0.17 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 0.23 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.17 
7 Lingerie and women’s sleepwear 0.20 
8 Intimate apparel 0.17 
9 Millinery 0.27 
10 Women's and girls’ hosiery 0.21 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and 0.17 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear 0.12 
13 Men's clothing 0.15 
14 Men's furnishings 0.16 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.15 
16 Men's and boys’ footwear 0.13 
17 Food and kindred products 0.58 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 
19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 
21 Linens and domestics 0.20 
22 Smallwares and notions 0.21 
23 China and glassware 0.10 
24 Floor coverings 0.15 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 0.14 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 
28 Major appliances 0.44 
29 Television, radio and music 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 0.07 
34 Toys and games 0.10 
35 Sporting goods and luggage 0.15 
36 Stationery, books and magazines 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 
39 Repairs and services 5.10 
40 All other departments 0.46 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 
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February 


Fevrier 


0.18 


0.22 
0.35 
0.19 
0.17 


0.08 
0.11 
0.12 


0.20 
0.14 


45.93 
4.59 
0.47 


0.18 


March 


Mars 


0.20 
0.37 


0.22 
0.11 
0.27 


0.26 
0.22 
0.19 
0.23 
0.24 


1988 
April 


Avril 


0.26 


0.26 
0.45 
0.19 
0.18 


0.19 
0.20 


0.11 
0.14 
0.18 


47.92 
6.13 
0.48 


0.22 


May 


Mai 


0.28 
0.46 
0.15 
0.18 


0.24 
0.23 


0.12 
0.13 
0.19 


61.19 
5.67 
0.60 


0.22 


Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


June 


Juin 


0.30 


0.26 


0.28 
0.06 
0.23 


0.20 
0.26 
0.21 
0.28 
0.19 


0.21 


0.20 


0.23 
0.30 
0.21 


0.22 
0.53 
0.19 


0.22 
0.11 


0.19 
0.13 
0.11 
0.19 
0.20 


112.37 
6.09 
0.56 


0.24 


July 


Juillet 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1987 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre NO 
0.24 0.24 0.23 0.21 0.23 0.35 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.14 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.23 0.23 0.25 0.25 0.24 0.36 Vetements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 
0.22’ 0.26 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bebés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.17 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 Vetements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.27 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
0.20 0.20 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vetements 8 
0.21 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 
0.14 0.16 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 
0.17 0.17 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.17 0.19 0.20 0.25 0.41 Vetements pour hommes 13 
0.22 0.24 023 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour i 
garcons 
0.17 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.59 0.66 0.52 0.66 0.55 1233 Produits alimentaires et connexes 17 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.48 ; Appareils et fournitures photographiques 19 
0.14 0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piece 20 
0.20 0.22 0.22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.14 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 
0.12 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 Revetements de plancher 24 
0.21 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.13 0.12 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’'ameublement pour la maison 
0.35 0.29 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 21 
0.63 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménagers 28 
0.19 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Teléviseurs, radios et musique 29 
0.21 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de menage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.20 0.18 0.19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.26 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 33 
0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 
0.21 0.17 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.15 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 
0.22 0.20 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, <S5i/ 
reparation et fournitures 
45.65 59.00 53.67 49.95 B262 76.68 Repas et casse-crodtes 38 
6.07 5.44 6.39 be Cah 7.59 Services et travaux de reparation 39 
0.44 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 


0.22 0.23 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 4. 


and 1988 
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Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks!, of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 


1988 1987 
Kind of business group@ January February March April May June July July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Combination stores (groceries and meat) 963,738 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 922,793 1,026,080 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 81,845 74,600 
3. All other food stores 5,146 5,393 5,350 5,329 5,388 5,803° 5,907 5,655 
4 General merchandise stores 386,353 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 470,740 430,507 
5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 151,030 125,022 
6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 200, 168 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 71,124 66,398 
8 Used car dealers = = - = = - - - 
9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 17,267 PAW aye 20,200 18,025 
10 Garages - 7 x x x x x = 
14 Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 34,776 36,758 SiGe 36,553 Pap tsyi lio: 
stores 
12 Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 104,287 117,791 
13 Women's clothing stores 175,818 199,729 207,918 211,661 203,830 194,046 215,585 215,158 
14. Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 280,777 307,170 315,170 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 18,394 16,890 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 158,896 
ip Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 79,239 83,042 82,212 77,279 66,661 
19 | Household appliance stores x x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30,346 25,932 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 199,461 184,483 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 98,279 
23 ~—‘- Florists 4,138 4,916 x x x x x 3,543 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 194,410 187,244 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 28,080 30,186 28,615 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148,348 165) Wr 159,362 163,187 166,614 147 S36 
yf Alcoholic beverage stores SIS eve 491,425 488,228 475,406 CTU GEN G 491,458 493,998 462,509 
28 All other stores? 304,383 308.223 314.079 315.021 312.186 309,376 | 316.492 303 930 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,485,731 4,410,325 4,335,876" 4,451,781 4,345,261 
! Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977. Catalogs 63-210. 7 
See page 27. "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups”. 


A more detailed description of the group ‘all other stores” will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 


TABLEAU 4. 


August 


Aott 


7 
1,000,428 
73,481 
5,463 
438,256 
121,396 
204,572 


54,845 


17,791 


26,359 


107,661 
249,368 
325,255 
NT, 025 


166,523 


24,272 


181,716 


99,164 
3,529 
188,742 


31,276 


151,191 
498,003 
308.185 


4,395,669 
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Magasins de détail 4 succursales - Estimations mensuelles des stocks!, de certains genres 
de commerce, Canada, 1987 et 1988 


Percentage change 


1987 
Variation procentuelle 
September October November December July/ July 
June 1988/ Genre de grand magasin 
1988 1987 
Septembre Octobre Novembre Decembre Juillet/ Juillet 
juin 1988/ 
1988 1987 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,018,436 1,058,155 1,053,922 985,417 -2.2 -10.1 Epiceries-boucheries 
74,069 73,995 74,883 77,204 +21 +97 Epiceries, confiseries et articles divers 
6,725 7,747 8,870 4,657 +18 +45 Tous les autres magasins d'aliments 
431,682 478,304 460,128 360,740 hess +9.3 Magasins de marchandises diverses 
124,310 124,807 123,309 106,292 +19.6 + 20.8 Magasins geéneraux 
207,845 213,249 211,330 WES CIC +1.8 = SHS) Bazars 
51,445 65,387 70,291 geno -11.8 iil Concessionnaires d'automobiles 
- - - - ~ - Vendeurs d'automobiles d’occasion 
18,343 16,637 18,234 18,106 -4.5 calle Stations-service 
zs = s = x x Garages 
26,992 27,748 29,274 28,308 -2.7 +328 Magasins de pieces et d'accessoires 
d'automobiles 
118,104 129,914 128,485 89,297 +8.7 -11.5 Magasins de vétements pour hommes 
266,076 274,324 268,289 190,485 te lithe! +0.2 Magasins de vetements pour dames 
342,168 B0MGe2s 354,008 268,338 +9.4 -2.5 Magasins de vetements pour la famille 
17,859 18,091 17,838 17,249 +4.2 +89 Magasins de chaussures specialisees 
183,009 185,937 175,710 146,191 + 10.0 +11.4 Magasins de chaussures pour la famille 
x x x x x x Quincailleries 
65,625 67,856 68,942 66,253 -6.0 +15.9 Magasins de meubles 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 
26,408 29,551 30,910 30,292 -1.3 li70 Magasins de meubles, televiseurs, radios 
et accessoires 
193,164 204,174 206,012 199,214 -0.1 +8.1 Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits de beaute 
104,816 125,045 128,796 102,908 a8) +87 Librairies et papeteries 
Biles 4,348 4,670 4,021 x x Fleuristes 
196,292 209,836 225,154 196,559 +0.9 +3.8 Bijouteries 
33,027 36,726 36,873 A SHOS) 165 520 Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 
157,390 Wess) 184,109 169012 421 +126 Magasins d’accessoires personnels 
523,949 593,827 681,440 561755 + ORS +6.8 Magasins de boissons alcooliques 
332,532 362.127 363.938 299.885 ICUS ed Tous les autres magasins(3) 
4,561,767 4,881,434 4,967,221 4,227,424 +2.7 +2.5 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 


SUCCURSALES 


Ces donnees ont ete ajustees a la base des Magasins de detail a succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 
Voir page 27. "Commerce de détail - Composition par genre de commerce” 
Une description plus detaillee du groupe “tous les autres magagins | apparait dans la publication - Commerce de détail (n° 63-005 au 
catalogue) 


No 


TABLE 5. 


1987 and 1988 


Kind of business 
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Combination stores (groceries and 
meat) 


Grocery, confectionery and 
sundries stores 


All other food stores 
General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 


All other stores 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


January February 
Janvier Fevrier 
66 72 
41 46 
25 24 
2.56 2.85 
1.51 1.91 
3.53 3.82 
3.22 PASTE 
.07 .07 
2.07 2.30 
1.81 2.59 
1.25 1.65 
20S 3.59 
1.29 1.88 
2.24 3.10 
x x 
2.00 2.22 
x x 
47 Cie 
1.25 1.23 
2.37 2.60 
2.14 2.35 
6.89 7.27 
90 1.09 
2.41 2.47 
1.41 1.35 
1.30 1.45 
1.15 eeu 


1.01 


Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 


1988 

April May June 
Avril Mai Juin 
62 66 .63 
44 44 44 
21 23 .24r 
2.68 2.65 2.51 
Vere 1.54 1.46 
3.14 2.81 2.79 
1.82 1.76 IZ 
.06 05 .06 
x x x 
1.86 1.80 1.70 
Wer as 1.41 1.18 
TS 1.06 1.04 
2.53 2.29 2.08 
ton qe 1.07 
PXEA| 2.08 2.09 
x x x 
2.26 2.24 2.01 
x x x 
AI 42 39 
Eire 1.09 leat 
SZ 3.26 3.21 
x x x 
5.74 4.93 4.77 
83 ah 65 
CEP kg 2.16 2K 
1.04 96 90 
44 44 38 
.99 95 .90 


July 


Juillet 


.60 
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July 


Juillet 
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1.09 


Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
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commerce, Canada, 1987 et 1988 


August 


Aott 


A. 


1:55 


1.09 


September 


Septembre 


74 


1987 


October 


Octobre 


68 


November 


Novembre 


16 


41 


2 


December 


Deécembre 


60 


41 


Genre de commerce 


Epiceries-boucheries 

Epiceries, confiseries et articles 
divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d’automobiles d’occasion 

Stations-service 

Garages 


Magasins de pieces et d’accessoi- 
res d’automobiles 


Magasins de vetements pour hommes 


Magasins de vetements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures specialisees 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d'appareils menagers 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Pharmacies, medicaments brevetes 
et produits de beaute 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 


Magasins d'articles de sport et 
d'accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Magasins de boissons alcooliques 


Tous les autres magasins 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 


CURSALES 
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De 


23 


24 


25 


26 


27 


28 


29 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 
1987 and 1988 


1988 
PIP Pc a Pangan pea eee tae IOMaC es 0) Ry pene ec ol UE SON mo ibe SE SE ot i 
Kind of business January February March April May June July 
No. Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


1 Combination stores (groceries and 1.52 1.39 1.54 1.60 Sit 1.59 1.67 
meat) 

2 Grocery, confectionery and 2.42 2.18 2.28 2.27 2.28 2.29 2.35 
sundries stores 

3 All other food stores 3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 4 tak 4.14 

4 General merchandise stores 39 35 43 O/ 38 40 34 

5 General stores .66 ‘62 .59 58 65 .68 54 

6 Variety stores .28 .26 34 32 36 .36 33 

7 Motor vehicle dealers aSit 42 54 55 16 57 ‘Sit 


8 Used car dealers = = 3 = = = 


9 Service stations 13237 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 15:99 
10 Garages - - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 48 43 52 54 56 59 58 

stores 
12 Men's clothing stores ‘55 39 54 58 tT 85 Loi 
13. Women's clothing stores .80 61 81 87 95 .96 .80 
14 Family clothing stores 37 .28 .36 39 44 48 OM 
15 Specialty shoe stores WE 53 63 73 .90 94 87 
16 Family shoe stores 45 32 36 .45 A8 48 .38 
17 __—~ Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 50 45 44 44 45 .50 61 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 ~~ Furniture, television, radio and 212 1.76 2.37 2.45 2.40 2.58 3.15 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and .80 81 .86 .86 91 90 .90 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 42 39 34 32 oa 31 34 
23 ‘Florists 47 43 x x x x x 
24 Jewellery stores 15 ake! 15 7 .20 21 .20 
25 Sporting goods and accessories 1.12 .92 1.24 1.20 1.30 1.54 1.34 
stores 
26 ‘Personal accessories stores 41 .40 44 45 46 47 .50 
27 Alcoholic beverage stores GA 74 .88 .96 1.04 1.11 1.31 
28 All other stores atte .69 2.18 225 2.44 2.62 2.89 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 87 79 99 1.01 1.05 1.11 1.12 


TABLEAU 6. 


July 


Juillet 


1.38 


2,60 


3.38 


SETA 


92 
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Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 


commerce, Canada, 1987 et 1988 


1987 
August September October 
Aott Septembre Octobre 
1.41 yeeho) 1.48 
PLAS 2.48 2,02 
3.36 2.55 2.45 
BS 47 .50 
.60 .63 A 
.36 .36 on 
67 73 yf 
15.08 14.58 15.81 
.69 vet 15 
52 58 65 
.69 We he 
42 39 41 
TS .80 82 
45 43 48 
x x x 
64 .63 67 
x x x 
3.09 2.76 2.58 
92 .86 85 
.38 oA eye 
45 52 39 
.20 RC, .18 
W241 Wate .94 
52 45 40 
1.10 .89 .86 
83 19 15 
92 87 89 


November December 
Novembre Décembre 
1232 1.68 
2.45 2.42 
2.07 7.62 
61 14 
67 95 
43 .80 
43 sets) 
14.58 15.05 
.69 Bhi 
119 1.65 
14 #53: 
.42 88 
.80 91 
56 WE 

x x 

.69 68 

x x 
2.61 2.59 
texs) 1.18 
38 .92 
43 85 
23 he 
1310 2.83 
48 1.09 
68 1-53 
89 ALSit 
.86 1.35 


Genre de commerce 


No 
Epiceries-boucheries 1 
Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
Tous les autres magasins d’almentsi 3 
Magasins de marchandises diverses 4 
Magasins generaux 5 
Bazars 6 
Concessionnaires d’automobiles 7 
Vendeurs d’automobiles d'occasion 8 
Stations-service 9 
Garages 10 
Magasins de pieces et d’accessoi- 11 
res d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 12 
Magasins de vetements pour dames 13 
Magasins de vetements pour la famille 14 
Magasins de chaussures spécialisees 15 
Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
Quincailleries lye 
Magasins de meubles 18 
Magasins d’appareils menagers 19 
Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
Librairies et papeteries 22 
Fleuristes 23 
Bijouteries 24 
Magasins d’articles de sport et 25 
d’accessoires 
Magasins d’accessoires personnels 26 
Magasins de boissons alcooliques 27 
Tous les autres magasins 28 
TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in 
Estimated Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades 
in Regions, 1988 


1988 


Major trade groups — Regions Feb./Jan. March/Feb. April/March May/April June/May* July/JuneP 


No. Fév./jan. Mars/fev. Avril/mars Mai/avril Juin/mait Juillet/juinP 


per cent — pourcentage 


1 Total all trade groups +2.8 + 4.5 + 0.7 -1.0 -1.0 -0.5 
2 Food +0.7 -0.7 PE ah -1.8 rile -0.5 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -6.1 -2.2 +7.9 -3.0 cP alte! -10.5 
4 Apparel, dry goods, furniture Tre +3.5 -- +45 +0.8 -0.4 


and general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +8.2 +1.9 -2.6 -0.4 -4.2 -0.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies Ors +0.4 +0.1 -0.3 -1.3 -0.6 
7 Other machinery, equipment +0.3 + 3:5 +0.7 te CATT +0.4 ae he | 


and supplies! 


8 Metals, hardware, plumbing Tale +8.2 fee BF a) at) 6 toes 
and heating equipment 


9 Lumber and building materials +9.2 + 10.4 -3.0 -1.0 -2.0 -2.3 

10 Other wholesalers2 +2.5 +8.6 +4.2 -8.8 -2.4 -1.9 
Regions 

11. Atlantic provinces +2.8 +3.9 3.0) -0.4 +0.2 -0.3 
12 Québec +215 + 5.7 -- -- “exh -0.3 
13 Ontario + StS +4.4 +0.2 -1.7 -2.6 +0.9 
14 ~~ Prairie provinces +13 +4.6 +2.9 -1.4 -0.9 -2.6 
15 British Columbia, Yukon and +4.5 CA +0.1 +0.1 -1.2 -2.3 


Northwest Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); 
and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
February March April May June! JulyP Grands groupes de commerce — Régions 
Février Mars Avril Mai Juin’ JuilletP No 


per cent - pourcentage 


+10.2 +12.5 +12.7 + 12.0 +11.9 +11.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
+2.9 +2.4 +4.3 +1.6 PAT + 1.0 Produits alimentaires 2 
+0.2 ar 143} +7.8 Taleo + 3.0 -13.1 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 


articles de toilette 


+12.4 + 16.4 Fors +19.1 UGS noes Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
et de maison et marchandises 
en general 
+9.4 +6.3 ISt9 +6.2 PRT f +4.9 Véhicules a moteur et accessoires 5 
+4.3 test +0.8 -0.8 -4.6 -3.0 Machines et matériel agricoles 6 
+5.8 + 10.0 + 8.3 +10.6 +12.1 +13.1 Autres machines et equipement! 7 
+12.7 +17.9 + 15.6 +19.1 +21.4 +24.7.—~ Métaux, quincaillerie, plomberie 8 


et appareils de chauffage 


+ 29.3 + 34.2 + 30.5 + 32.0 +31.1 + 27.5 Bois d’oeuvre et matériaux 9 
de construction 


+13.8 +17.7 + 24.5 +16.6 +19.2 + 15.5 Autres grossistes2 10 
Regions 

seated 3 US BU + 14.8 Teo #11.5 Elian Provinces de !’Atlantique 11 

+15.7 +74 +19.2 +2478 + 20.3 ap {fats} Quebec 12 

+9.9 ar ARS Pallet +9.1 +8.8 Us! Ontario 13 

tO + 8.7 + 8.7 7/20 +9.3 + 6.2 Provinces des Prairies 14 

+6.0 +8.9 5ST hel +9.9 +9.6 +5.9 Colombie-Britannique, Yukon 15 


et Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1988 
1988 
Jk pe a cS ee ee 
Major trade groups — Regions February March April May June’ July P 
No. Fevrier Mars Avril Mai Juin' Juillet P 
Ani ha ANd alt nh sdb ai ab chee ics LL TPLL Le GS CA epee Wat boiler cw’ eb. AEA alee Be ST ee ee 
1 Total all trade groups 1.63 1.45 1.50 1.39 1.33 1.54 
2 Food 76 68 Ae. 65 .64 .66 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations .97 86 92 89 88 .97 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.03 1.83 2.24 2.46 2.31 2uls 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.19 1.82 1.77 1.74 1.74 2.10 
6 Farm machinery, equipment and supplies 3.76 3.00 3.02 2.78 PATEL 3.30 
7 Other machinery, equipment and supplies! 1.54 1.36 1.50 1.53 1.41 1.60 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.60 1.49 WS 1.47 1.46 1.83 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 2.00 1.83 1.69 1.42 1.34 1:57, 
10 Other wholesalers2 1.70 1.58 1.59 1.20 1.18 1.50 
Regions 
11. ~~ Atlantic provinces 1.56 1.43 1.47 1.30 1.28 MS7, 
12 Québec 1.58 1.42 1.48 1.31 1.32 1.52 
13. Ontario 1.61 1.41 1.45 1.38 1.28 1.53 
14 ~—~ Prairie provinces 1.98 1.80 1.88 Valls 1.67 1.93 
15 British Columbia, Yukon and Northwest es 1.24 1.28 Wetles 1.13 1.23 
Territories 


UREN ss, Sl nc AW a RR PO ive Caney FP nae Ag eas oY ACRE) OE SE ee 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); 
and Wholesalers, n.e.s. 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987 
February March April May June July Grands groupes de commerce — 
Régions 
Feévrier Mars Avril Mai Juin Juillet No 
1.65 1.52 1.44 1.39 1.34 1.42 Total, tous les groupes de commerce 1 
Te .70 .67 .68 .67 .66 Produits alimentaires 2 
1.00 93 .93 89 .87 .97 Produits du tabac, pharmaceutiques 8) 
et articles de toilette 
1.71 1.69 2.00 233 2.28 1.99 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en général 
2.05 1.81 1.64 wera! 1.70 1.81 Véhicules a moteur et accessoires 5 
4.23 3.92 2.65 2.70 PLTPTL 2.81 Machines et matériel agricoles 6 
1.80 1.59 1.65 1.67 1.54 1.56 Autres machines et equipement! 7 
17S 1.64 AES, 1.49 1.40 1.52 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.68 1.52 1.36 1.20 1.14 1.24 _— Bois d’oeuvre et matériaux 9 
de construction 
1.67 1.63 1.44 1.17 TA? 1.46 Autres grossistes2 10 
Regions 
1.59 1.52 1.42 1.29 Zo eee Provinces de |’Atlantique 14, 
1.56 1.41 1.36 UeZ6' 1.28 Neo Québec v2 
i saws 1.45 1.38 1.41 is 1.41 Ontario 13 
2.31 Paik) 1.92 dani 1.65 TevAas} Provinces des Prairies 14 
1.41 1.29 1.26 22 1.14 le22 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articies en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to- 

quarter Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-19881 
TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 

les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 

1985-19881 
Period Stock-sales ratio Percentage change 
Peériode Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
1985 
March — Mars 1.45 +17.6 
June - Juin 1.32 -2.8 
September - Septembre 1.56 -0.8 
December - Décembre 1.99 + 20.7 
1986 
March — Mars 1.92 +13.8 
June —- Juin 1.80 + 5:0 
September - Septembre 1.86 ade. 
December - Décembre 2.39 +8.3 
1987 
March - Mars ot +6.1 
June — Juin 1.50 45 
September -— Septembre 1.63 -20.0 
December - Décembre 2:23 TOON 
1988 
March — Mars 1.69 +9. 
June — Juin 1.56 Ve 


September — Septembre 


December - Décembre 


AL DOE eRe Fee A a a A ee Pe og ee EE A eS ein ee ee ee ee 


1 Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
1 Obtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains repondants. 
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SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and 
constitute a counterpart to similar statistics available 
on inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in 
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted 
for seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as well as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from 
trade to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage 
Changes in inventories and month-end stock-to- 
sales ratios for independent stores (other than motor 
vehicle dealers) has been discontinued. Estimates for 
motor vehicle dealers, which were found to be of 
acceptable quality, will continue to be published. 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
indépendants, lesquelles sont destinées a aider les 
utilisateurs de ces statistiques. Ces données représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complément aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturieéres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au Catalogue). 


ll s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement évalués au prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corrigées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monétaire des stocks détenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d’automobiles indépendants, le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
précédent de |’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monétaire 
des stocks par la valeur monétaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement bases sur les données fournies par certains 
enquétes. Aucune rectification n'est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de vente qui varie 
d’un commerce a |’autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d’ensemble de |l’enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a révélé que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les résultats 
produits a partir de i’échantillon des répondants n’étaient pas 
de qualité entiérement satisfaisante. Par consequent, la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre précédent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a été discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d’automobiles, lesquelles ont été jugées de qualite 
acceptable, continueront d’étre publiées. 
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Appendix Il 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF 
BUSINESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; 
meat markets; fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department 
store mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used Cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ clothing 
stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 
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COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épiceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et l’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes 
filles; magasins d’accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe stores; 
women’s and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins di 
chaussures pour hommes et garcons; magasins di 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins = 
chaussures pour enfants et bebés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins di 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins d’appareil 
ménagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios e 
d’appareils ménagers. Magasins de meubles, di 
téléviseurs, de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et di 
produits de beauté. Drogueries y compris magasins di 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasin 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors- bord e¢ 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers d 
réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins e 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de périodiques 
magasins de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs 
magasins d’appareils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, mallettes et d 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des régies de 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de detail. Tou 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 
Nota 

Une definition détailleée des genres de commerce d 


détail et de commerce de gros parait dans les publications d 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue _ 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., 
Bil. 43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., 
Bil. 1 page. First Issue, 1950 (ISSN 0709- 
8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
36 pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380- 
7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., 
Bil. Approx. 100 pages. First Issue, 1933 
(ISSN 0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527- 
6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
50613-0) 


Choix de publications, commerce de 
detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et 
région métropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 
1 page. Premier numéro, 1950 (ISSN 0709- 
8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 
45 pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527- 
6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 
1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 


Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. — Monthly A. -— Annual Bil. - Bilingual O. - 
Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de détail, 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980, 


63-612 Magasins de vente au detail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation €conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


INCLUDES 1986 CENSUS DATA NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
SMALL BUSINESS SECTOR DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 


igs 


987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 
YOU MORE FOR YOUR MONEY. VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


i, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide. Il 

) pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des définitions 
et un index. 

ue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exemplaire 

complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant a Vente 

Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtenir ui 

1-800-267-6677. service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande 4 votre compte Visa ou MasterCard. 

lake your cheque or money order payable to the Receiver General for Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 

Publications. Publications. 

the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4a communiquer avec le centre de 


consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


Joly ACTIVITY AND THE ENVIRONMENT is 
a 375-page compendium of environmental, social 
and economic statistics, which have been compiled 
from a variety of sources including Statistics 
Canada and Environment Canada, as well as federal 
and provincial government agencies. As such, it 
documents everything from population distribution 
to mining; from industrial emissions to con- 
taminants in fish. 

A wide variety of detailed statistics is presented, 
in Human Activity and the Environment, for 
ecozones and drainage basins. The 17 technical 
boxes found throughout eight chapters explain the 
nature and usefulness of selected data series, as 
well as the findings of special scientific studies. This 
report is a valuable statistical reference containing 
172 tables, 66 charts and 77 maps, many in 
colour. 


Human Activity and the Environment (Catalogue No. 11-509E) 
is available at $45 in Canada ($55 outside Canada) . 


To order, complete the order form included or write to Publi- 


Le cane HUMAINE ET L’ENVIRONNEMENT 
renferme 375 pages de statistiques sur l’environne- 
ment, la société et l'économie, recueillies de diver- 
ses sources dont Statistique Canada, Environnement 
Canada et des agences des gouvernements fédéral 
et provinciaux. C’est pourquoi on y retrouve des 
données sur une foule de sujets, que ce soit la 
répartition démographique, les mines, les émissions 
industrielles ou les contaminants dans le poisson. 

L’Activité humaine et l'environnement contient 
aussi des données exhaustives sur les zones écolo- 
giques et les bassins hydrographiques. Dix-sept 
cases techniques réparties sur huit chapitres expli- 
quent l'objet et l’utilité des séries des données rete- 
nues ainsi que les résultats de certaines études 
scientifiques. C’est un outil de référence par excel- 
lence qui comporte 172 tableaux, 66 graphiques et 
77 cartes dont plusieurs en couleur. 


L’Activité humaine et l'environnement (n° de catalogue 11- 
509F) est disponible pour la somme de 45$ I’unité (55$ a 
l’extérieur du Canada). 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 


cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Cc all Toll Free en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
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of $30,000. Income 
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tion by Size in 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $4,500 million at the 
end of August 1988, an increase of 1.2°o over the 
level reached in August 1987. 


The August 1988 ratio of inventories to sales 
stood at 4.38:1, up over the ratio of 4.51:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,528 
million at the end of August 1988, an increase of 
3.0% over the level reached in August 1987. 


The ratio of inventories to sales stood at 0.95:1 in 
August 1988, down significantly compared to the 
ratio of 1.09:1 observed a year earlier and up 
compared to the average ratio of 0.91:1 observed 
in the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in August 1988 were 10.9% 
higher than in the corresponding period in 1987. 
The ratio of inventories to sales at the end of 
August 1988 stood at 1.45:1, down slightly from 
1.46:1 recorded a year earlier and up compared to 
the average ratio of 1.42:1 observed in the three 
previous months. 


Faits saillants 


Grands Magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'élevait a $4,500 millions a la 
fin du mois d’aout 1988, soit une hausse de 1.2% par 
rapport au niveau atteint en aout 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois 
d’aout 1988 se chiffrait a 4.38:1, soit une hausse 
comparativement au rapport de 4.51:1 observe un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de detail a 
succursales s’élevait a $4,528 millions a la fin du mois 
d’aott 1988, ce qui représente une hausse de 3.0% par 
rapport au niveau atteint en aout 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s’est établi a 
0.95:1 en aout 1988, soit une baisse importante compar- 
ativement au rapport de 1.09:1 observé un an auparavant 
et une hausse comparativement au rapport moyen de 
0.91:1, observe au cours des trois mois precedents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s'est accru de 10.9% en aout 1988 
en regard de la méme periode en 1987. Le rapport du 
total des stocks aux ventes, a la fin d’aout 1988, s est 
établi a 1.45:1, soit une legere baisse comparativement a 
1.46:1 un an auparavant et une hausse comparativement 
au rapport moyen de 1.42:1 observe au cours des trois 
mois précédents. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,! by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
Department January February March April May June July August 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aout 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Women’s and misses’ dresses. housedresses, 46,423 60,174 73,913 75,309 65,195 54,510 64,156 64,941 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 35,130 54,012 49,367 36,591 PUPS 26,473 50.024 PTE YAU 
3 Women's and misses’ sportswear 226,512 274,351 S14 327 275 298,507 268,602 279.668 307,777 
4 Furs 24,842 21,349 20,167 19,784 15,675 15,280 15.465 14,976 
5 Infants’ and children's wear and nursery 101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 123,076 141.001 140,525 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 74,071 95,128 89,326 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 67,439 75,282 79,647 77,790 71,120 73,892 pasa 
8 Intimate apparel 70,618 74,266 76,832 75,907 77,306 76,808 74,081 72,779 
9 Millinery 3.817 SHeyeay/ 4,002 3,768 3,484 3,916 5,357 8,763 
10 | Women's and girls’ hosiery 48,452 53,070 56,231 56,156 57,662 58,314 61,495 63,295 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 63,323 72,119 83,171 84,830 74,165 65,609 66,392 77,635 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear 136,082 153,354 181,266 177,102 161,318 146,795 140,644 163,169 
13. Men's clothing 123,058 159,255 190,750 187,247 177,293 147,393 143,599 166,454 
14 Men's furnishings 230,265 259,643 282,375 289,735 295,721 246,626 236,473 259,763 
15 Boys’ clothing and furnishings 58,966 73,716 84,662 84,002 74,470 68,388 81,963 83,171 
16 Men's and boys’ footwear 73,070 80,913 94,855 99,148 93,318 86,624 78,557 89,092 
17 +Food and kindred products 28,212 43,782 39,442 35,584 37,184 36,980 35,546 38,631 
18 —- Toiletries, cosmetics and drugs 303,161 302,477 308,161 313,452 316,342 316,985 310,406 312,456 
19 Photographic equipment and supplies 45,943 46,507 49,092 48,472 49,592 48.490 45,810 45,453 
20 Piece goods 25,290 28,011 32,473 32,476 31,584 30,665 31,221 32,089 
21 Linens and domestics 169,190 179,602 183,023 190,787 198,344 190,216 184,741 185,757 
22  Smaliwares and notions 45,817 49,010 52,316 51,544 51,938 51,580 50,966 53,402 
23 China and glassware 93,127 101,816 108,802 111,968 112,365 110,413 106,040 107,316 
24 Floor coverings 66,024 70,476 68,301 67,350 72,166 7201S 70,052 FV AGS 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 78,045 82,064 88,446 86,599 88,088 87 634 85,388 85,079 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,590 55,295 59,732 59,794 61,409 61,964 63,189 63,056 
home furnishings 
27 ~=— Furniture 172,285 193,473 213,736 221,951 PP LERY 2 210,850 193,321 188,863 
28 Major appliances 93,802 96,731 97,795 99,390 97,955 106,659 94,722 95,377 
29 ~—s Television, radio and music 183,178 193,141 208,920 211,949 206,244 210,205 210,303 213,003 
30 Housewares and small electrical appliances 174,167 190,156 205,328 213,484 215,956 208,306 201,769 201,331 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,446 147,771 161,014 161,458 168,215 167,141 156,295 154,701 
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 58,755 62,694 61,860 62,458 63,106 59,600 60,960 
33 Jewellery 167,090 176,015 186,702 189,744 185,455 171,306 166,424 167,674 
34 Toys and games 124,375 134,641 152,404 153,079 161,729 160,042 159,387 190,316 
35 Sporting goods and luggage 126,447 151,118 184,001 190,046 190,484 171,679 171,939 172,889 
36 Stationery, books and magazines 124,731 130,491 135,271 139,550 143,565 154,102 167,451 156,442 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,407 64,485 68,186 66,283 66,419 67,382 63,640 65,498 
and supplies 
38 Meals and lunches 462 291 388 462 160 199 183 193 
39 Repairs and services 3,545 3,506 3,395 3,714 4,010 4,109 4,382 4,229 
40 ~All other departments 59,159 68,767 83,020 95,197 94,643 83,976 76,690 77,422 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 4,317,360 4,499,736 


1 At selling value 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks!, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1987 
Variation procentuelle 
August September October November December August/ August Rayon 
July 1988 1988/1987 
Aott Septembre Octobre Novembre Decembre Aott/ Aott 
juillet 1988 1988/1987 No 
thousands of dollars — milliers de dollars 
69,940 72,548 79,218 74,023 52,901 +12 “7.1 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes nour dames et jeunes filles 
83,958 93,757 92,286 69,743 40,072 +546 -7.9 Manteaux et taiileurs pour dames et jeunes 2 
filles 
304,082 315,961 337,650 328.994 237,578 +101 +1.2 Vetements sports pour dames et jeunes filles 3 
30,138 32,089 Shs), ewe 34,340 30,019 -3.2 -50.3 Fourrures 4 
133,432 135,376 140,355 133,867 105,350 -0.3 5G Vetements oour bebes et enfants et articles § 
de chambres d entants 
92,646 89,488 99 208 86,786 56,911 -6.1 -3.6 Vetements de fillettes et d’'adolescentes 6 
74,136 85,066 105.937 109,480 63,491 +48 +44 Lingerie et vetements de nuit pour dames ip 
71,843 72,801 77,975 83,386 77,308 -18 +13 Sous-vetements 8 
7,661 9,076 9014 8.704 5,423 + 63.6 +144 Chapeaux 9 
61,227 61,710 61.312 63,360 51,326 +29 +3.4 Bas pour dames et fillettes 10 
83,048 97,126 116,306 115,362 73,506 +16.9 -6.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
156,877 172,793 180,485 170,509 152,950 +16.0 +40 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
161,243 190,870 214,744 200,172 134,516 +15.9 +3.2 Véetements pour hommes 13 
278,203 316,022 365,202 362,067 252,386 +9.3 -6.6 Articles d'habillement pour hommes . 14 
80,091 82,399 92,464 89,018 59,666 #15 +3.8 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
90,028 96,660 106,293 99,159 93,945 +13.4 -1.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
33,221 38,963 46,443 57,892 26,988 +87 + 16.3 Produits alimentaires et connexes 17 
294,646 332,105 389,967 413,387 361,221 +0.7 +6.0 Articles de toilette, cosmétiques et medi- 18 
caments 
54,081 48,098 53,835 58,273 47,078 -0.8 -16.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
20.00) 25,660 25,729 22,851 28,283 +2.8 + 26.7 Tissus a la piece 20 
173,819 173,668 189,563 195,003 178,419 +0.5 +6.9 Literie et linge de maison 21 
59,345 57,798 56,968 54,245 49,872 +48 -10.0 Menus articles 22 
103,456 110,683 131,540 125,947 96,861 +1.2 +3.7 Porcelaine et verrerie 23 
66,167 69,839 67,352 72,291 76,589 +16 +76 Revetements de plancher 24 
80,464 80,862 80,503 80,463 78,743 -0.4 +5.7 Tentures, rideaux et housses 25 
73,433 76,551 80,113 67,994 51,270 -0.2 -14.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
162,276 168,147 168,806 172,036 173,287 -2.3 + 16.4 Meubles ANG 
83,026 92,015 90.470 94,739 95,149 +0.7 +149 Gros appareils menagers 28 
193,477 204,944 222,224 235,961 191,382 41.3 + 10.1 Televiseurs, radios et musique 29 
195,340 204,956 217,874 235,162 177,353 -0.2 +3.1 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
147,145 155,961 164,520 160,626 140,227 -1.0 +51 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
65,480 63,857 63,319 64,651 59,610 +2.3 -6.9 Materiel de plomberie, chauffage et cons- B2 
truction 
181,803 194,967 218,661 227,603 175,589 +0.8 -7.8 Bijouterie 33 
232,561 265,193 283,380 242,501 131,833 +19.4 -18.2 Jouets et jeux 34 
145,411 154,294 169,585 169,712 132,873 +0.6 + 18.9 Articles de sport et valises 35 
166,465 168,417 190,771 190,331 137,784 -6.6 -6.0 Papeterie, livres et revues 36 
59,954 62,841 62,058 64,184 61,737 +2.9 +9.2 Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 
319 436 453 479 333 +55 -39.5 Repas et casse-croutes 38 
3,621 3,056 3,367 3,380 3,424 -3.5 + 16.8 Services et travaux de reparation 39 
66,746 82,314 94,171 93,946 61,154 +1.0 + 16.0 Tous autres rayons 40 
4,446,140 4,759,367 5,185,248 5,132,627 4,024,407 +42 +1.2 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


ee 


1 Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


EEE 


1988 
ee oe ones 
Department January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


see ee eeepc ages ees 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 574 6.10 5.90 3.94 Salih 3.01 4.38 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 3.19 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 8.84 
3 Women's and misses’ sportswear 541 5.92 4.79 4.35 3.58 3.44 4.54 
4 Furs 524 7.44 8.52 22.08 21.55 15.32 9.66 
5 Infants’ and children’s wear and nursery Ah 356) 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 Sadir 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5 86 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 6.63 
7 Lingerie and women’s sleepwear 479 Sa 4.73 4.53 4.30 3.74 4.03 
8 Intimate apparel 5 54 7 05 5:35 4.84 5.29 4.75 5.04 
9 ~=Millinery 3.00 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 6.11 
10 Women's and girls’ hosiery 467 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 7 82 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and 5.40 23 6.11 5.00 4.43 4.42 5.62 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children's footwear ATEN 7.94 6.06 5.15 4.79 4.71 6.03 
13. Men's clothing F 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 5.79 
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 4.33 
15 Boys’ clothing and furnishings 6.46 TRANS 4.73 4.53 4.22 4.46 5.93 
16 Men's and boys’ footwear 6.85 7.47 5.85 4.76 4.73 4.29 Syn 
lA Food and kindred products 1.75 2.24 le2s 1.60 1.94 1.88 1.86 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 5.93 5.31 5:31 5.37 5:25 5.42 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 4.36 
20 Piece goods 9.17 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 10.07 
21 Linens and domestics 4.82 (ones a. 6.01 5.85 5.97 5.03 5.00 
22 Smallwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 7.07 7.46 6.56 
23 China and glassware 10.23 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 8.51 
24 Floor coverings 6.12 7.04 4.63 4.67 5.47 5.16 Shih 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 6.97 PR 6.03 5.65 §:7i2 4.99 5.19 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 6.90 8.09 7233 7.41 
home furnishings 
27 ~—- Furniture 3.69 4.89 4.00 3.90 3.58 3.16 3.20 
28 Major appliances 2.24 2.88 2.13 2.22 2.17 1.79 1.84 
29 ~— Television, radio and music 4.89 5.39 5.37 5.40 6.49 5.50 5.56 
30 Housewares and smail electrical appliances 5.16 6.13 5.87 5.69 5.69 Sau 5.01 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 125 1B) 6.40 525 4.28 4.59 Salis 
32 Plumbing, heating and building materials 5.97 (fo 5:57, 5.08 4.43 3.29 4.06 
33 Jewellery 14.77 12.78 10.40 9.01 8.52 7.51 8.35 
34 Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 7622 8.10 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 5.66 S32 4.10 4.87 
36 Stationery, books and magazines 5.24 5.09 Sails) 5.45 5.64 5.49 6.51 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 7.40 6.54 5.20 5.46 5.48 4.70 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 0.01 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.16 0.17 0.18 0.17 0.17 
40 ~—s All other departments 22) 2.31 2.25 223 1.66 1.69 1.80 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 4.62 


a 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August August September October November December Rayon 
Aout Aout Septembre Octobre Novembre Décembre No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

4.03 4.37 4.44 5.01 4.20 2.35 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

SrAGare 5.39 4.50 2.81 2.38 1755 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.56 4.55 4.00 4.20 4.16 2.30 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

7.81 17.38 159 1°77 10.90 6.24 4.92 Fourrures 4 

Suey? 3.87 392 3.80 3.44 2.16 Véetements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 

2.89 3.24 445 Dist 3.44 1.84 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 

4.20 4.42 4 53 5.00 3.47 All Lingerie et vetements de nuit pour dames il 

4.79 4.97 452 535 5.79 3.54 Sous-vetements 8 

9.38 8.90 7 85 3.97 Sil lssyal Chapeaux 9 

6.06 6.43 453 4.00 4.00 225 Bas pour dames et fillettes 10 

5.96 6.02 5.42 5.35 3.82 155 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

B15 4.99 4.77 4.73 4.14 SVE Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

6.47 6.05 557 5.40 3.90 1.95 Vétements pour hommes 13 

4.08 4.42 4.65 4.79 3.59 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14 

2.91 2.79 a5 4.90 3.72 1.83 _ Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 

4.82 5.25 4.66 5.21 4.24 SWE Chaussures pour hommes et garcons 16 

1.98 W772 2.09 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes 17 

5.32 5.28 5.56 6.07 5.34 Pd. 3%) _ Articles de toilette, cosmeétiques et medi- 18 
caments 

4.27 5.07 4.92 Bela 4.76 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 

9.69 6.91 6.46 5.23 5.14 7.56 Tissus a la piece 20 

4.42 4.50 4.46 Sal 4.60 2.87 Literie et linge de maison 21 

6.43 (e25 5.60 5.13 4.58 3.69 Menus articles 22 

8.43 9.34 8.89 9.67 5.86 PME Porcelaine et verrerie 23 

S75 Sot 5.07 4.34 4.14 5.45 Revéetements de plancher 24 

5.27 4.97 5.07 4.70 4.65 4.37 Tentures, rideaux et housses 20 

6.80 7.93 8.20 TRE 4.70 1.97 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’'ameublement pour la maison 

3.66 3.36 3.09 2.95 3,15 3.41 Meubles 27 

2.03 1.76 1.95 1.78 1.79 1.57 Gros appareils menagers 28 

4.35 4.15 4.31 4.83 3.86 1.82 Teléviseurs, radios et musique 29 

4.93 4.68 5.16 5.08 4.27 1.69 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 

5.82 5.58 5.30 5.48 4.26 2an3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 

4.88 5:37) 5.03 4.76 4.49 Shyohs: Materiel de plomberie, chauffage et cons- oY 
truction 

7.84 8.51 8.49 9.47 5.91 Pa ahh Bijouterie 33 

9.12 10.94 We e2 7.97 3.16 1.09 Jouets et jeux 34 

6.32 6.01 7.18 7.93 5.88 2.48 Articles de sport et valises 35 

Shri 4.22 4.98 6.51 4.42 2 Papeterie, livres et revues 36 

5.32 4.99 5.26 B28) 3.96 3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, Si 
reparation et fournitures 

0.01 0.02 0.02 0.02 0.02 0.01 Repas et casse-croutes 38 

0.18 0.18 0.14 0.14 0.13 0.13 Services et travaux de reparation 39 

1.84 1.94 2.59 2.57 2S 0.83 Tous autres rayons 40 

4.38 4.51 4.63 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
Department January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 0.16 0.18 0.20 0.26 0.29 0.30 0.25 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.29 0.22 0.37 0.39 0.25 0.26 0.15 
3 Women’s and misses’ sportswear 0 18 0.19 0.22 0.23 0.27 0.28 0.22 
4 Furs Onhe 0.12 0.11 0.04 0.04 0 06 0.10 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.23 0.22 0.27 0.25 0.27 0:23 0.21 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.17 0.17 0.26 0.23 0.23 0.20 0.17 
7 Lingerie and women's sleepwear 0 20 0.21 0.22 0.23 0.23 0.26 0.25 
8 Intimate apparel 0.17 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 0.19 
9 Millinery 0.27 0.26 0.23 0.24 0.29 0.28 0.19 
10 Women's and girls’ hosiery 0.21 0.20 0.24 0.26 0.22 0.19 0.14 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and 0.17 0.15 0.18 0.20 0.21 0.21 0.18 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.12 0.13 0.18 0.19 0.20 0.20 0.16 
13 Men's clothing 0.15 0.13 0.16 0.18 0.18 0.23 0.17 
14 Men's furnishings 0.16 0.17 0.21 0.21 0.21 0.30 0.23 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.15 0.16 0.23 0.22 0.22 0.21 0.18 
16 Men’s and boys’ footwear O13 0.14 0.18 0.21 0.21 0.22 0.18 
17 Food and kindred products 0.58 0.54 0.77 0.59 0.53 0.53 0.53 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 0.19 0.19 0.19 0.19 0.18 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.14 0.16 0.17 0.17 0.22 0.22 
20 Piece goods 0.10 0.11 0.13 0.12 0.11 0.11 One 
| 
21 Linens and domestics 0.20 0.14 (Oa ls OnZ 0.17 0.19 0.20 
22 Smaliwares and notions 0.21 0.16 0.16 0.17 0.14 0.13 0.15 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.11 0.11 0.11 0.12 
24 Floor coverings 0.15 0.15 0.21 0.21 0.19 0.19 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 0.14 0.14 0.17 0.18 0.18 0.20 0.19 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 0.13 0.15 0.14 0.13 0.14 0.14 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.22 0.26 0.26 0.28 0.31 0.30 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.47 0.45 0.46 0.58 0.51 
29 Television, radio and music 0.20 0.19 0.19 0.19 0.15 0.18 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.17 0.18 0.18 0.18 0.18 0.20 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 0.19 0.24 0.22 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 0.1 0.20 0.23 0.31 0.24 
33 Jewellery 0.07 0.08 0.10 0.11 0.12 0.13 0.12 
34 Toys and games 0.10 0.11 0.15 0.14 0.13 0.14 0.12 
35 Sporting goods and luggage 0.15 0.12 0.14 0.18 0.19 0.23 0.21 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.20 0.20 0.19 0.18 0.19 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 0.14 0.16 0.19 0.18 0.18 0.21 
; and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 45.93 60.49 47.92 61.19 ditieesite 104.25 
39 Repairs and services 5.10 4.59 5.97 6.13 5.67 6.09 5.92 
40 All other departments 0.46 0.47 0.49 0.48 0.60 0.56 0.53 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 0.21 0.22 0.22 0.24 0.22 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
1988 1987 
August August September October November December Rayon 

Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre No 

0.25 0.24 0.23 0.21 0.23 0.35 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.22 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.23 0.23 0.25 0.25 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.13 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 

0.28 0.26 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bebés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 

0.33 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.24 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 Lingerie et vetements de nuit pour dames iA 

0.21 0.20 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vetements 8 

0.13 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 

0.17 0.16 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 

0.18 0.17 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.21 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.17 0.17 0.19 0.20 0.25 0.41 Vétements pour hommes 13 

0.26 0.24 0.23 0.22 0.28 0.58 Articles d’habillement pour hommes 14 

0.35 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Véetements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.22 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 

0.53 0.66 0.52 0.66 0.55 1.33 Produits alimentaires et connexes ie 

0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
caments 

0.23 0.19 019 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.10 0.14 0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piece 20 

0.23 0.22 0.22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 

0.16 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 

0.12 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 

0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 Revéetements de plancher 24 

0.19 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.15 0.13 0.12 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.27 0.29 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 2 

0.50 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils menagers 28 

0.23 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Teléviseurs, radios et musique 29 

0.20 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de menage et petits appareils élec- 30 
triques ‘ 

0.17 0.18 0.19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 

0.21 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.13 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 33 

0.12 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 

0.16 0.17 0.14 13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35 

0.26 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 

0.19 0.20 0.19 0.28 0.26 O27 Essence, huile, accessoires d’'automobile, 37 
reparation et fournitures 

TASs.o2 59.00 53.67 49.95 52.32 76.68 Repas et casse-croutes 38 

5.50 5.44 6.39 aoe TETETE 7.59 Services et travaux de reparation 39 

0.55 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 

0.23 0.23 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,! of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 
1988 
Kind of business group January February March April May June July August 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aout 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Combination stores (groceries and meat) 963,738 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 922.793 903,414 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 81,845 84,546 
3. All other food stores 5.146 5,393 5,350 5,329 5,388 5,803 5,907 5,877 
4 General merchandise stores 386 353 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 470,740 479,684 
5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 151,030 161,753 
6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 212,511 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 71,124 65,719 


8 Used car dealers = a = s = s = Zs 


9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 17,267 2a, 152 20,200 20,038 
10 Garages - - x x x x x x 
11. Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 34,776 36,758 37,567 36,553 35,383 

stores 
12. Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95.940 104,287 1,534 
13. Women's clothing stores 175,818 199,729 207,918 211,661 203,830 194,046 215,585 236,928 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 280.777 307,170 326,215 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 18,394 19,424 
16 cai shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 188,287 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 79,239 83,042 82,212 77,279 78,670 
19 Household appliance stores x x x x x x x x 
20 ~=—- Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30,346 30,134 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 , 199,661 199,461 197,067 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 109,733 
23 ~—sC-F‘llorrists 4,138 4,916 x x x x x x 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 194,410 195,382 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 28,080 30,186 30,850 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148,348 155,172 159,362 163,187 166,614 168,447 
27 ‘Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 488,228 475,406 477,727 491,458 493,998 486,394 
28 All other stores3 304,383 308,223 314,079 315,021 312,186 309,376 316,492 327 886 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,485,731 4,410,325 4,335,876 4,451,781 4,528,232 


1 Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977. Catalogue 63-210. 
See page 27, “Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups”. 
A more detailed description of the group “all other stores” will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 


© 
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TABLEAU 4. Magasins de détail 4 succursales - Estimations mensuelles des stocks!, de certains genres 
de commerce, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1987 
Variation procentuelle 
August September October November December August/ August Genre de grand magasin2@ 
July 1988 1988/1987 
Aott Septembre Octobre Novembre Decembre Aott/ Aott 
juillet 1988 1988/1987 No 
/ thousands of dollars - milliers de dollars 
1,000,428 1,018,436 1,058,155 1,053,922 985.417 -2.1 -9.7 Epiceries-boucheries 1 
73,481 74,069 73,995 74,883 77,204 iSO +15.1 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,463 6,725 7,747 8,870 4,657 -0.5 +76 Tous les autres magasins d'aliments 3 
438,256 431,682 478,304 460,128 360,740 +19 +9.5 Magasins de marchandises diverses 4 
121,396 124,310 124,807 123,309 106,292 Schall PSGr2 Magasins generaux S) 
204,572 207,845 213,249 211,330 173,713 2.0 +3.9 Bazars 6 
54,845 51,445 65,387 70,291 iletAs) -7.6 +19.8 Concessionnaires d'automobiles 7 
~ - - ~ - - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
17,791 18,343 16,637 18,234 18,106 -0.8 +12.6 Stations-service 9 
= = gs = = x x Garages 10 
26,359 26,992 27,748 29,274 28,308 =3.2 + 34.2 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d’automobiles 
107,661 118,104 129,914 128,485 89,297 ue EDT +9.2 Magasins de véetements pour hommes —s 12 
249,368 266,076 274,324 268,289 190.485 +9.9 -5.0 Magasins de vetements pour dames 13 
329;209 342,168 357,223 354,008 268 338 +6.2 +0.3 Magasins de vétements pour la famille 14 
17,025 17,859 18,091 17,838 17,249 +5.6 +14.1 Magasins de chaussures specialisees 15 
166,523 183,009 185,937 175,710 146,191 +6.4 +13.1 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries 17 
64,528 65,625 67,856 68,942 66,253 +1.8 +219 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
24,272 26,408 29,551 30,910 30,292 -0.7 +24.2 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 20 
accessoires 
181,716 193,164 204,174 206,012 199,214 -1.2 +8.4 Pharmacies, médicaments brevetes et pro- 21 
duits de beaute 
99,164 104,816 125,045 128,796 102,908 +2.7 + 10.7 Librairies et papeteries 22 
3,529 3,723 4,348 4,670 4,021 x x Fleuristes 23 
188,742 196,292 209,836 225,154 196,559 +05 +30 Bijouteries 24 
31,276 33,027 36,726 36,873 31,305 +2.2 -1.4 Magasins d’articles de sport et d'acces- 25 
soires 
151,191 157,390 175,175 184,109 169,012 +1.1 +11.4 Magasins d'accessoires personnels 26 
498,003 523,949 593,827 681,440 551,755 -1.5 -2.3 Magasins de boissons alcooliques 27 
308,185 332,532 362,127 363,938 299 885 +3.6 +6.4 Tous les autres magasins3 28 
4,395,669 4,561,767 4,881,434 4,967,221 4,227,424 +1.7 + 3.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 
SUCCURSALES 


a 


! Ces données ont été ajustées a la base des Magasins de détail a succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 


wr 


Voir page 27. "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 
Une description plus détaillée du groupe “tous les autres magagins” apparait dans la publication - Commerce de détail (n° 63-005 au 
catalogue). 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 
1987 and 1988 


1988 
Kind of business January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
ee ee 
1 Combination stores (groceries and 66 72 0.65 62 .66 63 .60 
meat) 
2 Grocery, confectionery and 41 46 0.44 44 44 44 .43 
sundries stores 
3. All other food stores 25 24 0.21 21 see! .24r 24 
4 General merchandise stores 2.56 2.85 2.35 2.68 2.65 PAS) 2.95 
5 General stores 1.53 1.91 1.69 1.71 1.54 1.46 1.86 
6 Variety stores 3.53 3.82 2.94 3:14 2.81 2.79 3.01 
7 Motor vehicle dealers Jae CL 1.84 1.82 1.76 05 1.97 
8 Used car dealers = = = = au = = 
9 Service stations 07 07 06 .06 05 06 06 
10 Garages - - x x x x x 
11 . Automotive parts and accessories 2.07 2.30 1.93 1.86 1.80 1.70 ede 
stores 
12 Men's clothing stores 1.81 2.59 1.85 ARCS 1.41 1.18 Nears 
13. Women's clothing stores 1.25 1.65 1.23 1.15 1.06 ~ 1.04 1.25 
14 Family clothing stores 2.73 3.59 2.80 2.53 2.29 2.08 PASH 
15 Specialty shoe stores 1.29 1.88 1.60 WeeYA tats 1.07 1.15 
16 Family shoe stores 2.24 3.10 2.78 Par d) 2.08 2.09 2.60 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 | Household furniture stores 2.00 eee PSEN 2.26 2.24 2.01 1.63 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 47 57 42 AN 42 39 32 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 1.25 1.23 1.16 Tlie 1.09 etn At 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 2.3%) 2.60 2.96 3.12 3.26 3.21 2.93 
23 ~—s- Florists 2.14 2.35 x x x x x 
24 Jewellery stores 6.89 7.27 6.52 5.74 4.93 4.77 5.05 
25 Sporting goods and accessories .90 1.09 .80 83 RAS .65 Pr AS. 
stores 
26 Personal accessories stores 2.41 2.47 PLA 225 2.16 ett 2.01 
27 ‘Alcoholic beverage stores 1.41 1.35 1.14 1.04 96 .90 76 
28 ~All other stores 1.30 1.45 46 44 41 .38 iS 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 1.27 1.01 .99 95 90 89 
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TABLEAU 5. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August August September October November December Genre de commerce 
Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre No 
64 a 74 68 76 60 Epiceries-boucheries 1 
/ 
45 36 40 38 41 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
PAs) .30 39 A 48 a8} Tous les autres magasins d’aliments 3 
2.92 2.73 CANE 2.01 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.93 1.67 1.59 1.42 1.50 1.05 Magasins generaux 5 
2.97 2.74 2.80 2.70 Zo 1.25 Bazars 6 
1.79 1.50 1.38 1.75 2.32 2.63 Concessionnaires d'automobiles iv 
= = = = = - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
.06 07 07 06 07 07 Stations-service 9 
x ~ - ~ - - Garages 10 
1.68 1.45 1.42 1.33 1.45 1.40 Magasins de pieces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 
1.92 193 1.72 1.54 12% 61 Magasins de vetements pour hommes 12 
1.34 1.46 1.39 1.38 1.35 .65 Magasins de vétements pour dames 13 
2.28 2.39 2:59 2.43 2.38 1.14 Magasins de vétements pour la famille 14 
1.34 1.36 ik25 ti22 1625 1.10 Magasins de chaussures specialisees 15 
2.50 2.22 2.35 2.07 1.80 1.39 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x Quincailleries 17 
1.68 ASS 1.58 1.50 1.45 1.47 Magasins de meubies 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
34 32 36 39 38 39 Magasins de meubles, teléviseurs, 20 
radios et accessoires 
1.05 1.09 1.16 Leal? 1.21 85 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
2.76 2.62 2.68 Sale 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
x 2.20 1.94 2.58 2.30 1.17 Fleuristes 23 
5.17 5.01 5.77 5.65 4.44 1.40 Bijouteries 24 
65 83 .87 1.06 91 #15) Magasins d’articles de sport et 25 
d'accessoires 
1.95 1.91 222 2.50 2.07 92 Magasins d'accessoires personnels 26 
87 91 1.13 1.16 1.47 65 Magasins de boissons alcooliques OT 
.39 1.20 1.27 1.34 1.13 66 Tous les autres magasins 28 
95 1.09 1.15 1.13 1.16 74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


> 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 
1987 and 1988 


Kind of business January February March April May June July 


No. Janvier Fevrier Mars Avril Mal Juin Juillet 


1 Combination stores (groceries and 152 1.39 1.54 1.60 1.51 1.59 1.67 
meat) 

2 Grocery, confectionery and 2 42 2.18 2.28 PAPAS 2.28 2.29 2.35 
sundries stores 

3. All other food stores 3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 4.12r 4.14 

4 General merchandise stores 39 39 43 AY .38 .40 34 

5 General stores 66 52 59 58 65 68 54 

6 Variety stores 28 26 34 BY 36 36 33 

7 Motor vehicle dealers 31 42 54 55 157 Si 51 


8 Used car dealers = a ‘= =< = a 2 


9 Service stations 13.37 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 15.99 
10 Garages - - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 48 a3 152 54 56 59 58 

stores 
12 Men's clothing stores a5 .39 54 58 i 85 Boy/ 
13 Women's clothing stores .80 61 81 87 95 96 80 
14 Family clothing stores Sih .28 36 39 44 48 .39 
15 Specialty shoe stores ifCE (53 63 ves 90 .94 87 
16 Family shoe stores 45 32 .36 45 48 48 38 
17 ~~ Hardware stores x x X x x x x 
18 Household furniture stores 50 .45 44 44 45 .50 61 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 ~=Furniture, television, radio and 2.12 1.76 2:3 2.45 2.40 2.58 3.15 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 80 81 .86 86 91 .90 .90 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 42 39 34 oe 31 ait 34 
23 ~—«* Florists 47 43 x x x x x 
24 Jewellery stores 15 14 15 Laie .20 Pr; .20 
25 Sporting goods and accessories ele 92 1.24 1.20 1.30 1.54 1.34 
stores 
26 ‘Personal accessories stores 41 40 44 45 46 47 50 
27 Alcoholic beverage stores al 74 88 96 1.04 Veal 1.3m 
28 All other stores HOG .69 2.18 2125 2.44 2.62 2.89 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES .87 79 99 1.01 1.05 1.11 1.12 


RR A A 
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TABLEAU 6. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August August September October November December Genre de commerce 
Aout Aout Septembre Octobre Novembre Decembre No 
1.56 1.41 1.35 1.48 1.32 1.68 Epiceries-boucheries 1 
/ 4 
2.20 2.75 2.48 2.62 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
4.01 3.36 2.55 2.45 2.07 7.62 Tous les autres magasins d’aliments 3 
34 OT 47 150 61 74 Magasins de marchandises diverses 4 
Sa .60 63 a 67 95 Magasins generaux 5 
34 .36 36 Rey .43 .80 Bazars 6 
56 67 73 cif 43 38 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d’automobiles d’occasion 8 
16.39 15.08 14.58 15.81 14.58 15.05 Stations-service 9 
x - - - ~ - Garages 10 
59 .69 Ant pe .69 UP Magasins de pieces et d’accessoi- 11 
res d'automobiles 
[52 52 58 65 79 1.65 Magasins de vetements pour hommes 12 
ths, .69 se 72 ire 1253) Magasins de vetements pour dames 13 
44 42 39 41 42 .88 Magasins de vétements pour la famille 14 
AS 13 .80 82 .80 91 Magasins de chaussures spécialisees 15 
.40 45 43 48 56 The Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
.59 64 63 67 .69 68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
2.95 3.09 2.76 2.58 2.61 2.59 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
95 92 86 85 .83 1.18 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
.36 .38 3d, 32 .38 .92 Librairies et papeteries 22 
x 45 Gy .39 .43 85 Fleuristes 23 
19 .20 aT 18 .23 72 Bijouteries 24 
1.55 1.21 ks} 94 1.10 2.83 Magasins d'articles de sport et 25 
d’accessoires 
Si 52 .45 .40 48 1.09 Magasins d’accessoires personnels 26 
1.14 1.10 89 86 68 1.53 Magasins de boissons alcooliques 27 
2.59 83 79 15 89 1.51 Tous les autres magasins 28 
1.05 92 .87 .89 86 1.35 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29 


CURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in 
Estimated Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 
1988 
1988 
Major trade groups — Regions March/Feb. Aoril/March May/April June/May July/June " August/July § 
No. Mars/féev. Avril/mars Mai/avril Juin/mai Juilletjuin "  Aodvtjuillet 


oer cent - pourcentage 


1 Total all trade groups +45 +0.7 -1.0 -1.0 -0.7 -0.1 
2 Food -0.7 uh -1.8 Pi) -0.2 -0.1 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -2.2 <P fe) -3.0 +1.8 -9.4 -3.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and a7 Shs: -- +45 +0.8 -0.6 -2.8 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +1.9 -2.6 -0.4 -4.2 -2.3 a0 (0) 72 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.4 +0.1 -0.3 -1.3 -2.2 -2.9 
7 Other machinery, equipment and a +35 2(0),7/ + 2.7 +0.4 ae hs =P Ao, 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +8.2 eee + 1.5 eS 2.9 -0.6 
equipment 
9 Lumber and building materials + 10.4 -3.0 -1.0 -2.0 -2.1 -2.9 
10 Other wholesalers2 +8.6 +4.2 -8.8 -2.4 -2.2 + 2.0 
Regions 
11. Atlantic provinces +3.9 +3.0 -0.4 +0.2 -0.2 +0.2 
12 Québec 25.7, -- -- + 1-5 -0.2 -0.2 
13. Ontario +4.4 +0.2 -1.7 -2.6 +0.8 +0.4 
14 = Prairie provinces +4.6 +2.9 -1.4 -0.9 -2.6 -1.0 
15 ~~ British Columbia, Yukon and medeTl +0.1 +0.1 -1.2 -3.9 -0.7 


Northwest Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); 
and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
précédente de l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l'ensemble des commerces (regions), 1988 


1988/1987 
March April May June July ° August P Grands groupes de commerce —- Regions 
Mars Avril Mai Juin Juillet ' Aott P No 


per cent -— pourcentage 


+12.5 +12.7 +12.0 +11.9 Police +10.9 Total, tous les groupes de commerce 1 
+2.4 +43 +1.6 ail +1.4 OM; Produits alimentaires 2 
+1.8 a> ifs} Pas +3.0 -12.0 -11.9 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 


et articles de toilette 


+ 16.4 + 15.3 + 19.1 +13.3 +12.9 +11.6 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises 
en general 
+6.3 +5.9 +6.2 +2.7 +3.1 -0.4 Véhicules a moteur et accessoires 5 
eal +0.8 -0.8 4.6 -4.5 4.6 Machines et materiel agricoles 6 
+10.0 +303 + 10.6 + 12.1 so ks} +itseo Autres machines et equipement! if 
+17.9 + 15.6 +19.1 +21.4 25:0 +2627, Meétaux, quincaillerie, plomberie 8 


et appareils de chauffage 


+ 34.2 + 30.5 + 32.0 #3151 + 27.8 + 26.9 Bois d’oeuvre et materiaux 9 
de construction 


+17.7 + 24.5 + 16.6 +19.2 +15.2 +17.3 Autres grossistes@ 10 
Regions 

+137 + 14.8 am ies: seas. +1252 +11.9 Provinces de |’Atlantique 11 

eee + 19.2 + 21.8 + 20.3 + 18.6 +17.5 Québec 12 

+12.3 tat +9.1 +8.8 #4402 +10.9 Ontario 13 

+8.7 sptehil +7.6 +9.3 +6.2 +6.4 Provinces des Prairies 14 

+8.9 ae Tal +9.9 +9.6 +4.2 +3.9 Colombie-Britannique, Yukon 15 


et Territoires du Nord-Quest 
ee a hE al Ld i NR aa ae aE a as BI ee rE ee 
| Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et 6quipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déechets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
; and for All Trades in Regions, 1988 


1988 
a SOP AL SPR NN NC TSI 1 | | OE 
Major trade groups — Regions March April May June July August P 
No. Mars Avril Mai Juin Juillet ' Aout P 
en ee. ee | See) ee | | ee 
1 Total all trade groups 1.45 1.50 1.39 1.33 1.55 1.45 
2 Food 68 5 65 64 .66 63 
3 Tobacco, drugs and toilet .86 .92 .89 .88 .98 .80 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.83 2.24 2.46 28 2S WANs 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.82 Waihi 1.74 1.74 2AlS 1.95 
6 Farm machinery, equipment and supplies 3.00 3.02 2.78 PAE 3123 ele 
7 Other machinery, equipment and supplies! 1.36 1.50 Ud! 1.41 1.61 1255 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.49 leo, 1.47 1.46 1.85 1.59 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.83 1.69 1.42 1.34 15% 1.43 
10 Other wholesalers? 1.58 1.59 1.20 1.18 1.50 1.50 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.43 1.47 1.30 1.28 see Us 
12 Québec 1.42 1.48 Hesit 1.32 1253 1.39 
13. Ontario 1.41 1.45 1.38 1.28 1.54 1.44 
14 ~—~ Prairie provinces 1.80 1.88 1-75 1.67 1.93 1.86 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.24 1.28 Wealee 11S 122 1.16 
Territories 


a ee ee ee ee ee 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); 
and Wholesalers, n.é.s. 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (regions), 1988 


ee ee ee eee a at anaE ear nan Ean aaa aaa 


1987 
March April May June July August Grands groupes de commerce —- 
Regions 
Mars Avril Mai Juin Juillet Aout No 
ie es 
1.52 1.44 1.39 1.34 1.42 1.46 Total, tous les groupes de commerce 1 
.70 .67 .68 .67 .66 ie Produits alimentaires 2 
.93 .93 .89 .87 .97 .95 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.69 2.00 2.33 2.28 1.99 1.81 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
1.81 1.64 1.78 eras, 1.81 1.99 Véhicules a moteur et accessoires 5 
3.92 2.65 2.70 Poll Tf 2.81 2.62 Machines et materiel agricoles 6 
1.59 1.65 1.67 1.54 1.56 1.63 Autres machines et equipement! 7 
1.64 Sit 1.49 1.40 leas 1.49 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1e52 1.36 1.20 1.14 1.24 1.21 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.63 1.44 1.17 1A. 1.46 1.45 Autres grossistes? 10 
Regions 
1.52 1.42 1.29 les 1.22 1.30 Provinces de |’Atlantique 11 
1.41 1.36 23 ieee 1.37 1.34 Quebec 12 
1.45 1.38 1.41 jess 1.41 1.47 Ontario 13 
2.13 1.92 1 tate 1.65 la75 1.80 Provinces des Prairies 14 
1.29 1.26 1.22 1.14 1.22 leo Colombie-Britannique, Yukon et 5 


Territoires du Nord-Ouest 
cme ne MMB EBS es ke Se Tc A SA NE sR SR is OO 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


TABLE 9. 


TABLEAU 9. 
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Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to- 
quarter Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1 9881 


Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre precedent, Canada, 1985- 
19881 


Saige Vert joes — Poe ee ee 


Period 


Période 


Stock-sales ratio 


Rapport stocks-ventes 


Percentage change 


Variation procentuelle 


ee 


1985 
March — Mars 
June — Juin 


September - Septembre 


December — Décembre 


1986 


March - Mars 
June — Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1987 
March —- Mars 
June — Juin 


September -— Septembre 


December -— Décembre 


1988 
March — Mars 
June — Juin 


September - Septembre 


December — Décembre 


1.69 


a ee i ae cnet RS Ena ered babi ES eS pe Se, Be eg es pent ee ee 


’ Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 


! OQbtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains repondants. 
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SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and 
constitute a counterpart to similar statistics available 
on inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in Manufac- 
turing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted 
for seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as well as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from 
trade to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage 
changes in inventories and month-end stock-to- 
sales ratios for independent stores (other than motor 
vehicle dealers) has been discontinued. Estimates for 
motor vehicle dealers, which were found to be of 
acceptable quality, will continue to be published. 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
indépendants, lesquelles sont destinées a aider les 
utilisateurs de ces statistiques. Ces données representent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complement aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturieres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au Catalogue). 


Il s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement evalués au prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corrigeées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monétaire des stocks détenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas, des 
concessionnaires d’automobiles indépendants, le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
precedent de |’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monetaire 
des stocks par la valeur monétaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement basés sur les données fournies par certains 
enquétés. Aucune rectification n’est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de vente qui varie 
d’un commerce a l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d’ensemble de l’enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a révelé que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les resultats 
produits a partir de |’échantillon des repondants n’etaient pas 
de qualité entiérement satisfaisante. Par conséquent, la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre précédent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a été discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d'automobiles, lesquelles ont été jugées de qualite 
acceptable, continueront d’étre publices. : 
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Appendix Il 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF 
BUSINESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores: 
confectionery and nut stores; dairy products stores: 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; 
meat markets; fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department 
store mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). - 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ clothing 
stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 
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COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE 
DE COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (epiceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; epiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins géneéeraux. Magasins géneraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et l’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes 
filles; magasins d’accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe stores; 
women’s and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
Camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins dé 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins dé 
chaussures pour enfants et bebés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils menagers. Magasins d'appareils 
ménagers; magasins de fournitures electriques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios e 
d’appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et de 
produits de beauté. Drogueries y compris magasins dé 
spécialites pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fieuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasin: 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors- bord e 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers dé 
reparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins e 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de périodiques 
magasins de cadeaux, de nouveautes et de souvenirs 
magasins d’appareils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de 
Maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des régies de: 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biere. 


Tous les autres magasins de commerce de detail. Tou: 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 
Nota 

Une définition détaillée des genres de commerce dé 


détail et de commerce de gros parait dans les publications dt 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., Bil. 1 
page. First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


Choix de publications, commerce 
de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. 
Premier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de deétail, 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $4,817 million at the 
end of September 1988, an increase of 1.2% over 
the level reached in September 1987. 


The September 1988 ratio of inventories to sales 
stood at 4.35:1, down from the ratio of 4.63:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,740 
million at the end of September 1988, an increase 
of 3.9% over the level reached in September 1987. 


The ratio of inventories to sales stood at 0.97:1 in 
September 1988, down significantly compared to 
the ratio of 1.15:1 observed a year earlier and up 
compared the average ratio of 0.91:1 observed in 
the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in September 1988 were 9.5% 
higher than in the corresponding period in 1987. 
The ratio of inventories to sales at the end of 
September 1988 stood at 1.36:1, up over 1.30:1 
recorded a year earlier and down compared to the 
average ratio of 1.44:1 observed in the three 
previous months. 


Faits saillants 


Grands Magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $4,817 millions a la fin 
du mois de septembre 1988, soit une hausse de 1.2% par 
rapport au niveau atteint en septembre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois de 
septembre 1988 se chiffrait a 4.35:1, soit une baisse 
comparativement au rapport de 4.63:1 observe un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s’élevait a $4,740 millions a la fin du mois de 
septembre 1988, ce qui représente une hausse de 3.9% 
par rapport au niveau atteint en septembre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s’est établi a 
0.97:1 en septembre 1988, soit une baisse importante 
comparativement au rapport de 1.15:1 observe un an 
auparavant et une hausse comparativement au rapport 
moyen de 0.91:1, observe au cours des trois mois 
precedents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s’est accru de 9.5% en septembre 
1988 en regard de la méme période en 1987. Le rapport 
du total des stocks aux ventes, a la fin de septembre 
1988, s’est établi a 1.36:1, soit une hausse 
comparativement a 1.30:1 un an auparavant et une baisse 
comparativement au rapport moyen de 1.44:1 observe au 
cours des trois mois precedents. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,’ by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
Department January February March April May June July Augus 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aout 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
i Women's and misses’ dresses, housedresses, 46,423 60,174 73,913 75,309 65,195 54,510 64,156 64,94 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 35,130 54,012 49,367 36,591 PAE PASS. 26,473 50,024 17,321 
3 Women's and misses’ sportswear 226,512 274,351 314,171 327,279 298,507 268,602 279,668 307.7 a 
4 Furs 24,842 21,349 20,167 19,784 15,675 15,280 15,465 14,97¢ 
5 Infants’ and children's wear and nursery 101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 123,076 141,001 140,525 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 74,071 95,128 89,326 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 67,439 75,282 79,647 77,790 71,120 73,892 77,43: 
8 Intimate apparel 70,618 74,266 76,832 75,907 77,306 76,808 74,081 72,0 
9 Millinery 3,817 Sb2i 4,002 3,768 3,484 3,916 Soom 8.76: 
10 | Women's and girls’ hosiery 48,452 53,070 56,231 56,156 57 662 58,314 61,495 63,29! 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 63,323 72,119 83,171 84,830 74,165 65,609 66,392 77,63! 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 136,082 153,354 181,266 177,102 161,318 146,795 140,644 163, 165 
13. Men's clothing 123,058 159,255 190,750 187,247 177,293 147,393 143,599 166,45. 
14 Men's furnishings 230,265 259,643 282,375 289,735 295,721 246,626 236,473 259,76. 
15 Boys’ clothing and furnishings 58,966 73,716 84,662 84,002 74,470 68,388 81,963 83,17 
i6 + Men's and boys’ footwear 73,070 80,913 94,855 99,148 93,318 86,624 78,557 89,09: 
17 Food and kindred products 28,212 43,782 39,442 35,584 37,184 36,980 35,546 38,63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 303,161 302,477 308,161 313,452 316,342 316,985 310,406 312,45 
19 Photographic equipment and supplies 45,943 46,507 49,092 48,472 49,592 48,490 45,810 45,45. 
20 ~=Piece goods 25,290 28,011 32,473 32,476 31,584 30,665 31,221 32,08: 
21 Linens and domestics 169,190 179,602 183,023 190,787 198,344 190,216 184,741 185,75 
22  Smallwares and notions 45,817 49,010 52,316 51,544 51,938 51,580 50,966 53,40: 
23 China and glassware 93,127 101,816 108,802 111,968 112,365 110,413 106,040 107,311 
24 Floor coverings 66,024 70,476 68,301 67,350 72,166 COAG 70,052 TAIZ 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 78,045 82,064 88,446 86,599 88,088 87,634 85,388 85,07! 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,590 55,295 59,732 59,794 61,409 61,964 63,189 63,05! 
home furnishings 
27 ~—«~ Furniture 172,285 193,473 213,736 221,951 222,232 210,850 193,321 188,86, 
28 Major appliances 93,802 96,731 97,795 99,390 97,955 106,659 94,722 95,37 
29 ~_— Television, radio and music 183,178 193,141 208,920 211,949 206,244 210,205 210,303 213,00. 
30 Housewares and smail electrical appliances 174,167 190,156 205,328 213,484 215,956 208,306 201,769 201,33 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,446 147,771 161,014 161,458 168,215 167.141 156,295 154,70 
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 58,755 62,694 61,860 62,458 63,106 59,600 60,96 
33 Jewellery 167,090 176,015 186,702 189,744 185,455 171,306 166,424 167,67 
34 Toys and games 124,375 134,641 152,404 153,079 161,729 160,042 159,387 190,31) 
35 Sporting goods and luggage 126,447 151,118 184,001 190,046 190,484 171,679 171,939 172,88 
36 Stationery, books and magazines 124,731 130,491 135,271 139,550 143,565 154,102 167,451 156,44 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,407 64,485 68,186 66,283 66,419 67,382 63,640 65,49; 
and supplies 
38 Meals and lunches 462 291 388 462 160 199 183 19. 
39 Repairs and services 3,545 3,506 3,395 3,714 4,010 4,109 4,382 4,22 
40 All other departments 59,159 68,767 83,020 95,197 94,643 83,976 76,690 77,42: 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 4,317,360 4,499,73 


1 At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks!, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1988 1987 
Variation procentuelle 
September September October November December September/ September Rayon 
August 1988 1988/1987 
Septembre Septembre Octobre Novembre Decembre Septembre/ Septembre 
aout 1988 1988/1987 NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
/ 
71,852 72,548 79,218 74,023 52,901 +106 -1.0 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
91,374 93,757 92,286 69,743 40,072 + 18.2 -2.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
314,946 315,961 337,650 328,994 237,578 +2.3 -0.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
15,876 32,089 35,127 34,340 30,019 +6.0 -50.5 Fourrures 4 
138,714 1351376 140,355 133,867 105,350 -1.3 +25 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
84,153 89,488 99,208 86,786 56,911 -5.8 -6.0 Vétements de fillettes et d’'adolescentes 6 
88,748 85,066 105,937 109,480 63,491 +146 +43 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
72,493 72,801 77,975 83,386 77,308 -0.4 -0.4 Sous-vetements 8 
10,996 9,076 9,014 8,704 5,423 +255 +212 Chapeaux 9 
63,724 61,710 61,312 63,360 51,326 +07 +3.3 Bas pour dames et fillettes 10 
87,875 97,126 116,306 115,362 73,506 a3 PSPs -9.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
170,697 172,793 180,485 170,509 152,950 +4.6 -1.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
189,168 190,870 214,744 200,172 134,516 + 13.6 -0.9 Vétements pour hommes 13 
278,576 316,022 365,202 362,067 252,386 +7.2 -11.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
82,045 82,399 92,464 89,018 59,666 -1.4 -0.4 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
93,183 96,660 106,293 99,159 93,945 +46 -3.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
44,124 38,963 46,443 57,892 26,988 +142 ao Ue Wee Produits alimentaires et connexes 17 
347,994 332,105 389,967 413,387 361,221 +11.4 +48 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
caments 
47,468 48,098 53,835 58,273 47,078 +44 -1.3 Appareils et fournitures photographiques 19 
31,494 25,660 25,729 22,851 28,283 -1.9 +227 Tissus a la piece 20 
180,738 173,668 189,563 195,003 178,419 -2.7 +41 Literie et linge de maison 21 
55,349 57,798 56,968 54,245 49,872 +3.6 -4.2 Menus articles 22 
119,733 110,683 131,540 125,947 96,861 -11.6 +8.2 Porcelaine et verrerie 23 
76,444 69,839 67,352 72,291 76,589 +7.4 +9.5 Revetements de plancher 24 
85,463 80,862 80,503 80,463 78,743 +015 evil Tentures, rideaux et housses 25 
70,017 76,551 80,113 67,994 51,270 +11.0 -8.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
191,544 168,147 168,806 172,036 173,287 +14 +13.9 Meubles 27 
98,841 92,015 90,470 94,739 95,149 +316 +7.4 Gros appareils menagers 28 
220,705 204,944 222,224 235,961 191,382 +3.6 a2 TAAL Televiseurs, radios et musique 29 
221,598 204,956 217,874 235, 162 17,353 +10.1 +8.1 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
170,505 155,961 164,520 160,626 140,227 + 10.2 +93 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
65,177 63,857 63,319 64,651 59,610 +6.9 +21 Materiel de plomberie, chauftage et cons- 32 
truction 
173,959 194,967 218,661 227,603 175,589 i307) -10.8 Bijouterie 33 
240,585 265,193 283,380 242,501 131,833 + 26.4 -9.3 Jouets et jeux 34 
193,428 154,294 169,585 169,712 132,873 +119 +25.4 Articles de sport et valises 35 
158,480 168,417 190,771 190,331 137,784 +1.3 -5.9 Papeterie, livres et revues 36 
72,210 62,841 62,058 64,184 61,737 +10.2 +149 Essence, huile, accessoires d'automobile, 676 
reparation et fournitures 
203 436 453 479 333 iro -53.4 Repas et casse-croutes 38 
3,516 3,056 3,367 3,380 3,424 -16.9 + 15.1 Services et travaux de reparation 39 
92,727 82,314 94,171 93,946 61,154 +19.8 Fons Tous autres rayons 40 
4,816,722 4,759,367 5,185,248 5,132,627 4,024,407 +7.0 +1.2 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


SS ee sss —___ Ee 


! Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


i eg 


1988 
a a ase eS a 
Department January February March April May June July 


No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 5.74 6.10 5.50 3.94 Sule 3.01 4.38 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 3.19 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 8.84 
3 Women's and misses’ sportswear 5.41 5.92 479 4.35 3.58 3.44 4.54 
4 Fars 5.24 7.44 8.52 22.08 21.55 jon 2 9.6€ 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 4.33 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 5.17 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.86 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 6.6¢ 
7 Lingerie and women’s sleepwear 4.79 514 4.73 4.53 4.30 3.74 4.0% 
8 Intimate apparel 5.54 7.05 5.35 4.84 5.29 475 5.0¢ 
9 = Millinery 3.00 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 6u1g 
10 | Women's and girls’ hosiery 4.67 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 7.32 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 5.40 423 6.11 5.00 4.43 4.42 5.6% 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear ICL 7.94 6.06 5.15 4.79 4.71 6.0% 
13. Men's clothing 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 5 
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 4.3% 
15 Boys’ clothing and furnishings 6.46 Theis, 4.73 4.53 4.22 4.46 5.9. 
16 Men's and boys’ footwear 6.85 7.47 5.85 4.76 4.73 4.29 512 
17 Food and kindred products eZ 2.24 UeZrs' 1.60 1.94 1.88 1.8 
18 ‘Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 5.93 5i3it 573) Stan 525 54 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 4.31 
20 += Piece goods ORT 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 10.0 
21 Linens and domestics 4.82 il2 6.01 5.85 5.97 5.03 5.0 
22  Smaliwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 7.07 7.46 6.51 
23 China and glassware 10.23 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 8.5 
24 Floor coverings 6.12 7.04 4.63 4.67 5.47 5.16 5.1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 6.97 7.21 6.03 5.65 S72 4.99 5.1) 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 6.90 8.09 7.33 7.4 
home furnishings 
27 ~+=—* Furniture 3.69 4.89 4.00 3.90 3.58 Sale 3:2 
28 Major appliances 2.24 2.88 2.13 2.22 QA 1.79 1.8. 
29 ~—s Television, radio and music 4.89 5.39 Sy 81/ 5.40 6.49 5.50 5S 
30 Housewares and smail electrical appliances 5.16 6.13 5.87 5.69 5.69 5:31 5.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25 its: 6.40 5:25 4.28 4.59 5.1 
32 Plumbing, heating and building materials 5.97 Ou 5.57) 5.08 4.43 3.29 4.0 
33 Jewellery 14.77 12.78 10.40 9.01 8.52 on 8. 
34 Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 (QE 8.1 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 5.66 5382 410 4.8 
36 Stationery, books and magazines 5.24 5.09 Sas 5.45 5.64 5.49 6.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 7 40 6.54 5.20 5.46 5.48 47 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 0.0 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.16 0.17 0.18 0.17 0.1 
40 All other departments 2.12 Dont 225 2.23 1.66 1.69 1.8 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 4.6 


ee SS 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September September October November December Rayon 

Aout Septembre Septembre Octobre Novembre Decembre No 

4.03 4.40 4.44 5.01 4.20 2.35 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

5.43 4.26 4.50 2.81 2.38 1:55 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.56 ee) 4.00 4.20 4.16 2.30 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

7.81 6.71 15597 10.90 6.24 4.92 Fourrures 4 

$153 3.41 3.92 3.80 3.44 2.16 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 

2.89 4.00 4.45 Son 3.44 1.84 Veétements de fillettes et d’adolescentes 6 

4.20 4.49 4.53 5.00 3.47 1.11 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 

4.79 4.31 4.52 5.35 5.79 3.54 Sous-vetements 8 

9.38 8.30 7.85 3.97 B12 151 Chapeaux 9 

6.06 4.00 4.53 4.00 4.00 2125 Bas pour dames et fillettes 10 

5.96 4.83 5.42 5935 3.82 155 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

5.15 4.68 4.77 4.73 4.14 3:57 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

6.47 5.43 5.57 5.40 3.90 1.95 Vétements pour hommes 13 

4.08 3.99 4.65 4.79 3.59 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14 

2.91 4.10 4.25 4.90 3.72 83 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 

4.82 4.23 4.66 Sy 4.24 Sor Chaussures pour hommes et garcons 16 

1.98 2.06 2.09 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes 17 

Bis2 5.43 5.56 6.07 5.34 2.31 Articles de toilette, cosmeétiques et medi- 18 
caments 

4.27 4.63 4.92 5.77 4.76 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 

9.69 7.97 6.46 5.23 5.14 7.56 Tissus a la piece 20 

4.42 4.35 4.46 5.11 4.60 2.87 Literie et linge de maison 21 

6.43 5.15 5.60 5.13 4.58 3.69 Menus articles 22 

8.43 8.66 8.89 9.67 5.86 2.37 Porcelaine et verrerie 23 

5.75 5.25 5.07 4.34 4.14 5.45 Revéetements de plancher 24 

5.27 5.20 5.07 4.70 4.65 4.37 Tentures, rideaux et housses 25 

6.80 7.30 8.20 Tal 4.70 1.97 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 

3.66 3.28 3.09 2.95 3.15 3.41 Meubles 27 

2.03 VAS 1.95 1.78 1.79 1.57 Gros appareils meénagers 28 

4.35 4.09 4.31 4.83 3.86 1.82 Téleviseurs, radios et musique 29 

4.93 Si2i 5.16 5.08 4.27 1.69 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 

5.82 5.55 5.30 5.48 4.26 2.73 Quincaillerie, peinture, papier-tenture,etc. 31 

4.88 4.89 5.03 4.76 4.49 3:59 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

7.84 7.70 8.49 9.47 5.91 PAW Bijouterie So 

9.12 11.44 11.72 7.97 3.16 1.09 Jouets et jeux 34 

6.32 7.80 ifslice! 7.93 5.88 2.48 Articles de sport et valises 35 

oil 4.61 4.98 6.51 4.42 ee Papeterie, livres et revues 36 

5732 5.40 5.26 S155 3.96 3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
reparation et fournitures 

0.01 0.01 * 0.02 0.02 0.02 0.01 Repas et casse-croutes 38 

0.18 0.15 0.14 0.14 0.13 0.13 Services et travaux de reparation 39 

1.84 2.23 2.59 2.50 2.15 0.83 Tous autres rayons 40 

4.38 4.35 4.63 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
a ek, Sn a a A i a SS AO A 
Department January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juille' 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 0.16 0.18 0.20 0.26 0.29 0.30 0.25 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.29 0.22 0.37 0.39 0.25 0.26 One 
3 Women’s and misses’ sportswear 0.18 0.19 0.22 0.23 0.27 0.28 0.22 
4 Furs 0.17 0.12 0.17 0.04 0.04 0.06 0.1C€ 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 0.23 0.22 0.27 0.25 0.27 0.23 0.21 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.17 0.17 0.26 0.23 0.23 0.20 0.17 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 0.21 0.22 0.23 0.23 0 26 0.25 
8 Intimate apparel 0.17 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 0.15 
9 Millinery 0.27 0.26 0.23 0.24 0.29 0.28 0.1S 
10 Women's and girls’ hosiery 0.21 0.20 0.24 0.26 0.22 0.19 0.14 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 0.17 0.15 0.18 0.20 0.21 0.21 0.18 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.12 0.13 0.18 0.19 0.20 0.20 0. 1€ 
13 Men's clothing 0.15 0.13 0.16 0.18 0.18 0.23 0.17 
14 Men's furnishings 016 0.17 0.21 0.21 0.21 0.30 0.2. 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.15 0.16 0.23 0.22 0.22 0.21 0.18 
16 Men's and boys’ footwear 0.13 0.14 0.18 0.21 0.21 0.22 0.18 
17 Food and kindred products 0.58 0.54 0.77 0.59 0.53 0.53 0.5: 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 014 On 0.19 0.19 0.19 0.19 0.18 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.14 0.16 0.17 0.17 0.22 0.2: 
20 Piece goods 0.10 0.11 0.13 0.12 Ona 0.11 0. 1¢ 
21 Linens and domestics 0.20 0.14 0.17 0.17 0.17 0.19 2( 
22 Smallwares and notions 0.21 0.16 0.16 0.17 0.14 0.13 0.1 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.11 0.11 0.11 (0 
24 Floor coverings 0.15 0:15 0.21 0.21 0.19 0.19 0.15 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 0.14 0.14 0.17 0.18 0.18 0.20 0.15 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 0.13 0.15 0.14 0.13 0.14 0.1: 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.22 0.26 0.26 0.28 0.31 0.3¢ 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.47 0.45 0.46 0.58 0.5 
29 Television, radio and music 0.20 0.19 0.19 0.19 0.15 0.18 0.11 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.17 0.18 0.18 0.18 0.18 0.2( 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 0.19 0.24 0.22 0.15 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 0.19 0.20 0.23 Ors 0.2: 
33 Jewellery 0.07 0.08 0.10 0 0.12 0.13 0.4 
34 Toys and games 0.10 0.11 0.15 0.14 ONS 0.14 0.1 
35 Sporting goods and luggage 0.15 0.12 0.14 0 0.19 0.23 0.2 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.20 0.20 0.19 0.18 0.19 0.11 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 0.14 0.16 0.19 0.18 0.18 0.2 
and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 45.93 60.49 47.92 61.19 112.37 104.2! 
39 Repairs and services 5.10 4.59 5.97 6.13 5.67 6.09 5.9) 
40 All other departments 0.46 0.47 0.49 0.48 0.60 0.56 0.5. 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 0.21 0.22 0.22 0.24 0.2 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September September October November December Rayon 
Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Decembre No 
0.25 0.24 0.23 0.21 0.23 OSS Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.22 0.25 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
f filles 
0.23 0.27 0.25 0.25 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.13 0.15 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 
0.28 0.29 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
0.33 0.24 0.22 0.20 O;7 0.43 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.24 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
0.21 0.23 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vetements 8 
0.13 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 Chapeaux 9 
0.17 0.25 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 
0.18 0.22 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.22 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.20 0.19 0.20 0.25 0.41 Vetements pour hommes 13 
0.26 0.26 0.23 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.35 0.24 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
0.22 0.24 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.53 0.52 0.52 0.66 0.55 33 Produits alimentaires et connexes 17 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
caments 
0.23 0.22 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.10 0.12 0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piece 20 
0.23 0.23 0.22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.20 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 
0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.20 0.20 0.23 0.25 0.19 Revétements de plancher 24 
0.19 0.19 0.20 0.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.15 0.14 0.12 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.27 0.31 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 27 
0.50 0.59 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils menagers 28 
023 0.25 0.24 0.22 0.27 0.49 Teleéviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.20 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
0.17 0.19 0.19 0.19 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture,etc. 31 
0.21 0.21 0.20 0.21 0.22 0.27 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
: 0.13 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 38 
0.12 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 
0.14 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35) 
0.26 0.22 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 
0.19 0.19 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
reparation et fournitures 
113.52 105.31 53.67 49.95 Bao 76.68 Repas et casse-croutes 38 
5.50 6.18 6.39 ifisV2 TEAATE 7.59 Services et. travaux de reparation 39 
0.55 0.49 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 


0.23 0.24 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,’ of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 
ee I ee 
1988 
I) eee A ee) tein eS eee 
Kind of business group? January February March April May June July August 


No. Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
RM Ua UR SL ee Se. ee TST ee 
thousands of dollars = milliers de dollars 


1 Combination stores (groceries and meat) 963,738 960,846 960,846 948 355 954,045 943,551 922,793 903.414 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 81,845 84,546 
3. All other food stores 5,146 5,393 5,350 53290 5,388 5,803 5,907 5,877 
4 General merchandise stores 386,353 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 470,740 479,684 
5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 151,030 161,753 
6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 212,511 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 71,124 65,719 


8 Used car dealers = = = = 2 £ = iz 


9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 17,267 21,152 20,200 20,038 
10 Garages = = x x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 34,776 36,758 Simon 36,553 35,383 

stores 
12 Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 104,287 117,531 
13. Women's clothing stores 175,818 199,729 207,918 211,661 203,830 194,046 215,585 236,928 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 280,777 307,170 326,215 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 18,394 19,424 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 188,287 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 79,239 83,042 82,212 77,279 78,670 
19 Household appliance stores x x x x x x x Xx 
20 Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30,346 30,134 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 199,461 197,067 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 109,733 
23 Florists 4,138 4,916 x x x x x x 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 194,410 195,382 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 28.080 30,186 30,850 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148,348 TOS hae 159 362 163,187 166,614 168,447 
27 Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 488,228 473,643" 472,559" 485.113" 488,296" 480,584 ° 
28 All other stores 304,383 308,223 314,079 315,021 312,186 309,376 316,492 327,886 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,483,968" 4,405,157" 4,329,531" 4,446,079" 4,522,422" 


deen eee eee a 
! Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 

2 See page 27, “Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups" 

3 A more detailed description of the group “all other stores” will be found in the publication — Retail Trade (Catalogue 63-005). 
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TABLEAU 4. Magasins de detail a succursales - Estimations mensuelles des stocks(1), de certains genres 
de commerce, Canada, 1987 et 1988 


Percentage change 


1988 1987 
Variation procentuelle 
September September October November December September/ September Genre de grand magasin 
August 1988 1988/1987 
Septembre Septembre Octobre Novembre Decembre Septembre/ Septembre 
aout 1988 1988/1987 No 
: thousands of dollars - milliers de dollars 
952,198 1,018,436 1,058,155 1,053,922 985,417 +54 =6.5 Epiceries-boucheries 1 
85,730 74,069 73,995 74,883 77,204 +14 2 a)sT6 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,930 6,725 TEE 8,870 4,657 +0.9 -11.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 
501,749 431,682 478,304 460,128 360,740 +46 + 16.2 Magasins de marchandises diverses 4 
166,767 124,310 124,807 123,309 106,292 +3.1 + 34.2 Magasins generaux 5 
217,399 207,845 213,249 211,330 173,713 +2.3 +46 Bazars 6 
65,062 51,445 65,387 70,291 Wieero -1.0 + 26.5 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
20,399 18,343 16,637 18,234 18,106 +1.8 +11.2 Stations-service 9 
x s = = = x x Garages 10 
34,640 26,992 27,748 29,274 28,308 =2.1 + 28.3 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d'automobiles 
127,404 118,104 129,914 128,485 89,297 +8.4 +79 Magasins de vetements pour hommes 12 
247,116 266,076 274,324 268,289 190,485 +4.3 -7.1 Magasins de vetements pour dames 13 
347,419 342,168 357,223 354,008 268,338 +6.5 5 Magasins de vétements pour la famille 14 
20,589 17,859 18,091 17,838 17,249 +6.0 + 15.3 Magasins de chaussures spécialisees 15 
192,806 183,009 185,937 175,710 146,191 OE +5.4 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries 17 
81,895 65,625 67,856 68,942 66,253 +41 +248 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
31,128 26,408 29,551 30,910 30,292 +36 +17.9 Magasins de meubles, televiseurs, radios 20 
et accessoires 
209,482 193,164 204,174 206,012 199,214 +6.3 +8.4 Pharmacies, medicaments brevetes et 21 
produits de beaute 
117,963 104,816 125,045 128,796 102,908 +7.5 +12.5 Librairies et papeteries 22 
x 3723 4,348 4,670 4,021 Xx x Fleuristes 23 
205,151 196,292 209,836 225,154 196,559 +5.0 +45 Bijouteries 24 
35,292 33,027 36,726 36,873 31,305 +14.4 +6.9 Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
182,260 157,390 rods 184,109 169,012 +8.2 +15.8 Magasins d'accessoires personnels 26 
488,312 523,949 593,827 681,440 5575 A273 -6.8 Magasins de boissons alcooliques 25 
355,756 332,532 362,127 363,938 299,885 +8.5 +7.0 Tous les autres magasins3 28 
4,739,871 4,561,767 4,881,434 4,967,221 4,227,424 +49 +3.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
ae a a ag i ar Me a RD a AR a Ra ea a aN a Rae 
Ces données ont été ajustées a /a base des Magasins de détail 4 succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 
Voir page 27. "Commerce de detail - Composition par genre de commerce”. 
| Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins” apparait dans la publication - Commerce de detail (n° 63-005 au catalogue). 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 
er er eee cca tr ae 
1988 
a tn ee ge 
Kind of business January February March April May June July 


No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


1 Combination stores (groceries and 66 72 165 62 66 63 .60 
meat) 

2 Grocery, confectionery and 41 46 44 44 44 44 43 
sundries stores 

3 All other food stores 25 24 2) Pa) 23 24 24 

4 General merchandise stores 2.56 2.85 2138 2.68 2.65 2.51 2.95 

5 General stores Weis 1.91 1.69 leat 1.54 1.46 1.86 

6 Variety stores SS 3.82 2.94 3.14 2.81 2.79 3.01 

7 Motor vehicle dealers 3.22 PASE 1.84 1.82 Uke * 15 1.97 


8 Used car dealers & = = = = a = 


9 Service stations 07 07 .06 06 05 06 06 
10 Garages - = x x x x x 
Hit Automotive parts and accessories 2.07 2.30 1.93 1.86 1.80 1.70 Tatas 

stores 
12 Men's clothing stores 1.81 2.59 1.85 ier 1.41 1.18 AS 
13 Women's clothing stores 1525 1.65 i238 ieatS 1.06 1.04 le25 
14 Family clothing stores PA TES} 3.59 2.80 2:53 2.29 2.08 PLM 
15 Specialty shoe stores 1.29 1.88 1.60 1.37 sta 1.07 alealtsy 
16 Family shoe stores 2.24 3.10 2.78 Been 2.08 2.09 2.60 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 2.00 2.22 a2 2.26 2.24 2.01 1.63 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 ‘Furniture, television, radio and 47 Bit 42 41 42 39 2 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 1.25 1.23 1.16 Telit 1.09 lieetiah eth 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores PAT f 2.60 2.96 Sale) 3.26 3.21 2.93 
23 Florists 2.14 2738 x x x x x 
24 Jewellery stores 6.89 PME 6.52 54 4.93 ATT. 5705 
25 Sporting goods and 90 1.09 80 83 eal 65 19 
accessories stores 
26 Personal accessories stores 2.41 PAV Plt 2.25 26 2.11 2.01 
Pip Alcoholic beverage stores 1.41 1535 tet AOS “yey! gor oS: 
28 All other stores 1.30 1.45 46 44 41 38 35 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 1.27 1.01 ‘99 AS 90 .89 


ne 


TABLEAU 5. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September September October November December Genre de commerce 
Aout Septembre Septembre Octobre Novembre Decembre NO 
G4ay 62 74 68 76 60 Epiceries-boucheries 1 
45 48 40 38 41 At Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
a5) 25 39 41 48 13 Tous les autres magasins d'aliments 3 
2.92 2.40 BANG 2.01 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.93 1.93 1.59 1.42 1.50 1.05 Magasins genéeraux 5 
2.97 2.98 2.80 2.70 2.31 1.25 Bazars 6 
1.79 1.98 1.38 ache) 202 2.63 Concessionnaires d’automobiles 7 
- - - ~ - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
06 07 .07 06 07 07 Stations-service 9 
x x - - - - Garages 10 
1.68 1.62 1.42 1.33 1.45 1.40 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d'automobiles 
1.92 ey Weve 1.54 127 61 Magasins de vetements pour hommes 12 
1.34 1.24 1.39 1.38 35 65 Magasins de vetements pour dames 13 
2.28 2.34 2.55 2.43 2.38 1.14 Magasins de vétements pour la famille 14 
1.34 1.30 1.25 ieee 1.25 1.10 Magasins de chaussures specialisees 15 
2.50 2.28 2.35 2.07 1.80 1.39 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x Quincailleries 17 
1.68 Wee 1.58 1.50 1.45 1.47 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
34 RY 36 39 38 39 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
1.05 Dalit 1.16 pale 1.21 85 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
2.76 3.14 2.68 Sll2 2.60 1.08 Librairies et papeteries pips 
x x 1.94 2.58 2.30 fiz Fleuristes 23 
eure 5IS5 Sy 5.65 4.44 1.40 Bijouteries 24 
65 67 87 1.06 91 35 Magasins d'articles de sport et 25 
d’accessoires 
1.95 2.28 apap 2.50 2.07 .92 Magasins d'accessoires personnels 26 
86° .96 ills} 1.16 1.47 65 Magasins de boissons alcooliques 27 
39 45 iRere 1.34 Tels .66 Tous les autres magasins ‘ 28 
95 97 1.15 ius: 1.16 74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 
rr a Re a ee 
1988 
ne EEESIEEEEEREEREEEEE: 
Kind of business January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


iq Combination stores (groceries and 1.52 1.39 1.54 1.60 1.51 1.59 1.67 
meat) 

2 Grocery, confectionery and 242 2.18 2.28 2.27 2.28 2.29 235 
sundries stores 

3 All other food stores 3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 4.12 4.14 

4 General merchandise stores 39 35 43 eG 38 40 34 

5 General stores 66 52 59 58 65 68 54 

6 Variety stores 28 26 34 32 36 .36 oS 

7 Motor vehicle dealers fon 42 54 65 57 BY 51 


8 Used car dealers = = = = = pa Pm 


9 Service stations 13.37 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 15.99 
10 Garages - = x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 48 43 52 54 56 59 58 

stores 
i2 Men's clothing stores 15S .39 54 58 st 85 aim 
13 Women's clothing stores 80 61 81 87 95 96 .80 
14 Family clothing stores Ye 28 36 39 44 48 .39 
15 Specialty shoe stores Tah OS 63 Mie 90 94 87 
16 Family shoe stores 45 32 36 45 48 48 .38 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores .50 45 44 44 45 50 61 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 + Furniture, television, radio and 22 1.76 2.31 2.45 2.40 2.58 Sa5 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 80 81 86 86 91 90 .90 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 42 39 34 ey 31 31 34 
23 ~—~Filorists 47 43 x x x x x 
24 Jewellery stores 15 14 15 Wh, .20 21 20 
25 Sporting goods and accessories 1212 92 1.24 1.20 1.30 1.54 1.34 
stores 
26 Personal accessories stores 41 40 44 45 46 47 50 
27 ‘Alcoholic beverage stores (a 74 88 97° TOS} 1 tark 1.333 
28 All other stores LTE 69 2.18 2725) Aa 2.62 2.89 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 87 ahs) 99 1.01 1.05 VA ueis;! 


ar eerie eer nernner errr ee eee 
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TABLEAU 6. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September September October November December Genre de commerce 
Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Decembre No 
é 1.56, 1.61 1.35 1.48 1.32 1.68 Epiceries-boucheries 1 
2.20 2.08 2.48 2.62 2.45 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
4.01 4.07 255 2.45 2.07 162 Tous les autres magasins d’aliments 3 
34 42 47 50 61 74 Magasins de marchandises diverses 4 
by ey 63 wt 67 95 Magasins generaux 5 
34 34 36 ASE 43 .80 Bazars 6 
56 50 AS ay 43 38 Concessionnaires d'automobiles 7 
~ = - - - - Vendeurs d’automobiles d’occasion 8 
16.39 15.37 14.58 15.81 14.58 15.05 Stations-service i) 
x x - - - - Garages 10 
59 .62 oF 15 .69 ne. Magasins de pieces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 
Key2 .66 58 .65 19 1.65 Magasins de vétements pour hommes 12 
5 81 72 72 74 1253 __ Magasins de vetements pour dames 13 
44 43 39 41 42 88 Magasins de vétements pour la famille 14 
15 AE .80 82 .80 91 Magasins de chaussures specialisees 15 
.40 44 43 48 56 h2 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x Quincailleries Tf 
59 58 .63 67 .69 .68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d’appareils menagers 19 
2.95 2.74 2.76 2.58 2.61 2.59 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
95 .90 86 85 83 1.18 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
36 Bye 37 Rez 38 92 Librairies et papeteries 22 
x Xx fey 39 43 85 Fleuristes 23 
19 19 ative 18 e& ME Bijouteries 24 
1:55 1.49 ake 94 1.10 2.83 Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessotres 
On 44 ENS 40 48 1.09 Magasins d’accessoires personnels 26 
1.16° 1.04 89 86 68 1.53 Magasins de boissons alcooliques Af 
2.59 eee 79 75 89 WeSi1 Tous les autres magasins 28 
1.05 1.03 87 89 .86 i325 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


20 


TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


a 


1988 
TE ch os a ET I lac aes 
Major trade groups — Regions Aoril/March May/April June/May July/June August/July" Sept./AugustP 
No. Avril/mars Mai/avril Juin/mai Juillet/juin Aottjuillet © Sept./aoute 


Le ne PS PS aa ee A eA Ede ee ee lie CE A 
per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups +0.7 1.0 -1.0 -0.7 +0.1 -0.8 
2 Food tN7, -1.8 alee -0.2 3 (Oe tales 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +79 -3.0 +1.8 -9.4 -4.4 +18 
4 Apparel, dry goods, furniture and -- +4.5 +0.8 -0.6 -3.2 =120 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -2.6 -0.4 4.2 -2.3 -1.3 fone 
6 Farm machinery, equipment and supplies Qs -0.3 -1.3 -2.2 -2.9 “1.5 
7 Other machinery, equipment and +0.7 Tee; +0.4 Heo +121 -2.2 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating tee tales sp alas! +2.9 +0.7 -0.2 
equipment 
9 Lumber and building materials -3.0 -1.0 -2.0 -2.1 -3.3 -2.8 
10 Other wholesalers2 +4.2 -8.8 -2.4 -2.2 +41 -0.9 
Regions 
11. Atlantic provinces +3.0 -0.4 +0.2 -0.2 +0.6 +0.9 
12 Québec -- -- 1 eo} -0.2 EaleS -3.1 
13. Ontario One -1.7 -2.6 +0.8 -0.4 -0.1 
14 ~=Prairie provinces a ane) -1.4 -0.9 -2.6 -1.1 -0.3 
15 British Columbia, Yukon and +0.1 $0) -1.2 -3.9 -0.4 +0.9 


Northwest Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); an 
Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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FABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
precedente de l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
April May June July August ° Septembere Grands groupes de commerce - Regions 
Avril Mai Juin Juillet Aott* Septembrep No 


per cent - pourcentage 


+227, +12.0 +11.9 +11.2 elias +9.5 Total, tous les groupes de commerce _ 1 
+4.3 12 Ae oe a +1.4 Pilea} Ae Produits alimentaires 2 
oo Tf <3! a2 Liga! sn 6\9) -12.0 =13.0 -12.4 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


=2 Use) + 19.1 <P (ees +12.9 eal atie +12.8 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises 
en general 
+5.9 +6.2 iii +3:1 -1.9 -2.7 Véhicules a moteur et accessoires 5 
+0.8 -0.8 -4.6 -4.5 -4.6 -4.9 Machines et materiel agricoles 6 
+ 8.3 + 10.6 +12.1 + 13.5 + 13.7 +12.4 _ Autres machines et equipement! 7% 
+ 15:6 +19.1 +21.4 20.0 + 28.3 +25:3 Métaux, quincaillerie, plomberie 8 


et appareils de chauffage 


+ 30.5 + 32.0 west! + 27.8 + 26.4 + 22.7 Bois d’oeuvre et materiaux 9 
de construction 


+ 24.5 + 16.6 +19.2 +152 +19.7 + 15.5 Autres grossistes? 10 
Regions 

+ 14.8 PHS.) oe tl hes) + 12.2 ar 228! + 111.6 Provinces de |’Atlantique 11 

+19.2 +2168 Pe Ors + 18.6 + 19.8 +141 Québec 12 

+ 12.1 +9.1 +8.8 +11.2 + 10.0 +9.6 Ontario 13 

+8.7 +7.6 +9.3 ‘Ol +6.2 +6.9 Provinces des Prairies 14 

ae +9.9 +9.6 +4.2 +4.2 O55 Colombie-Britannique, Yukon nS 


et Territoires du Nord-Ouest 
ee 8s AP aia bat Nel) ab AY ethene ii Mines Windy PR Sieg 1 f See eT 0 oe oli) Gurr em 8 vo EO 
Inclus: Machines. appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
Inclus: Produits agricoles (excluant les ceréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Dechets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1988 


1988 
nr eam ge ge rg. ere pce 
Major trade groups - Regions Aoril May June July August’ September? 
No Avril Mai Juin Juillet Aout’ Septembree 


1 Total all trade groups 1.50 1.39 1.33 1.55 1.43 1.36 

2 Food my | 65 64 .66 64 64 

3 Tobacco, drugs and toilet .92 .89 88 .98 79 ala 
preparations 

4 Apparel, dry goods, furniture 2.24 2.46 2.311 25 Vet 1.69 


and general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories ievae 1.74 1.74 2a5 1.88 Woz: 

6 Farm machinery, equipment and 3.02 2.78 Pall Size 3.06 3.19 
supplies 

7 Other machinery, equipment and 1.50 1.53 1.41 1.61 1.54 1.38 
supplies! 

8 Metals, hardware, plumbing and sel 1.47 1.46 1.85 1.62 1.61 


heating equipment 


9 Lumber and building materials 1.69 1.42 1.34 Wow 1.42 1.33 
10 Other wholesalers2 1.59 1.20 1.18 1.50 1.46 Wea 
Regions 
11. = Atlantic provinces 1.47 1.30 1.28 lew 1.36 1265 
12 Québec 1.48 Weel tES2 il ete} 1.40 1.30 
13 Ontario 1.45 1.38 1.28 1.54 1.41 1238 
14 ~~ Prairie provinces 1.88 Wa iROw 1.93 1.83 lens 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.28 aly tats 122 TAG tes 
Territories 


otis emer tla SOE. PW» cod! Se <p EPA ee a ck Ry Pa Ee Ri ee a Ra eet, eee NEOTEL Peace ec wid Seta 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627), an 
Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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“ABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 


a a ee 


1987 
ee a la ala ali Se LAS a eB Se 
April May June July August September Grands groupes de commerce - Regions 
Avril Mai Juin Juillet Aout Septembre No 
NF" 
1.44 — 1.39 1.34 1.42 1.46 1.30 Total, tous les groupes de commerce 1 
.67 .68 .67 .66 UE: .67 Produits alimentaires 2 
93 89 87 .97 95 89 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.00 2205 2.28 1.99 1.81 1.56 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
1.64 is7ae} 1.70 1.81 1.99 1.76 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.65 2.70 ZiT fTh 2.81 2.62 2.43 Machines et matériel agricoles 6 
1.65 1.67 1.54 1.56 1.63 lasts} Autres machines et equipement! i 
1257, 1.49 1.40 eos 1.49 1.40 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.36 1.20 1.14 1.24 1.21 Negi Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 
1.44 i bie Wa Tz 1.46 1.45 Toe Autres grossistes? 10 
Regions 
1.42 1.29 1.23 dn22 1.30 1.28 Provinces de |’Atlantique 11 
1.36 Hees 1.28 Nesi7 1.34 249) Quebec 12 
1.38 1.41 13S 1.41 1.47 1.29 Ontario 13 
1.92 i SEPae 1.65 lee 1.80 1.59 Provinces des Prairies 14 
1.26 eee 1.14 1.22 Ne, wrk) Colombie-Britannique, Yukon et ie: 


Territoires du Nord-Ouest 
Oe ab ites few Hh ely oe MOOS) BOs NS OM ee eee eee 
| Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
Inclus: Produits agricoles (excluant les céreales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988! 
TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et les 


variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre precedent, Canada, 1985- 19881 


PoE e aE aD nr mE ee ng IES SE ra lie A dn Yi EW a eR A a a a 
Period Stock-sales ratio Percentage change 


Periode Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
es i ee at a i es PE NR A el A SEN Pl BN A a A TE A a 


1985 

March -— Mars 1.45 +17.6 
June - Juin tes2 -2.8 
September - Septembre 1.56 -0.8 
December - Décembre 1.99 + 20-7] 
1986 

March ~— Mars 1.92 +13.8 
June - Juin 1.80 +570 
September - Septembre 1.86 =112@ 
December - Décembre 2.39 + 8.3 
1987 

March - Mars Wz +6.1 
June - Juin 1.50 -4.5 
September - Septembre 1.63 -20.0 
December —- Décembre Bes + 35% 
1988 

March - Mars 1.69 +9.9 
June - Juin 1.56 -7.2 
September - Septembre 1.82 -8.7 


December - Décembre 


gr a 8 A a ee eee 
’ Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
’ OQObtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains repondants. 


Appendix | 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and constitute 
a counterpart to similar statistics available on 
inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in 
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted for 
seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as well as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from trade 
fo trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
ndependent store merchandise inventories has 
evealed that, with the exception of motor vehicle 
Jealers, the sample of respondents does not yield 
esults of fully satisfactory quality. Hence, publication 
f estimates of quarter-to-quarter percentage changes 
n inventories and month-end stock-to-sales ratios for 
ndependent stores (other than motor vehicle dealers) 
las been discontinued. Estimates for motor vehicle 
Jealers, which were found to be of acceptable quality, 
vill continue to be published. 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
indépendants, lesquelles sont destinees a aider les utilisateurs 
de ces statistiques. Ces donnees representent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complement aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturiéres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au catalogue). 


Il s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement évalués au prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corriggées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monétaire des stocks detenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d’automobiles independants, le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
precedent de |’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monetaire 
des stocks par la valeur monétaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement basés sur les donnees fournies par certains 
enquétés. Aucune rectification n'est apportee a ces ratios pour 
tenir compte de la marge bénéficiaire de vente qui varie d’un 
commerce a |’autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d’ensemble de |’enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a revelé que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les resultats 
produits a partir de |’échantillon des répondants n’etaient pas 
de qualité entiérement satisfaisante. Par consequent, la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre precedent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a éte discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d'automobiles, lesquelles ont ete jugées de qualite 
acceptable. continueront d’étre publiees. 
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Appendix Il 


RETAIL TRADE - 
BUSINESS GROUPS 


COMPOSITION OF KIND OF 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen stores; other food 
stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department store 
mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ clothing 
Stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 
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COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE 
DE COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (epiceries avec 
20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; epiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et |’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vetements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vetements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; magasins 
de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d’accessoires et autres vetements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe stores; 
women’s and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisees. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
Chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bebés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins d’appareils 
ménagers; magasins de fournitures electriques. 


Magasins de meubles, de teléeviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
teléviseurs, de radios et d’appareils menagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetes et de 
produits de beauté. Drogueries y compris magasins de 
spécialites pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasins 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors-bord et 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers de 
reparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et kiosques 
de tabac; marchands de journaux et de périodiques; magasins 
de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs; magasins 
d’appareils et de fournitures photographiques; magasins de 
sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des réegies des 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biere. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. Tous 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 
Nota 

Une definition détaillee des genres de commerce de 


détail et de commerce de gros parait dans les publications du 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 

Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., Bil. 1 
page. First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-641 1). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


Choix de publications, commerce 
de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 

Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
meétropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. 
Premier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M, Bil. Environ 104 pages. 
Premier numero, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-01 7X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 700 
pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de detail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de detail, 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 


63-609 Bijouteries au detail, 1983 


Catalogue Catalogue 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 63-611 Magasins de vente au detail de vétements pour 
dames, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 63-612 Magasins de vente au detail de vétements pour le 
famille, 1980 

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. - M. — Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. — Hors série 

Occasional 

In addition to the selected publications listed Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 

above, Statistics Canada publishes a wide range of Canada publie une grande variete de bulletins statistiques sur 

Statistical reports on Canadian economic and social la situation @conomique et sociale du Canada. On peut sé 

affairs. A comprehensive catalogue of all current procurer un catalogue complet des publications courantes er 

publications is available from Statistics Canada, Ottawa s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
Countries $11.50. 


Catalogue 63-014 Monthly Catalogue 63-014 Mensuel 


Merchandising Stocks 
inventories commerciaux 


October 1988 


Octobre 1988 


. = fee 
ivi Statistics Canada Statistique Canada Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KiA OT6 (Telephone: 951-9656) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southem Alberta 1-800-472-9708 


British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northem B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel! Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, KiA OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de deétail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KiA OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal — (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Vexterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 

Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Sud de |’Alberta 1-800-472-9708 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $5,228 million at the 
end of October 1988, an increase of 0.8% over the 
level reached in October 1987. 


The October 1988 ratio of inventories to sales 
stood at 4.70:1, up over the ratio of 4.64:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,972 
million at the end of October 1988, an increase of 
1.8% over the level reached in October 1987. 


The ratio of inventories to sales stood at 1.01:1 in 
October 1988, down significantly compared to the 
ratio of 1.13:1 observed a year earlier and up 
compared the average ratio of 0.94:1 observed in 
the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in October 1988 were 9.6% higher 
than in the corresponding period in 1987. The ratio 
of inventories to sales at the end of October 1988 
stood at 1.42:1, up over 1.31:1 recorded a year 
earlier and down compared to the average ratio of 
1.44:1 observed in the three previous months. 


Points saillants 


Grands magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $5,228 millions a la fin 
du mois d’octobre 1988, soit une hausse de 0.8% par 
rapport au niveau atteint en octobre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois 
d’octobre 1988 se chiffrait a 4.70:1, soit une hausse 
comparativement au rapport de 4.64:1 observe un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s’élevait a $4,972 millions a la fin du mois 
d’octobre 1988, ce qui représente une hausse de 1.8% 
par rapport au niveau atteint en octobre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s’est établi a 
1.01:1 en octobre 1988, soit une baisse importante 
comparativement au rapport de 1.13:1 observé un an 
auparavant et une hausse comparativement au rapport 
moyen de 0.94:1, observé au cours des trois mois 
precedents. : 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s’est accru de 9.6% en octobre 
1988 en regard de la méme période en 1987. Le rapport 
du total des stocks aux ventes, a la fin d’octobre 1988, 
s’est établi a 1.42:1, soit une hausse comparativement a 
1.31:1 un an auparavant et une baisse comparativement 
au rapport moyen de 1.44:1 observe au cours des trois 
mois précédents. 


sclen’ antesapined ibe 
lt whe Brith: Be. ‘e 


wn ao we hy my ® 
| Notte nie cs Sie wont NOC 


inet ia laa dal Le eis ob lated ab febgger er | 


Oni) eri Oe 2 ete ale: SAR wlotie'h 
a me raed rhs cao Wp RMN R) ai wong ata t Pa 
sarge 


 potewerows 6 torte ot arn 
bh ie wo Seite ee eanOMe Seb one hl 
alone by an eR wernt Be a somyele’e eis f 
MR of) aGkoa a OMe Wp Oe ail ap valine 


wert wert rr Jrtaabie ee oh ana | wee i a Wir) 


by, ah oy a BR “ny Cy 18) ait hy) ane | ee | y is ¥ 


Yd ve 
een: sind enh fee OT nso ad: ne ei 74 
why Aee®, POT? > oR Wm bt tie oe 
Pe Ue WMO OUI) GUN uy) Ne Oya 
soy. ee! ed aah HO Mb. OLA Op eeoyort 
hen OC 
| iw Mas amy wx’) ay tl 
wads ce Oe ary Wee nines ih On Bs 
ivtomageks did OU RRTG. leerie SaerGiiey le trae eo BAT 
‘de! sadut') of Oe dete dh eaDide e@b taal wp 
Bh sinha ou iina malt Gn ea Tee le Pees 


neva’ $e Ko Tt te GPE 
Poet a PCT) PHC Lath 
ehebboqig Bom 


iin Vie ST el ee ay 


Bey ee a a eet 


i : i 


ey 8 bulioge ALE awe ay Tn 


re aes a “ath: 
Ren merryy f 


‘eotad 0)  gobanioved ie ¢ 
ae ie one hakitiadst 


sve +e tutte coheaaal’ use. 
Pe ailontllad SO) Vertate he rhe 
Ne ber iaty “ neranies rye 


eh My : vy 
ri) 


ital te nanan stl gt weitonibes 
att of Qeracytoy etirdiaiiigls qty ce 
qu bon elem ok & BeIeRty ne 
eR on be 

held hens 


awe yin” i ~ (ag 


a D j en a o ho! - iy 
Hi. ea ah Olea 
. 5 an bus whe: set 


wort he se Geer "choo re ewe 
ote atl VOR? al bomen gk 
(eo 1 yedetad Yo toes, Get day welt’ ott 


to ott) ope vee wll et Derpagteg 
“anlinern evoivera det ort rt 


a Un) 
a yee tt - 
’ 1 
7 na 


STATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks', by Department, Canada, 1987 and 1988 
1988 
January February March April May June July Augus' 
Department 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aou 
No. 
Se eee ee ee 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 46,423 60,174 73,913 75,309 65,195 54,510 64,156 64,941 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 35,130 54,012 49,367 36,591 PH P| 26,473 50,024 71,32 
3 Women's and misses’ sportswear 226.512 274,351 314,171 327,275 298,507 268,602 275 668 307,777 
4 Furs 24, 842 21,349 20,167 19,784 15,675 15,280 15,465 14 97¢€ 
5 _ Infants’ and children's wear and nursery 101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 123,076 141,001 140,525 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 74,071 95,128 89,326 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 67,439 75,282 79,647 77,790 71,120 73,892 TT AS 
8 Intimate apparel 70,618 74,266 76,832 75,907 77,306 76,808 74,081 (2.0% 
9 = Millinery 3,817 3.527 4,002 3,768 3,484 3,916 57390 8,76 
10 Women's and girls’ hosiery 48,452 53.070 56.231 56.156 57.662 58,314 61.495 63.298 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 63,323 72,119 83,171 84,830 74,165 65,609 66,392 77,635 
accessories 
12 Women's, misses and children's footwear 136,082 153,354 181,266 177,102 161,318 146,795 140,644 163,165 
13. Men's clothing 123,058 159,255 190,750 187,247 177,293 147,393 143,599 166,45: 
14. + Men's furnishings 230,265 259,643 282,375 289,735 295,721 246,626 236,473 259,76. 
15 Boys’ clothing and furnishings 58,966 73,716 84.662 84.002 741.470 68.388 81,963 83.1% 
16 Men's and boys’ footwear 73,070 80,913 94.855 99.148 93,318 86,624 78,557 89.09% 
17. +Food and kindred products 28,212 43,782 39,442 35,584 37,184 36,980 35,546 38,63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 303,161 302,477 308.161 313,452 316,342 316,985 310,406 312,451 
19 Photographic equipment and supplies 45.943 46,507 49.092 48,472 49 592 48,490 45,810 45,45: 
20 Piece goods 25.290 28,011 32,473 32,476 31,584 30,665 31,221 32,08: 
21 Linens and domestics 169,190 179,602 183,023 190,787 198,344 190,216 184,741 185,75; 
22 Smailwares and notions 45 817 49.010 52.316 51,544 51,938 51,580 50,966 53,40: 
23. China and glassware 93.127 101,816 108,802 111,968 112,365 110,413 106,040 107,31 
24 Floor coverings 66,024 70,476 68.301 67,350 72,166 72,715 70,052 711% 
25 Draperies, curtains and furniture 78.045 82.064 88,446 86,599 88,088 87,634 85,388 85,07! 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,590 55.295 59,732 59,794 61,409 61,964 63,189 63,051 
home furnishings 
27 ~—- Furniture 172.285 193,473 213,736 221,951 222,232 210,850 193,321 188,86. 
28 Major appliances 93.802 96,731 97,795 99,390 97,955 106,659 94,722 95,37. 
29 Television, radio and music 183.178 193,141 208,920 211.949 206,244 210,205 210,303 213,00: 
30 Housewares and small electrical appliances 174,167 190, 156 205,328 213,484 215,956 208,306 201,769 201,33 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,446 WA Titra 161,014 161,458 168,215 167,141 156,295 154,70 
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 58,755 62.694 61,860 62.458 63,106 59,600 60,96 
33 Jewellery 167,090 176,015 186,702 189,744 185,455 171,306 166,424 167,67. 
34 Toys and games 124,375 134,641 152,404 153,079 161,729 160,042 159,387 190,311 
35 Sporting goods and iuggage 126,447 151,118 184,001 190,046 190,484 171,679 171,939 172,88: 
36 = Stationery, books and magazines 124,731 130,491 135;27a 139,550 143,565 154,102 167,451 156,44 
Sif Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,407 64,485 68,186 66,283 66,419 67,382 63,640 65.49 
and supplies 
38 Meals and lunches 462 291 388 462 160 199 183 19 
39 Repairs and services 3,545 3,506 3,395 3,714 4,010 4,109 4,382 4,22 
40 _~— All other departments 59,159 68,767 83,020 95,197 94,643 83,976 76,690 77,42 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 4,317,360 4,499,73 
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At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks', par rayon, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1988 1987 
Variation procentuelle 
September October October November DOecember October/ October 
September 1988/ 
1988 1987 
Rayon 
Septembre Octobre Octobre Novembre Decembre Octobre/ Octobre 
septembre 1988/ 
1988 1987 No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
71,852 79,712 79,218 74,023 52,901 +10.9 +06 Robes. robes de menage, tabliers et 1 
uniformes pour dames et jeunes filles 
91,374 88,639 92.286 69,743 40,072 -3.0 4.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
314,946 322,162 337,650 328,994 237,578 +2.3 -46 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
15,876 16,377 35,127 34,340 30,019 +3.2 -53 4 Fourrures 4 
138,714 141,470 140,355 133,867 105,350 +2.0 +0.8 Vétements pour debes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
84,153 85,339 99,208 86,786 56,911 +1.4 -14.0 Vétements de fillettes et d’'adolescentes 6 
88,748 1OTET OS 105,937 109,480 63,491 +214 +17 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
72,493 77,718 77,975 83,386 77,308 aA 03 Sous-vetements 8 
10,996 10,830 9.014 8,704 5,423 -1.5 +20.1 Chapeaux 9 
63.724 64.231 61.312 63,360 51,326 +0.8 +48 Bas pour dames et fillettes 10 
87,875 103.875 116,306 115,362 73,506 +18.2 -10.7 Gants, moufles et articles de parure oour 11 
dames et fillettes 
170,697 174,235 180.485 170,509 152,950 +21 BS Chaussures pour dames. jeunes filles et 12 
enfants 
189,168 200,119 214.744 200,172 134,516 +5.8 -6.8 Vétements pour hommes 13 
278,576 322,748 365,202 362,067 252.386 + 15.9 -11.6 Articles d’habillement pour hommes 14 
82.045 92.975 92.464 89,018 59,666 Pliors +0.6 Vétements et articles d’habillement cour 15 
garcons 
93.183 96,527 106,293 99,159 93.945 eis -9.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
44,124 52,003 46,443 57,892 26,988 +17.9 +12.0 Produits alimentaires et connexes dia 
347,994 416,276 389,967 413,387 361,221 +19.6 +6.7 Articles de toilette, cosmetiques et 18 
medicaments 
47,468 53,607 53.835 58,273 47.078 +129 -0.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
31,494 32,964 25,729 22,851 28.283 +47 + 28.1 Tissus a la piece 20 
180,738 188,615 189,563 195,003 178,419 +44 0.5 Literie et linge de maison an 
55,349 56, 162 56,968 54,245 49,872 a 1) -1.4 Menus articles 22 
119,733 127,876 131,540 125,947 96,861 +68 -2.8 Porcelaine et verrerie 23 
76,444 74,274 67,352 72,291 76,589 -2.8 +10.3 Revetements de plancher 24 
85,463 86,405 80,503 80,463 78,743 +1.1 +7.3 Tentures, rideaux et housses 25 
70,017 74,125 80,113 67,994 51,270 +59 75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
191,544 195,122 168,806 172,036 173,287 +19 +156 Meubles 27 
98,841 105,197 90,470 94,739 95,149 +6.4 +163 Gros appareils menagers 28 
220,705 244,383 222,224 235,961 191,382 +10.7 +100 Televiseurs. radios et musique 29 
221,598 247,020 217,874 235,162 177,353 #115 +13.4 Articles de menage et petits appareils 30 
electriques 
170,505 168,244 164,520 160,626 140,227 sth +2.3 Quincaillerie, peinture, papier- oi 
tenture, etc. 
65,177 64,588 63,319 64,651 59,610 -0.9 +2.0 Materiel de plomberie, chauffage B2 
et construction 
173,959 203,280 218,661 227,603 175,589 + 16.9 74.0) Bijouterie 33 
240,585 270,968 283,380 242,501 131,833 +126 -4.4 Jouets et jeux 34 
193,428 211,483 169,585 169,712 132,873 +9.3 +247 Articles de sport et valises 35 
158,480 185,778 190,771 190,331 137,784 +17.2 -2.6 Papeterie, livres et revues 36 
72,210 67,606 62,058 64,184 61,737 -6.4 +8.9 Essence, huile, accessoires d' automobile, Siti 
reparation et fournitures 
203 204 453 479 333 +0.5 -55.0 Repas et casse-croutes 38 
3,516 4,225 3,367 3,380 3,424 + 20.2 POLO Services et travaux de reparation 39 
92,727 113,048 94,171 93,946 61,154 +219 + 20.0 Tous autres rayons 40 
4,816,722 5,228,143 5,185,248 5,132,627 4,024.407 +8.5 +0.8 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


a 


! Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


a 


1988 
January February March April May June July 
Department 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 5.74 6.10 5.50 3.94 eyes 3.01 4.38 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 3.19 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 8.84 
3 Women’s and misses’ sportswear 5.41 5.92 4.79 4.35 3755 3.44 4.54 
4 Furs 5.24 7.44 8.52 22.08 Z1bSS 1Si382 9.66 
Infants’ and children’s wear and nursery 4.33 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 Synles 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.86 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 6.63 
7 Lingerie and women’s sleepwear 4.79 Sells 4.73 4.53 4.30 3.74 4.03 
8 Intimate apparel 5.54 705 5:35 4.84 5.29 4.75 5.04 
9 Millinery 3.00 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 6.11 
10 Women’s and girls’ hosiery 4.67 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 Wasa 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and 5.40 7.23 6.11 5.00 4.43 4.42 5.62 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear Ueile 7.94 6.06 Sa15 4.79 4.71 6.03 
13. Men's clothing 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 5.79 
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 4.33 
15 Boys’ clothing and 
furnishings 6.46 e15 4.73 4.53 4.22 4.46 5.93 
16 Men’s and boys’ footwear 6.85 7.47 5.85 4.76 4.73 4.29 24. 
17 Food and kindred products 1.75 2.24 eZ} 1.60 1.94 1.88 1.86 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 5.93 Sit Sa0 SHWE 5:25 5.42 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 4.36 
20 Piece goods 9.17 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 10.07 
21 Linens and domestics 4.82 aie 6.01 5.85 5.97 5.03 5.00 
22 Smaillwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 7207 7.46 6.56 
23 China and glassware 10.23 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 8.51 
24 ~—_—- Floor coverings 6.12 7.04 4.63 4.67 5.47 52116 alt 
25 Draperies, curtains and furniture 6.97 Ge 6.03 5.65 Bie 4.99 5.19 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 6.90 8.09 ToS TAY 
home furnishings 
27 ‘Furniture 3.69 4.89 4.00 3.90 3.58 3.16 3.20 
28 Major appliances 2.24 2.88 PRAISE 2.22 PA WA 1.79 1.84 
29 ~—s Television, radio and music 4.89 5.39 §:37 5.40 6.49 5.50 5.56 
30 Housewares and small electrical appliances 5.16 6.13 5.87 5.69 5.69 Sesh 5.01 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Wed Uae ke) 6.40 5.25 4.28 4.59 Sette 
32 Plumbing, heating and building materials 5.97 TN Sov 5.08 4.43 3.29 4.06 
33 Jewellery 14.77 12.78 10.40 9.01 8.52 TASH 8.35 
34 Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 Woes 8.10 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 5.66 5.32 4.10 4.87 
36 = Stationery, books and magazines 5.24 5.09 5A3 5.45 5.64 5.49 6.51 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 7.40 6.54 5.20 5.46 5.48 4.7 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 0.01 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.16 0.17 0.18 0.17 Oulk 
40 ~All other departments 2.12 2.31 2.25 2.23 1.66 1.69 1.8¢ 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 4.63 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September October October November December 
Rayon 

Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre No 

4.03 4.40 55S 5.01 4.20 PIS) Robes, robes de menage, tabliers et 1 
uniformes pour dames et jeunes filles 

5.43 4.26 2.78 2.81 2.38 1255 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.56 74 4.25 4.20 4.16 2.30 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

7.81 6.71 4.68 10.90 6.24 4.92 Fourrures 4 

6:53 3.41 3.56 3.80 3.44 2.16 Vétements pour bébes et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

2.89 4.00 4.55 5a 3.44 1.84 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 

4.20 4.49 5.19 5.00 3.47 teeatal Lingerie et vetements de nuit pour dames TE 

4.79 4.31 5.69 5:35 5.79 3.54 Sous-vetements 8 

9.38 8.30 4.70 3.97 3.12 Si Chapeaux 9 

6.06 4.00 4.03 4.00 4.00 2.25 Bas pour dames et fillettes 10 

5.96 4.83 4.78 5.35 3.82 63 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

Sal 4.68 4.64 4.73 4.14 3)5u5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

6.47 5.43 4.94 5.40 3.90 1.95 Vétements pour hommes 13 

4.08 3.99 4.36 4.79 3.59 1.41 Articles d’habillement pour hommes 14 

2.91 4.10 5.07 4.90 3.72 1.83 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 

4.82 4.23 4.44 5.21 4.24 Brow Chaussures pour hommes et garcons 16 

1.98 2.06 1.86 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes N77 

S32 5.43 6.68 6.07 5.34 ron Articles de toilette, cosmeétiques et 18 

medicaments 

4.27 4.63 5.87 Seid 4.76 1.86 Appareils et fournitures pnotograpniques 19 

9.69 7.97 7.39 5:23 5.14 7250 Tissus a la piece 20 

4.42 4.35 5.01 5.11 4.60 2.87 Literie et linge de maison 21 

6.43 5a'5 5.47 Shile 4.58 3.69 Menus articles 22 

8.43 8.66 10.02 9.67 5.86 eu Porcelaine et verrerie 23 

Seif) 5125 4.78 4.34 4.14 5.45 Revetements de plancner 24 

5.27 5.20 4.95 4.70 4.65 4.37 Tentures, rideaux et housses Ake 

6.80 7.30 46) That 4.70 1.97 Lampes, tableaux. miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 

3.66 3.28 3.52 2.95 Sato 3.41 Meubles 27 

2.03 VeZs 1.96 1.78 1.79 Westy Gros appareils menagers 28 

4.35 4.09 4.99 4.83 3.86 1.82 Televiseurs, radios et musique 29 

4.93 5.21 5.89 5.08 4.27 1.69 Articles de menage et petits appareils 30 
electriques 

5.82 Ish ahs) 5.88 5.48 4.26 2.73 Quincaillerie, peinture, papier- 31 
tenture, etc. 

4.88 4.89 4.92 4.76 4.49 3°55 Materiel de plomberie, chauffage et S32 
construction 

7.84 TESTO 9.95 9.47 5.91 EXONS Biyouterie 33 

9.12 11.44 lh 7.97 3.16 1.09 Jouets et jeux 34 

6.32 7.80 8.72 7.93 5.88 2.48 Articles de sport et valises 35 

C7 4.61 6.36 6.51 4.42 eae. Papeterie, livres et revues 36 

5.32 5.40 3.95 S105 3.96 3.67 Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 

0.01 0.01 0.01 0.02 0.02 0.01 Repas et casse-croutes 38 

0.18 0.15 0.16 0.14 0.13 0.13 Services et travaux de reparation 39 

1.84 223 2.73 PCW; Pag NS} 0.83 Tous autres rayons 40 


4.38 4.35 4.70 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
January February March Aoril May June July 
Department 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mal Juin Juillet 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, — 0.16 0.18 0.20 0.26 0.29 0.30 0.25 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 0.29 0.22 0.37 0.39 0.25 0.26 0.15 
3 Women's and misses sportswear 0.18 0.19 0.22 0.23 0.27 0.28 0.22 
4 Furs OWIZ 0.12 Oil 0.04 0.04 0.06 0.10 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 0.23 0.22 . 0.27 0.25 O27, 0.23 0.21 
6 Girls’ and teenage girls’ wear ON7 0.17 0.26 0.23 0.23 0.20 0.17 
7 Lingerie and women’s sleepwear 0.20 0.21 0.22 0.23 0.23 0.26 0.25 
8 Intimate apparel 0.17 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 0.19 
9 Millinery 0.27 0.26 0.23 0.24 0.29 0.28 0.19 
10 Women’s and girls’ hosiery 0.21 0.20 0.24 0.26 0.22 0.19 0.14 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and OMT, 0.15 0.18 0.20 0.21 0.21 0.18 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 0.12 0.13 0.18 0.19 0.20 0.20 0.16 
13. Men’s clothing 0.15 0.13 0.16 0.18 0.18 0.23 0.17 
14 = Men’s furnishings 0.16 OT, 0.21 0.21 0.21 0.30 0.23 
15 Boys’ clothing and furnishings On5 0.16 0.23 0.22 0.22 0.21 0.18 
16 Men's and boys’ footwear O13 0.14 0.18 0.21 O21 0.22 0.18 
17 Food and kindred products 0.58 0.54 0.77 0.59 0.53 OF5S 0.53 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 0.19 0.19 0.19 0.19 0.18 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.14 0.16 OsliZ 0.17 Or22 0.22 
20 ~=Piece goods 0.10 0.11 0.13 0.12 0.11 0.11 0.10 
21 ~Linens and domestics 0.20 0.14 Ow 0.17 0.17 0.19 0.20 
22 Smallwares and notions 0.21 0.16 0.16 0.17 0.14 0:13 O-1§ 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.11 0.11 OGL: 0.12 
24 ~=Floor coverings Ons 0.15 0.21 0.21 0.19 0.19 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture 0.14 0.14 0.17 0.18 0.18 0.20 0.19 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and ail other 0.15 0.13 0.15 0.14 0.13 0.14 0.14 
home furnishings 
27 ~—«- Furniture 0.27 0.22 0.26 0.26 0.28 0.31 0.30 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.47 0.45 0.46 0.58 0.51 
29 _~—s Television, radio and music 0.20 0.19 0.19 0.19 0.15 0.18 One 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.17 0.18 0.18 0.18 0.18 0.20 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 0.19 0.24 0.22 0.1¢ 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 0.19 0.20 0.23 0.31 0.24 
33 Jewellery 0.07 0.08 0.10 0.11 0.12 Ons 0.12 
34 Toys and games 0.10 0.11 OstS 0.14 0.13 0.14 0.12 
35 Sporting goods and luggage Oe 0.12 0.14 0.18 0.19 0.23 0.21 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.20 0.20 0.19 0.18 0.19 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 0.14 0.16 0.19 0.18 0.18 0.21 
and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 45.93 60.49 47.92 61.19 NOT, 104.25 
39 Repairs and services Sao 4.59 5.97 6.13 5.67 6.09 5.92 
40 ~All other departments 0.46 0.47 0.49 0.48 0.60 0.56 0.5¢ 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 0.21 0.22 0.22 0.24 0.27 


TABLEAU 3. 
1988 

August September October 
Aout Septembre Octobre 
0.25 0.24 0.19 
0.22 0.25 0.35 
0.23 O27; 0.24 
0.13 Oa15 0.22 
0.28 0.29 0.28 
0.33 0.24 0.22 
0.24 0.24 0.21 
0.21 0.23 0.18 
O13 0.13 0.21 
ORIYA 0.25 0.25 
0.18 0.22 0.23 
0.21 0.22 O22 
0.17 0.20 0.21 
0.26 0.26 0.25 
0.35 0.24 0.21 
0.22 0.24 0223 
O53 0.52 0.58 
0.19 0.19 0.16 
0.23 0.22 
0.10 0.12 
0.23 0.23 0.20 
0.16 0.20 0.18 
0.12 0.12 0.10 
0.18 0.20 0.21 
0.19 0.19 0.20 
Os15 0.14 0.14 
0.27 0.31 0.29 
0.50 0.59 0.53 
0.23 0.25 0.21 
0.20 0.20 0.18 
Ot 7: 0.19 0.17 
0.21 0.21 0.20 
0.13 0.13 0.11 
0.12 0.10 0.13 
0.16 0.14 0.12 
0.26 0.22 0.17 
0.19 0.19 0.24 

TaseS2 105.31 104.51 
5.50 6.18 6.68 
0.55 0.49 0.40 
0.23 0.24 0.22 


October 


Octobre 


0.21 
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1987 
November 


Novembre 


0.23 


December 


Décembre 


0.35 
0.47 
0.36 


0.19 
0.41 


0.43 
0.66 
0.27 
0.51 
0.40 


0.50 
0.27 


0.41 
0.58 
0.44 


0.29 
1.33 
0.40 


0.48 
0.15 


0.33 
0.26 
0.37 
0.19 
0.23 
0.44 
0.29 
0.64 
0.49 
0.51 
0.34 
0.27 
0.40 
0.65 
0.35 


0.49 
0.27 


76.68 
7.59 
0.96 


0.44 


Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Rayon 


Robes, robes de menage, tabliers et 
uniformes pour dames et jeunes filles 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 


filles 

Vetements sports pour dames et jeunes 
filles 

Fourrures 


Vétements pour bebes et enfants et articles 


de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vetements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’nabillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour 
garcons 

Chassures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmetiques et 
medicaments 

Appareils et fournitures ohotographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres 
articles d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Teéeleviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils 
électriques 

Quincaillerie, peinture, oapier- 
tenture, etc. 

Materiel de plomberie, chauffage et 
construction 

Biyouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile. 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks!', of Selected Kinds of Business, Canada, 
1987 and 1988 


1988 
January February March April May June July August 
Kind of business group 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands ot dollars — milliers de dollars 
1 Combination stores (groceries 963,738 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 922,793 903,414 
2 any conte and 73,884 75,509 75,509 78,756 78 283 80,162 81,845 84,546 
sundries stores 
3. All other food stores 5,146 5,393 5,350 5,329 5,388 5,803 5,907 5,877 
4 General merchandise stores 386,353 423,057 445,902 488,709 459.386 438,714 470,740 479,684 
5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 128.594 126,279 130,320° 139,573" 
6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 PAPE | 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 (ene4 65,719 
8 Used car dealers = = = = = = = = 
9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 17.267 2152 20,200 20,038 
10 Garages - - x x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 29,101 311545 32,870 34,776 36.758 37.567 36.553 35,383 
12 Risa ee stores 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 104,287 a7, SSA 
13. Women's clothing stores 175.818 199.729 207,918 211,661 203,830 194,046 216,585 236,928 
14 Family clothing stores 261.093 295.035 318.638 316,089 299 336 280,777 307,170 326,215 
15 Specialty shoe stores 17,059 18.185 19,240 18,894 17,496 117,653 18,394 19,424 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 188,287 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69.839 79,477 79,239 83,042 82,212 77.279 78.670 
19 Household appliance stores x x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30.346 30,134 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 199.461 197.067 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 109,733 
23 ~—~ Florists 4,138 4,916 x x x x x x 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203.700 202,070 196,008 192,676 194,410 195,382 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 28.080 30,186 30,850 
26 ae stores 146,026 139,163 148 348 155,172 159.362 163,187 166,614 168,447 
27 ~~‘ Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 488.228 473,643 472,559 485.113 488,296 480,584 
28 All other stores3 304,383 308,223 314,079 315/021 312,186 309,376 316,492 327,886 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,483,968 4,405,157 4,329,531 4,425,369" 4,500,242" 


1 Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 
2 See page 27, “Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 
3 Amore detailed description of the group "all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 
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TABLEAU 4. Magasins de détail 4a succursales - Estimations mensuelles des stocks!, de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1988 1987 
Variation procentuelle 
September October October November December October/ October 
September 1988/ 
1988 1987 
Genre de grand magasin2 
Septembre Octobre Octobre Novembre Decembre Octobre/ Octobre 
septembre 1988/ 
1988 1987 NO 
thousands of dollars — muiliers de dollars 
952,198 967,433 1,058,155 1,053,922 985,417 +16 -8.6 Epicertes-boucheries 1 
85,730 83,672 73,995 74,883 77,204 -2.4 + 13.1 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,930 5,930 7,747 8,870 4,657 -- -23.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 
501,749 530,850 478,304 460,128 360,740 +5.8 +11.0 Magasins de marchandises diverses 4 
143,900° 136,417 124,807 123,309 106,292 -5.2 +9.3 Magasins generaux 3) 
217,399 225,660 213,249 211,330 AWS +3.8 +5.8 Bazars 6 
65,062 68,771 65,387 70,291 71,275 45.7 +5.2 Concessionnaires d’automobiles 7 
- = - - - _ = Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
20,399 19,420 16,637 18,234 18,106 -4.8 +167 Stations-service 9 
x x _ = = x x Garages 10 
34,640 33,358 27,748 29,274 28,308 -3.7 + 20.2 Magasins de pieces et d'accessoires 11 
d'automobiles 
127,404 137,342 129,914 128,485 89,297 +7.8 2 5uf Magasins de vetements pour hommes 12 
247,116 260,213 274,324 268,289 190.485 es 54 Magasins de vetements pour dames 13 
347,419 357,494 357.223 354,008 268.338 ong +0.1 Magasins de vetements pour la famille 14 
20,589 20.115 18,091 17.838 17,249 -2.3 +11.2 Magasins de chaussures specialisees 15 
192,806 193,577 185,937 V5e710 146,191 +0.4 +41 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries 17 
81,895 84.516 67,856 68,942 66,253 +3.2 +246 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
31,128 32,062 29,551 30,910 30,292 + 3.0 +8.5 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
209,482 215,347 204,174 206,012 199,214 +2.8 =f) 13) Pharmacies. medicaments brevetes et 21 
produits de beaute 
117,963 144,387 125,045 128,796 102,908 +22.4 +1525 Librairies et papeteries 22 
x x 4,348 4,670 4,021 x x Fleuristes 23 
205,151 219,922 209,836 225,154 196,559 +7.2 +48 Bijouteries 24 
35,292 36,068 36,726 36,873 31,305 +2.2 -1.8 Magasins d articles de sport et 25 
d'accessoires 
182,260 200,486 75.075. 184,109 169,012 + 10.0 +1dd Magasins d accessoires personnels 26 
488,312 571,160 593,827 681,440 551,755 +17.0 -3.8 Magasins de boissons alcooliques 27 
355,756 377,813 362,127 363,938 299,885 +6.2 +43 Tous les autres magasins? 28 
4,717,004" 4,971,690 4,881,434 4,967,221 4,227,424 +5.4 +1.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 
SUCCURSALES 


em 


1 


2 Voir page 27. “Commerce de détail - Composition par genre de commerce”. 


Ces données ont été ajustées ala base des Magasins de detail a succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 


Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparait dans la publication - Commerce de détail (n° 63-005 au catalogue) 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 
1987 and 1988 
1988 
January February March April May June July 
Kind of business 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
1 Combination stores (groceries .66 ie .65 62 .66 .63 .60 
and meat) 
2 Grocery, confectionery and 41 46 44 44 44 44 43 
sundries stores 
3 All other food stores .25 24 set 24 .23 .24 24 
4 General merchandise stores 2.56 2.85 2:05 2.68 2.65 25 2.95 
5 General stores 1.51 1.91 1.69 Tet 1.54 1.46 1.60° 
6 Variety stores 3.53 3.82 2.94 3.14 2.81 eae) 3.01 
7 Motor vehicle dealers S22 LEV 1.84 1.82 1.76 LS 1.97 
8 Used car dealers = = - = = = = 
9 Service stations 07 Aayy .06 .06 05 .06 .06 
10 Garages - = x x x x x 
11. Automotive parts and 2.07 aa0 1.93 1.86 1.80 1.70 eee 
accessories stores 
12  Men’s clothing stores 1.81 2.59 1.85 lens 1.41 1.18 evar 
13. Women’s clothing stores 1.25 1.65 1-23 alanis) 1.06 1.04 eZ 
14 Family clothing stores 243 3.59 2.80 2.53 2.29 2.08 Py 
15 Specialty shoe stores 1.29 1.88 1.60 ew teint 1.07 Jets 
16 Family shoe stores 2.24 S310 2.78 2.21 2.08 2.09 2.60 
17 Hardware stores K x Xx xX Xx x x 
18 Household furniture stores 2.00 2.22 PPT 2.26 2.24 2.01 1.63 
19 Household appliance stores x x x x X X x 
20 Furniture, television, radio and 47 257 42 41 42 39 Bye 
appliance stores 
21 + Pharmacies, patent medicine and a-25 1.23 1.16 eA 1.09 Ala toda 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores PEM 2.60 2.96 Sale. 3.26 3321 2.93 
23 ~=~-Filorists 2.14 2.35 x x x x x 
24 Jewellery stores 6.89 evalt 6.52 5.74 4.93 CITE 5.05 
25 Sporting goods and accessories .90 1.09 .80 .83 HE 65 ie 
stores 
26 Personal accessories stores 2.41 2.47 227, 225 2.16 BAAN 2.01 
27 Alcoholic beverage stores 1.41 esis 1.14 1.03 95 89 ES 
28 ~—Aill other stores 1.30 1.45 46 44 41 Nea .35 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 1.27 1.01 .99 .95 .90 88! 


TABLEAU 5. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September October October November December 
Genre de commerce 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Decembre No 
64 62 65 68 76 .60 Epiceries-boucheries 1 
45 .48 45 38 41 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
.25 25 .24 41 .48 Ae) Tous les autres magasins d’ali- 3) 
ments 
2.92 2.40 2.24 2.01 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.67" 1.66" 1.44 1.42 1.50 1.05 Magasins généraux 5 
2.97 2.98 3.04 2.70 2.31 1.25 Bazars 6 
1.79 1.98 1.92 Users 2.32 2.63 Concessionnaires d’automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d’automobiles d’occasion 8 
.06 07 .06 .06 07 ‘Ov Stations-service 9 
x x x - - - Garages 10 
1.68 1.62 1.45 tess 1.45 1.40 Magasins de pieces et d’accessoi- at 
res d’automobiles 
1.92 1252 1.49 1.54 news 61 Magasins de vétements pour hommes 12 
1.34 1.24 1:25 1.38 eS .65 __ Magasins de vetements pour dames 13 
2.28 2.34 2.30 2.43 2.38 1.14 Magasins de vetements pour la 14 
famille 
1.34 1.30 11758} ieee. Thess) 1.10 Magasins de chaussures speciali- 15 
sees 
250 2.28 2.03 EX OMe 1.80 1.39 Magasins de chaussures pour !a 16 
famille 
x x x x x x Quincaillenes ica 
1.68 tei 1.69 1250 1.45 1.47 Magasins de meuoles 18 
x x x x x x Magasins d’appareils menagers 19 
34 .37 cd .39 .38 .39 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
1.05 eat neo eliza VAL 85 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beautée 
PAA) 3.14 3.91 Satie 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
x x x 2.58 2.30 Ae Fleuristes 23 
5217 5.35 5.42 5.65 4.44 1.40 Bijouteries 24 
.65 .67 82 1.06 91 E35 Magasins d’articles de sport et 25 
d’accessoires 
1.95 2.28 2.41 2.50 2.07 .92 Magasins d’accessoires personnels 26 
.86 .96 tie Wnus 1.47 .65 Magasins de boissons alcooliques PMT 
.39 45 .48 14: 1.13 .66 Tous les autres magasins 28 
.94r .97 1.01 1.13 1.16 74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


18 


TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 
1987 and 1988 


nnn nnn npn nE nn 


1988 
January February March April May June July 
Kind of business 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
0 eNO See eR ee TE Uy EET meNPN ANE See RN EN AS 8 
1 Combination stores (groceries and SZ 1.39 1.54 1.60 1-534 1.59 1.67 
meat) 
2 Grocery, confectionery and 2.42 218 2.28 2.27 2.28 2.29 B&S 
sundries stores 
3 All other food stores 3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 Ane. 4.14 
4 General merchandise stores 39 35 43 137, 38 4005 34 
5 General stores 66 52 59 58 65 68 62° 
6 Variety stores .28 26 34 SOE 36 36 39 
7 Motor vehicle dealers ach) 42 54 eS; ‘Sir ROU te) 
8 Used car dealers = =. = = = = = 
9 Service stations 13:37 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 15.99 
10 Garages - - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories .48 43 2 54 56 59 58 
stores 
12 Men's clothing stores 1D 39 54 58 1A 85 Si 
13. Women's clothing stores 80 61 81 87 95 96 80 
14 Family clothing stores SHE 28 36 39 44 48 8S 
15 Specialty shoe stores eth 53 63 73 90 94 87 
16 Family shoe stores 45 32 .36 45 48 48 38 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 50 45 44 44 45 50 61 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 + Furniture, television, radio and 22 1.76 230 2.45 2.40 2.53 ous 
appliance stores ‘ 
21 Pharmacies, patent medicine and .80 81 86 86 91 90 90 
cosmetics stores 
22 ~~ Book and stationery stores .42 .39 34 32 31 Sil 34 
23 ~—«~*Filorists AT .43 x x x x x 
24 Jewellery stores tS 14 5 heh 20 21 20 
25 Sporting goods and accessories fee 92 124 120 1 30 154 134 
stores 
26 Personal accessories stores 44 .40 44 45 46 47 50 
27 ~~‘ Alcoholic beverage stores 71 74 88 97 1.05 Vai2 1.33 
28 All other stores al 69 2.18 2.25 2.44 2.62 2.89 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES .87 9 99 1.01 1.05 1.11 1.13 
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TABLEAU 6. Magasins de détail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


Sn 


1988 1987 
August September October October November December 
Genre de commerce 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Decembre No 
cise eee ee a) 6a oe Liha 
1.56 1.61 1.54 1.48 1.32 1.68 Epiceries-boucheries 1 
2.20 2.08 2.20 2.62 2.45 2.42 Epiceries. confiseries et articles 2 
divers 
4.01 4.07 4.12 2.45 2.07 7.62 Tous les autres magasins d’ali- 3 
ments 
34 .42 45 .50 61 74 Magasins de marchandises diverses 4 
60° 60° 70 a 67 95 Magasins generaux 5 
34 34 oo rod 43 80 Bazars 6 
56 50 po Kh 43 38 Concessionnaires d’automobiles il 
- = - - - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
16.39 1530 16.05 15.81 14.58 15.05 Stations-service fe) 
x x x - - - Garages 10 
59 .62 .69 15 .69 aie Magasins de pieces et d’accessol- 11 
res d'automobiles 
yd 66 67 65 79 1.65 Magasins de vetements pour hommes 12 
75 81 80 ay 9 74 1.53 Magasins de vetements pour dames 13 
44 43 44 41 .42 88 : Magasins de vetements pour la 14 
famille 
15 77 81 82 .80 : 91 Magasins de chaussures speciali- iS 
sees 
.40 44 49 48 56 RE? Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
59 58 59 67 .69 68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'apoareils menagers 19 
2.95 2.74 2.82 2.58 2.61 2.59 Magasins de meubles, televiseurs. 20 
radios et accessoires 
95 .90 93 85 83 1.18 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
.36 Be .26 32 38 92 Librairies et papeteries 22 
x x x 39 43 85 Fleuristes 23 
19 .19 18 18 23, nee Byoutenes 24 
1.55 1.49 1.22 94 1.10 2.83 Magasins d'articles de sport et 25 
d' accessoires 
‘Si 44 41 .40 48 1.09 Magasins d'accessoires personnels 26 
1.16 1.04 85 86 .68 Los Magasins de boissons alcooliques 27 
2.59 ere 2.08 Wf) 89 p51 Tous les autres magasins 28 
1.06" 1.03 .99 89 .86 1.35 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


a 


TABLE 7. 
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Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for Ail Trades in Regions, 1988 


1988 
May/April June/May July/June August/July  Sept./August* Oct./Sept.P 
Major trade groups — Regions 
No. Mai/avril Juin/mai Juillet/juin Aout/juillet Sept./aout' Oct./sept.P 
per cent — pourcentage 
1 Total all trade groups -1.0 -1.0 -0.7 +0.1 -0.7 +0.5 
2 Food 1.8 of Wa -0.2 Or +1.6 +6.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -3.0 +18 -9.4 4.4 +1.6 a8 ss 
4 Apparel, dry goods, furniture and +4.5 +0.8 -0.6 -3.2 -0.6 -1.5 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -0.4 -4.2 23 le) 2 -0.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies -0.3 103 -2.2 2.9 1.6 -0.3 
7 Other machinery, equipment and SS PL Gf +0.4 Peo Seip -2.4 -0.3 
supplies! 
8 Metals, nardware, plumbing and heating ty Ves mo Les) +2.9 x O).7f -0.2 +0.4 
equipment 
9 Lumber and building materials 1.0 -2.0 -2.1 -3.3 cout “1.1 
10 Other wholesalers2 -8.8 -2.4 -2.2 +4.1 -0.8 +2.2 
Regions 
11. Atlantic provinces -0.4 +0.2 -0.2 +0.6 les. 4 167 
12 Québec spall 0.2 +1.8 3.2 + Ou 
13. Ontario WH 2.6 +0.8 -0.4 +0.1 +0.4 
14  ~=Prairie provinces 1.4 -0.9 2.6 -1.1 -0.4 1.4 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +0.1 -1.2 -3.9 -0.4 +0.9 +0.2 


1 
2 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621): and Machinery and equipment. n.e.s. (SIC 623). 
Inciudes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
précédente de |l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (regions), 1988 


Ne ee eee 


i 


1988/1987 
May June July August September ° October 
Grands groupes de commerce - 
Regions 
Mai Juin Juillet Aott Septembre ° OctobreP No 
rn nen LEE 
per cent - pourcentage 
+ 12.0 +11.9 +11.2 +11.1 + 9.6 + 9.6 Total, tous les groupes de commerce 1 
+1.6 mee +1.4 tP ilo tall +5.8 Produits alimentaires 2 
aaa lee) 3.0 -12.0 -13.0 -12.7 ete Produits du tabac, obharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+ 19.1 + 13.3 +12.9 ite + 13.6 +12.8 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et 
marchandises en general 


+6.2 too eis Gat -1.9 -2.3 -2.4 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-0.8 -4.6 -4.5 -4.6 -5.0 -3.7 Machines et materiel agricoles 6 
+ 10.6 +12.1 aoeo a2 NG) PUA PAS Autres machines et equipement! if 


+19.1 +21.4 PAS: + 28.3 + 25:3 t25.0 Metaux, quincaillerie, plomberie 8 
et appareils de chauffage 


+ 32.0 Pi ail + 27.8 + 26.4 + 22.3 +17.8 Bois d' oeuvre et materiaux 9 
de construction 


+ 16.6 +19.2 Calore +19.7 +15.6 Pliage Autres grossistes? 10 
Regions 

ie UBS) +11.5 +12.2 + 12:3 Sond + 13.0 Provinces de |’Atlantique al 

+218 + 20.3 +18.6 +19.8 +14.0 +14.9 Quebec 12 

+911 +8.8 saat ile + 10.0 +9.8 +9.9 Ontario 13 

+76 SOE Gee +6.2 +6.9 =P} Provinces des Prairies 14 

+9.9 +9.6 +4.2 +4.2 +3.6 +3.8 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires1du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines. appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). 


2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611): Déchets et matieres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes. n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1988 


a 


1988 
May June July August September’ Octobere 
Major trade groups — Regions 
No. Mai Juin Juillet Aout Septembre’ OctobreP 
Oa rg Ts 2 SE Se ee 
1 Total all trade groups 1.39 1.33 1.55 1.43 1.35 1.42 
2 Food 65 64 .66 64 64 .69 
3 Tobacco, drugs and toilet 89 .88 .98 79 80 — 81 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.46 2.31 215 ey 1.62 1.80 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.74 1.74 PENG 1.88 1.78 1.79 
6 Farm machinery, equipment and 2.78 PRUE Sco 3.06 3.18 B21 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1253 1.41 1.61 1.54 1.36 1.46 
supplies! ° 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.47 1.46 1.85 1.62 1.61 1.67 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.42 1.34 leo 1.42 Use 1.44 
10 Other wholesalers? 1.20 1.18 1.50 1.46 1.38 1.48 
Regions 
11. ~~ Atlantic provinces Usha) 1.28 leo 1.36 1.36 1.44 
WZ Quebec ee 1362 eS) 1.40 1.29 1.43 
13 Ontario 1.38 1.28 1.54 1.41 i Se 1.39 
14 Prairie provinces 1:75 1.67 1.93 1.83 1.74 WevA7/ 
15 British Columbia, Yukon and tile Wee 22 leks dist? 1.14 


Northwest Territories 
a ea eee a Lia ee ar fre 0 ge AP SI a a a 
1 Includes: Electrical machinery. equipment and supplies (SIC 621): and Machinery and equipment. n.e.s. (SIC 623). 


2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602): Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627): and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensembie des commerces (régions), 1988 


1987 
(AR el a DO ee A ee ie ee ee ee ee 
May June July August September October 
Grands groupes de commerce — 
Regions 
Mai Juin Juillet Aout Septembre Octobre No 
RT nnn en nnn ttt 
1.39 1.34 1.42 1.46 1.30 1.31 Total, tous les groupes de commerce 1 
.68 .67 .66 72 {eM .69 Produits alimentaires 2 
.89 .87 97 .95 .89 .87 Produits du taodac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.33 2.28 1.99 1.81 1.56 1.63 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
1.78 1.70 1.81 1.99 1.76 1.69 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.70 Pell 2.81 2.62 2.43 2.38 Machines et materiel agricoles 6 
ew 1.54 1.56 1.63 1.35 1.39 ‘ Autres machines et equipement! ie 
1.49 1.40 152 1.49 1.40 1.40 Métaux, quincaillerie, plomoerie et 8 
appareils de chauffage 
1.20 1.14 1.24 Tec Vet2 1.16 Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 
at 7. 1E17; 1.46 1.45 Wee 1233 Autres grossistes@ 10 
Regions 
1.29 1.23 1.22 1.30 1.28 1.30 Provinces de |’Atlantique 11 
e386) 1.28 Neos 1.34 de25 1.29 Quebec 12 
1.41 ieSS 1.41 1.47 1.29 1.30 Ontario 13 
WSIPT 1.65 We7AS 1.80 1.59 oe Provinces des Prairies 14 
1.22 1.14 1.22 Lei 1e10 1.14 Colombie-Britannique, Yukon et iS 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines. appareils et fournitures electriques (CAE 621): et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). 
2  Inclus: Produits agricoles (excluant les ceréeales) (CAE 602): Papier et articles en papier (CAE 611): Déchets et matieres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicie Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988! 


TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et les 
variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre precedent, Canada, 1985-1988! 


Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
1985 

March - Mars 1.45 +176 
June - Juin Use x -2.8 
September - Septembre 1.56 -0.8 
December - Decembre 1.99 + 20:7, 
1986 

March - Mars 1.92 + 13.8 
June - Juin 1.80 +5.0 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December - Decembre F 2.39 +8.3 
1987 

March - Mars Warm +6.1 
June - Juin 1.50 -4.5 
September - Septembre 1.63 -20.0 
December - Decembre 2.23 +353 
1988 

March - Mars 1.69 +9.9 
June - Juin 1.56 “fe 
September - Septembre 1.82 -8.7 


December - Decembre 


1 


Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
1 


Obtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix | 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and constitute 
a counterpart to similar statistics available on 
inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in 
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted for 
seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as well as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from trade 
. to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage changes 
in inventories and month-end stock-to-sales ratios for 
independent stores (other than motor vehicle dealers) 
has been discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of acceptable quality, 
will continue to be published. 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
independants, lesquelles sont destinees a aider les utilisateurs 
de ces statistiques. Ces données représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complement aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturieres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au catalogue). 


Il s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement éevalués au prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont evalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destines a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
desaisonnalisees ni corrigees des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monetaire des stocks détenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l'interieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles indépendants. le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
precedent de l’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiques dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monetaire 
des stocks par la valeur monétaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement bases sur les données fournies par certains 
enquéetes. Aucune rectification n'est apportee a ces ratios 
pour tenir compte de la marge beneficiaire de vente qui varie 
d’un commerce a |’autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une revision d’ensemble de |l’enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a revele que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les résultats 
produits a partir de |’échantillon des répondants n’étaient pas 
de qualite entierement satisfaisante. Par consequent. la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre precedent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
independants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a ete discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d’automobiles, lesquelles ont eté jugeées de qualité 
acceptable, continueront d’étre publiees. 
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Appendix Il 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF 
BUSINESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores: 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen stores; other food 
stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department store 
mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores: home and auto supply 
stores. 


Men’s clothing stores. Men's and boys’ clothing 
stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women's and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


Appendice Il 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (epiceries avec 
20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et |’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vetements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons: tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vetements pour dames. Magasins de 
vetements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; magasins 
de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d’accessoires et autres véetements. 


Magasins de véetements pour la famille. Magasins de 
vetements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe stores; 
women's and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisees. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons: magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
Chaussures pour enfants et bébes. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins d’appareils 
ménagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, de téleviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Magasins de meubles, de 
teléviseurs, de radios et d’appareils ménagers. ~ 


Pharmacies, magasins de medicaments brevetées et de 
produits de beaute. Drogueries y compris magasins de 
specialites pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasins 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors- bord et 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers de 
reparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et kiosques 
de tabac; marchands de journaux et de périodiques; magasins 
de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs; magasins 
d’appareils et de fournitures photographiques: magasins de 
sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de maroquinerie: 
magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des régies des 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biere. 


Tous les autres magasins de commerce de detail. Tous 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 
Une définition détaillee des genres de commerce de 


détail et de commerce de gros parait dans les publications du 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., 
Bil. 43 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., 
Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 
(ISSN 0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A.. Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 
(ISSN 0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-5061 3-0) 


Choix de publications, commerce de 
detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de detail, Division de l’industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et 
region metropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 1 
page. Premier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs) M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de detail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numero, 1933 (ISSN 0227-017X). : 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 
45 pages. Premier numero, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numero, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairiles de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A.., Bil. 
700 pages. Premier numero, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques. 
1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 


Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 
63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
M. — Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. - 
Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries 


Serie des résultats d’exploitation, Commerce de détail 
H.S., Bil. (Premier numero, 1974): 


Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements pou 
dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour {é 
famille, 1980 

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hor: 

série 


Outre les publications @numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variéte de bulletins statistiques su 
la situation @conomique et sociale du Canada. On peut sé 
procurer un catalogue complet des publications courantes er 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), KiA OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9682) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Isiand 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 


Britisn Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Temitories 
(area served by 
Northwes Tel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mai! order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sus 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees. 
L’accés direct a des données agrégeées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 
statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KiA OT6 (téléphone: 951-9682) ou at 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes le: 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent < 
Vvexterieur des zones de communication locale des centre: 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Sud de |’Alberta 1-800-472-9708 


Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Quest 

(territoire desservi par la 


NorthwesTel! Inc.) 


Zénith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications di 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres librairie: 
locales, par |’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou e! 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Statistics Canada publications: 
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uniformément dans les publications de Statistique Canada: 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $5,404 million at the 
end of November 1988, an increase of 5.3% over 
the level reached in November 1987. 


The November 1988 ratio of inventories to sales 
stood at 3.74:1, down from the ratio of 3.80:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $5,013 
million at the end of November 1988, an increase 
of 0.9% over the level reached in November 1987. 


The ratio of inventories to sales stood at 0.98:1 in 
November 1988, down significantly compared to 
the ratio of 1.16:1 observed a year earlier and 
remained unchanged compared to the average 
ratio observed in the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in November 1988 were 8.9% 
higher than in the corresponding period in 1987. 
The ratio of inventories to sales at the end of 
November 1988 stood at 1.36:1, down from 1.38:1 
recorded a year earlier and down compared to the 
average ratio of 1.40:1 observed in the three 
previous months. 


Points saillants 


Grands magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $5,404 millions a la fin 
du mois de novembre 1988, soit une hausse de 5.3% par 
rapport au niveau atteint en novembre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois de 
novembre 1988 se chiffrait a 3.74:1, soit une baisse 
comparativement au rapport de 3.80:1 observe un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s’élevait a $5,013 millions a la fin du mois de 
novembre 1988, ce qui représente une hausse de 0.9% 
par rapport au niveau atteint en novembre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s’est établi a 
0.98:1 en novembre 1988, soit une baisse importante 
comparativement au rapport de 1.16:1 observe un an 
auparavant et est demeuré inchangé comparativement au 
rapport moyen observé au cours des trois mois 
précédents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s’est accru de 8.9% en novembre 
1988 en regard de la méme période en 1987. Le rapport 
du total des stocks aux ventes, a la fin de novembre 1988, 
s'est 6tabli a 1.36:1, soit une baisse comparativement a 
1.38:1 un an auparavant et une baisse comparativement 
au rapport moyen de 1.40:1 observe au cours des trois 
mois précédents. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
Department January February March April May June Jul 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juille 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 5.74 6.10 5.50 3.94 3.17 3.01 4.3 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 3.19 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 8.8: 
3 Women's and misses’ sportswear 5.41 5.92 4.79 4.35 3.58 3.44 4.5. 
4 Furs 5.24 7.44 8.52 22.08 23:55 15.32 9.61 
iS Infants’ and children’s wear and nursery 4.33 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 5 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.86 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 6.6: 
7 Lingerie and women’s sleepwear 4.79 5.11 4.73 4.53 4.30 3.74 4.0; 
8 Intimate apparel 5.54 7.05 5:35 4.84 5.29 4.75 5.0: 
9 = Millinery : 3.00 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 6.1 
10 Women's and girls’ hosiery 4.67 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 7.33 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 5.40 7.23 6.11 5.00 4.43 4.42 5.6 
accessories 
12 | Women's, misses’ and children's footwear 7.77 7.94 6.06 5.15 4.79 4.71 6.0. 
13. Men's clothing 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 ro Pf 
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 4.3. 
15 Boys’ clothing and furnishings 6.46 7.15 4.73 4.53 4.22 4.46 5.9. 
16 Men's and boys’ footwear 6.85 7.47 5.85 4.76 4.73 4.29 5.2 
17.‘ Food and kindred products 1.75 2.24 1.23 1.60 1.94 1.88 1.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 5.93 5.31 Syst 5.37 5.25 5.4 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 4.3 
20 Piece goods 9.17 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 10.0 
21 Linens and domestics 4.82 AZ 6.01 5.85 5.97 5.03 5.0 
22 #Smallwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 7.07 7.46 6.5) 
23 China and glassware 10.23 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 8.5 
24 ~~ Floor coverings 6.12 7.04 4.63 4.67 5.47 5.16 5.1 
25 ~_—sCDrraperies, curtains and furniture 6.97 7.21 6.03 5.65 5142 4.99 54 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 6.90 8.09 7.33 7.4 
home furnishings 
27 ~=©Furniture 3.69 4.89 4.00 3.90 3.58 3.16 3.2 
28 Major appliances 2.24 2.88 2.13 2.22 PLAT 1.79 1.8 
29 ~— Television, radio and music 4.89 5.39 Heys 5.40 6.49 5.50 55 
30 Housewares and smail electrical appliances 5.16 6.13 5.87 5.69 5.69 S33 5.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 7,25 7:35 6.40 5.25 4.28 4.59 5.1 
32 Plumbing, heating and building materials 5.97 LA 5.57 5.08 4.43 3.29 4.0 
33 Jewellery 14.77 12.78 10.40 9.01 8.52 7.51 8.3 
34 Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 7.22 8.1 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 5.66 Sig2 4.10 4.8 
36 Stationery, books and magazines 5.24 5.09 5.13 5.45 5.64 5.49 6.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 7.40 6.54 5.20 5.46 5.48 4.7 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 0.0 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.16 0.17 0.18 0.17 0.1 
40 _~—s All other departments 2.12 2:31 2.25 2.23 1.66 1.69 1.8 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 4.6 


TABLEAU 2. 


August 


Aott 


4.03 
5.43 


4.56 
7.81 
3.53 


2.89 
4.20 
4.79 
9.38 
6.06 


5.96 
515 


6.47 
4.08 
2.91 


4.82 
1.98 
§.32 


4.27 
9.69 


4.42 
6.43 
8.43 
5.75 
5:27 


6.80 
3.66 
2.03 
4.35 
4.93 
O82 
4.88 
7.84 
9.12 
6.32 


3.71 
§.32 


0.01 
0.18 
1.84 


4.38 
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Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


September 


Septembre 


4.40 
4.26 
3.74 


3.41 


4.00 


1988 
October November November 
Octobre Novembre Novembre 
thousands of dollars - milliers de dollars 

5:53 4.14 4.20 
2.78 2.35 2.38 
4.25 4.16 4.16 
4.68 3.98 6.24 
3.56 2.98 3.44 
4.55 Salvi 3.44 
5.19 3.70 3.47 
5.69 5.39 5.79 
4.70 3.51 3.12 
4.03 Sars 4.00 
4.78 3.64 3.82 
4.64 4.09 4.14 
4.94 4.03 3.90 
4.36 3.29 3.59 
5.07 3.64 3.72 
4.44 3.85 4.24 
1.86 2.25 2.03 
6.68 5.36 5.34 
5.87 4.89 4.76 
7.39 7.00 5.14 
5.01 4.42 4.60 
5.47 4.46 4.58 
10.02 5.79 5.86 
4.78 3.93 4.14 
4.95 4.34 4.65 
7.23 4.84 4.70 
3.52 3.00 3.15 
1.96 1.94 1.79 
4.99 3.88 3.86 
5.89 4.54 4.27 
5.88 4.59 4.26 
4.92 4.30 4.49 
9.95 5.96 5.91 
8.11 3.40 3.16 
8.72 5.53 5.88 
6.36 4.41 4.42 
3.95 4.02 3.96 
0.01 -- 0.02 
0.16 0.14 0.13 
AAP (ES 2.04 2.15 
4.70 3.74 3.80 


1987 
December 


Deécembre 


Rayon 


Robes, robes de menage, tabliers et 
uniformes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebes et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vetements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et 
medicaments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Reveéetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Televiseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils 
electriques 


Quincaillerie, peinture, papier- 
tenture, etc. 

Materiel de plomberie, chauffage et 
construction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


oOOND 


TABLE 3. 
Department January 
No. Janvier 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 0.16 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 0.29 
3 Women’s and misses’ sportswear 0.18 
4 Furs O7. 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 0.23 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.17 
7 Lingerie and women’s sleepwear 0.20 
8 = Intimate apparel 0.17 
9 ~=Millinery 0.27 
10 Women's and girls’ hosiery 0.21 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and 0.17 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear 0.12 
13. Men's clothing 0.15 
14 Men's furnishings 0.16 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.15 
16 Men's and boys’ footwear 0.13 
17 ~~‘ Food and kindred products 0.58 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 
19 Photographic equipment and supplies 
20 +#@Piece goods 
21 Linens and domestics 0.20 
22  Smaliwares and notions 0.21 
23 China and glassware 0.10 
24 ~~ ~Floor coverings 0.15 
25 ‘Draperies, curtains and furniture 0.14 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 
home furnishings 
Pa f Furniture 0.27 
28 Major appliances 0.44 
29 ~—s Television, radio and music 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 
33 Jewellery 0.07 
34 Toys and games 0.10 
35 Sporting goods and luggage 0.15 
36 Stationery, books and magazines 0.18 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 
and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 
39 Repairs and services 5.10 
40 ~— All other departments 0.46 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 
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February 


Fevrier 


0.18 
0.22 


0.19 
0.12 
0.22 


0.17 
0.21 
0.15 
0.26 
0.20 


0.15 
0.13 


0.13 
0.17 
0.16 


0.14 
0.54 
0.17 


March 


Mars 


0.20 
0.37 


0.22 
0.11 
0.27 


0.26 
0.22 
0.19 
0.23 
0.24 


0.18 
0.18 


0.16 
0.21 
0.23 


0.18 
0.77 
0.19 


0.16 
0.13 


0.17 
0.16 
0.10 
0.21 
0.17 


1988 


April 


Avril 


0.26 
0.39 
0.23 


0.04 
0.25 


Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


July 


Juillet 


0.25 
0.15 


0.22 
0.10 
0.21 


0.17 
0.25 
0.19 
0.19 
0.14 


0.18 
0.16 


0.17 
0.23 
0.18 


0.18 
0.53 
0.18 


0.22 
0.10 


0.20 
0.15 
0.12 
0.19 
0.19 


0.14 


0.30 
0.51 
0.18 
0.20 


0.19 
0.24 
0.12 


0.12 
0.21 


0.16 
0.21 


104.25 
5.92 
0.53 


0.22 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada 1987 et 1988 


1988 1987 
August September October November November December 

Aout Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre NO 

0.25 0.24 0.19 0.24 0.23 0.35 Robes, robes de menage, tabliers et 1 
uniformes pour dames et jeunes filles 

0.22 0.25 0.35 0.37 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.23 0.27 0.24 0.24 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.13 0.15 0.22 0.26 0.16 0.19 Fourrures 4 

0.28 0.29 0.28 0.32 0.28 0.41 Vétements pour bébes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 

0.33 0.24 0.22 0.31 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 

0.24 0.24 0.21 0.28 0.29 0.66 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 

0.21 0.23 0.18 0.19 0.18 0.27 Sous-véetements 8 

0.13 0.13 0.21 0.26 0.32 0.51 Chapeaux 9 

0.17 0.25 0.25 0.27 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 

0.18 0.22 0.23 0.28 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.21 0.22 0.22 0.23 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.17 0.20 0.21 0.25 0.25 0.41 Vétements pour hommes 13 

0.26 0.26 0.25 0.32 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.35 0.24 0.21 0.27 0.26 0.44 Vetements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.22 0.24 0.23 0.26 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 

0.53 0.52 0.58 0.51 0.55 1.33 Produits alimentaires et connexes Ure 

0.19 0.19 0.16 0.19 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et 18 

médicaments 

0.23 0.22 0.18 0.22 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.10 0.12 0.14 0.14 0.18 0.15 Tissus a la piéce 20 

0.23 0.23 0.20 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21 

0.16 0.20 0.18 0.22 0.21 0.26 Menus articles 22 

0.12 0.12 0.10 0.18 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23 

0.18 0.20 0.21 0.25 0.25 0.19 Revétements de plancher 24 

0.19 0.19 0.20 0.23 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.15 0.14 0.14 0.21 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 

0.27 0.31 0.29 0.33 0.32 0.29 Meubles 27 

0.50 0.59 0:53 0.54 0.57 0.64 Gros appareils menagers 28 

0.23 0.25 0.21 0.27 0.27 0.49 Televiseurs, radios et musique 29 

0.20 0.20 0.18 0.23 0.24 0.51 Articles de menage et petits appareils 30 
électriques 

0.17 0.19 0.17 0.23 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.21 0.21 0.20 0.24 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et 32 
construction 

0.13 0.13 0.11 0.18 0.17 0.40 Bijouterie 33 

0.12 0.10 0.13 0.28 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 

0.16 0.14 0.12 0.18 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35 

0.26 0.22 0.17 0.24 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 

0.19 0.19 0.24 0.25 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 

113.52 105.31 104.51 161.12 52.32 76.68 Repas et casse-crottes 38 
5.50 6.18 6.68 7.00 TAL 7.59 Services et travaux de reparation 39 
0.55 0.49 0.40 0.50 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 


0.23 0.24 0.22 0.27 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 4. 


1987 and 1988 
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Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,! of Selected Kinds of Business, Canada, 


1988 
Kind of business group2 January February March April May June July Augus 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Acti 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Combination stores (groceries and 963,738 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 922,793 903,41¢ 
meat) > 
2 Grocery, confectionery and 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 81,845 84,54¢€ 
sundries stores 
3 All other food stores 5,146 5,393 5,350 5,329 5,388 5,803 5,907 5,877 
4 General merchandise stores 386,353 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 470,740 479, 68¢ 
5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 130,320 139,57% 
6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 212.51) 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 71,124 65,715 
8 Used car dealers - = = = & = = 
9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 17,267 21152 20,200 20,038 
10 Garages ~ - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 34,776 36,758 37,567 36,553 35,38. 
stores 
12 Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 104,287 Whee SG) 
13. Women's clothing stores 175,818 199,729 207,918 211,661 203,830 194,046 215,585 236,92: 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 280,777 307,170 326,21! 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 18,394 19,42. 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 188,28 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 79,239 83,042 82,212 77,279 78,67! 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 ~=Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30,346 30,13. 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 199,461 197,06 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 109,73 
23 Florists 4,138 4,916 x x x x x 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 194,410 195,38 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 28,080 30,186 30,85 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148,348 155,172 159,362 163,187 166,614 168,44 
27 Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 488,228 473,643 472,559 485,113 488,296 480,58 
28 ~—All other stores 304,383 308,223 314,079 315,021 312,186 309,376 316,492 327,88 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,483,968 4,405,157 4,329,531 4,425,369 4,500,24 


1 


2 See page 27, “Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 
3 Amore detailed description of the group “all other stores” will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 


Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 


TABLEAU 4. Magasins de détail a succursales - Estimations mensuelles des stocks!, de certains genres 
de commerce, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1988 1987 
Variation procentuelle 
September October November November December November/ November Genre de grand magasin 
October 1988/ 
1988 1987 
Septembre Octobre Novembre Novembre Déecembre Novembre/ Novembre 
octobre 1988/ 
1988 1987 No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
952,198 967,433 973,238 1,053,922 985,417 +06 -77 Epiceries-boucheries 1 
85,730 83,672 85,847 74,883 77,204 +2.6 +146 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,930 5,930 6,659 8,870 4,657 +12.3 -249 Tous les autres magasins d'aliments 3 
501,749 530,850 511,209 460,128 360,740 -3.7 411.1 Magasins de marchandises diverses ms) 
139,294° 156,707° 136,690 123,309 106,292 +0.2 +10.9 Magasins genéraux 5 
217,399 225,660 201,289 211,330 VS .0NS -10.8 -4.8 Bazars 6 
65,062 68,771 68,771 70,291 71,275 -- -2.2 Concessionnaires d’automobiles 7 
- - - - ~ - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
20,399 19,420 19,168 18,234 18,106 -1.3 ato | Stations-service 9 
x x x - - x x Garages 10 
34,640 33,358 33,892 29,274 28,308 +16 +15.8 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
; d’automobiles 
127,404 137,342 130,612 128,485 89,297 -49 +17 Magasins de vétements pour hommes 12 
247,116 260,213 264,637 268 289 190,485 +17 -1.4 Magasins de vetements pour dames 13 
347,419 357,494 364,286 354,008 268,338 +19 +29 Magasins de vetements pour la famille 14 
20,589 20,115 19,310 17,838 17,249 -4.0 +8.3 Magasins de chaussures specialisees 15 
192,806 193,577 184,092 175,710 146,191 49 +48 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries 7 
81,895 84,516 82,741 68,942 66,253 -2.1 +20.0 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d’appareils menagers 19 
31,128 32,062 33,601 30,910 30,292 +48 +87 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
209,482 215,347 228,914 206,012 199,214 +6.3 +11.1 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
117,963 144,387 154,350 128,796 102,908 +6.9 +198 Librairies et papeteries 22 
x x x 4.670 4,021 x x Fleuristes 23 
205,151 219,922 214,644 225,154 196,559 -2.4 -47 Bijouteries 24 
35,292 36,068 35,707 36,873 31,305 -1.0 -3.2 Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
182,260 200,486 201,087 184,109 169,012 +03 +9.2 Magasins d'accessoires personnels 26 
488,312 575,582" 641,727 681,440 551,755 e145 -5.8 Magasins de boissons alcooliques 27 
355,756 377,813 371,390 363,938 299,885 -1.7 +2.0 Tous les autres magasins? 28 
4,712,398" 4,996,402" 5,012,590 4,967,221 4,227,424 +0.7 +0.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


1 


Ces données ont été ajustées ala base des Magasins de détaill a succursales, 1977, no 63-210 au catalogue. 
Voir page 27, “Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 
3 Une description plus détaillée du groupe "tous les autres magagins" apparait dans la publication - Commerce de detail (no 63-005 au catalogue). 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 
1988 
Kind of business January February March Aoril May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
1 Combination stores (groceries and .66 he, 65 62 66 63 60 
meat) 
2 Grocery, confectionery and A .46 44 44 44 44 43 
sundries stores 
3 All other food stores .25 .24 neu ct i23 24 .24 
4 General merchandise stores 2.56 2.85 2.35 2.68 2.65 2.51 2.98 
5 General stores 1.51 1.91 1.69 (baa 1.54 1.46 1.6C 
6 Variety stores 3.53 3.82 2.94 3.14 2.81 2.79 3.01 
7 Motor vehicle dealers 3.22 2.37 1.84 1.82 1.76 1:75 1.97 


8 Used car dealers - = = = a = : 


9 Service stations 07 07 .06 .06 05 .06 .0€ 
10 Garages - - x x x x j 
11. Automotive parts and accessories 2.07 2.30 1.93 1.86 1.80 1.70 lai? 

stores 
12 Men's clothing stores 1.81 2.59 1.85 173 1.41 1.18 aLare( 
13. Women's clothing stores 1.25 1.65 1.23 ss 1.06 1.04 qe2s 
14 Family clothing stores PAS) 3.59 2.80 2.53 2.29 2.08 25; 
15 Specialty shoe stores 1.29 1.88 1.60 1.37 tits 1.07 AAs 
16 Family shoe stores 2.24 3.10 2.78 2.21 2.08 2.09 2.61 
17 Hardware stores x x x x x x 
18 Household furniture stores 2.00 2.22 2.27 2.26 2.24 2.01 1.6. 
19 Household appliance stores x x x x x x 
20 ~=+Furniture, television, radio and 47 eSifi 42 41 .42 39 ) 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 1.25 HERS 1.16 Wey 1.09 tet tet 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 2.37 2.60 2.96 3.12 3.26 3.21 2.9 
23 ~—s«- Florists 2.14 2.35 x x x x 
24 Jewellery stores 6.89 7.27 6.52 5.74 4.93 4.77 5.0 
25 Sporting goods and accessories .90 1.09 .80 83 ah 65 ili 
stores 
26 Personal accessories stores 2.41 2.47 2.27 229 2.16 aout 2.0 
27 ~—= Alcoholic beverage stores 1.41 1.35 1.14 1.03 95 .89 ay 
28 ~—CAll other stores 1.30 1.45 .46 44 41 38 ss 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 1.27 1.01 .99 95 90 8 


Th 


TABLEAU 5. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September October November November December Genre de commerce 
Aodt Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre No 
64 62 65 68 76 60 Epiceries-boucheries 1 
45 48 45 48 41 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
.25 .25 24 127 .48 S} Tous les autres magasins 3 
d’aliments 
2.92 2.40 2.24 1.73 1.64 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.67 1.61" 1.65" 1.53 1.50 1.05 Magasins généraux 5 
2.97 2.98 3.04 2.14 2.31 1.25 Bazars 6 
1.79 1.98 1.92 1.92 ioe 2.63 Concessionnaires d’automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
.06 .07 .06 .06 .07 .07 Stations-service 9 
x x x x ~ - Garages 10 
1.68 1.62 1.45 1.50 1.45 1.40 Magasins de piéces et d’accessoires 11 
d’automobiles 
1.92 1.52 1.49 1.16 1.27 61 Magasins de vetements pour hommes 12 
1.34 1.24 1.25 1.22 1.35 .65 Magasins de vetements pour dames 13 
2.28 2.34 2.30 2.20 2.38 1.14 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
1.34 1.30 1.23 1.30 1.25 1.10 Magasins de chaussures 15 
spéecialisees 
2.50 2.28 2.03 2.07 1.80 1.39 Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries Wh 
1.68 tare 1.69 1.86 1.45 1.47 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
34 37 5 36 38 .39 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
1.05 1.11 1.07 ale 1.21 85 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
2.76 3.14 3.91 2.83 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22 
x x x x 2.30 leurs Fleuristes 23 
Bir, 5.35 5.42 4.16 4.44 1.40 Bijouteries 24 
.65 .67 82 43 91 39 Magasins d’articles de sport et 25 
d’accessoires 
1.95 2.28 2.41 1.95 2.07 .92 Magasins d’accessoires personnels 26 
.86 .96 1.18" 1.29 1.47 .65 Magasins de boissons alcooliques 27 
.39 45 .48 .44 1.13 .66 Tous les autres magasins 28 
94 97 1.02" .98 1.16 74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 
1988 
Kind of business January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
1 Combination stores (groceries and 1752 1.39 1.54 1.60 1.51 1.59 1.67 
meat) 
2 Grocery, confectionery and 2.42 2.18 2.28 2.27 2.28 2.29 2.35 
sundries stores 
3 All other food stores 3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 4.12 4.14 
4 General merchandise stores .39 .35 43 ‘37 38 .40 .34 
5 General stores 66 52 .59 58 .65 .68 62 
6 Variety stores .28 .26 .34 32 .36 36 13s 
7 Motor vehicle dealers 31 42 54 55 oY i Si 


8 Used car dealers - = = a = a E 


9 Service stations 13.37 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 15.98 
10 Garages - - x x x x : 
11. Automotive parts and accessories .48 43 2 54 56 59 1s 

stores 
12. Men’s clothing stores 55 39 54 58 TA 85 57 
13 Women’s clothing stores .80 61 81 87 95 96 86 
14 Family clothing stores 37 .28 .36 39 44 .48 3s 
15 Specialty shoe stores ig 53 63 73 90 .94 8 
16 Family shoe stores .45 2 36 45 .48 48 3 
17 Hardware stores x x x x Xx x 
18 Household furniture stores .50 45 .44 44 45 50 6 
19 Household appliance stores x x x x x x 
20 =~ Furniture, television, radio and 2.12 1.76 2.37 2.45 2.40 2.58 Sait 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and .80 81 86 86 91 90 9 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores .42 39 .34 ro2 wu aon S 
23 ~—~- Florists 47 43 x x x x 
24 Jewellery stores 15 14 sik) Ze .20 21 2 
25 = Sporting goods and accessories Vet2 92 1.24 1.20 1.30 1.54 1.3 
stores 
26 Personal accessories stores 41 .40 .44 .45 46 47 de 
27 ~_— Alcoholic beverage stores alfa 74 .88 .97 1.05 Weni2 yes 
28 ~=—A‘ll other stores 77 .69 2.18 2.25 2.44 2.62 2.8 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 87 79 99 1.01 1.05 1.11 14 


TABLEAU 6. 
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TMagasins de detail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 


commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 


August 


Aout 


Septembre 


1.56 


2.20 


4.01 


September 


1.61 


2.08 


4.07 


.62° 


.44 


October 


Octobre 


1.54 


2.20 


4.12 


2.08 


98° 


November 


Novembre 


1.48 


2.28 


1.02 


November 


Novembre 


1.32 


2.45 


2.07 


.89 


86 


1987 
December 


Décembre 


Genre de commerce 


Epiceries-boucheries 
Epiceries, confiseries et articles 
divers 


Tous les autres magasins 
d’aliments 


Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d’occasion 
Stations-service 

Garages 


Magasins de pieces et d'accessoires 
d’automobiles 


Magasins de vetements pour hommes 
Magasins de vetements pour dames 


Magasins de vétements pour la 
famille 


Magasins de chaussures 
spécialisees 


Magasins de chaussures pour la 
famille 


Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d'appareils menagers 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Pharmacies, medicaments brevetes 
et produits de beaute 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 


Magasins d'articles de sport et 
d'accessoires 


Magasins d'accessoires personnels 
Magasins de boissons alcooliques 
Tous les autres magasins 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 
SUCCURSALES 


28 


29 


TABLE 7. 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


20 


Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades 


in Regions, 1988 


Major trade groups — Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies! 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers2 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territones 


June/May 


Juin/mai 


-1.3 


+0.4 


+0.2 


a2 


July/June 


Juillet/juin 


-0.2 


-3.9 


August/July 


Aodt/juillet 


1988 
Sept./August 


Sept./aott 


per cent - pourcentage 


+0.1 


+0.2 


sume 


+0.7 


+4,1 


-0.4 


eT 


-1.6 


+0.9 


Oct./Sept.' 


Oct./sept.' 


+0.6 


-1.6 


eel 


WALLSTE 


+0.3 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 


Nov./Oct.! 


Nov./oct.| 


+0.4 


+0.3 


-1.9 


+0.3 


“1.1 


+0.4 


=1.8 


1 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); ar 


Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
June July August September October* NovemberP Grands groupes de commerce - Regions 
Juin Juillet Aout Septembre Octobre* NovembreP No 


per cent - pourcentage 


+11.9 +11.2 +11.1 +9.6 +8.8 +8.9 Total, tous les groupes de commerce i 
—peaeh +1.4 todas tial +4.5 +5356 Produits alimentaires 2 
+3.0 -12.0 -13.0 -12.7 -13.0 -9.5 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 


et articles de toilette 


+13.3 +12.9 +11.1 + 13.6 +11.7 +12.6 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises 
en general 
+2.7 +3.1 -1.9 -2.3 -2.2 +0.2 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-4.6 -4.5 -4.6 -5.0 -4.2 -4.6 Machines et matériel agricoles 6 
+12.1 + 13.5 SG }.7/ #202 +11.8 +8.9 Autres machines et equipement! Th 
+21.4 we Ae) + 28.3 + 25.3 + 23.4 + 24.3 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


wi BU + 27.8 + 26.4 + 22.3 +17.4 +16.9 Bois d’oeuvre et matériaux de fs) 
construction 
+19.2 +15.2 +19.7 +15.6 +14.4 + 16.6 Autres grossistes@ 10 
Regions 
ae les) +12.2 +12.3 USL +13.5 +10.6 Provinces de |’Atlantique 11 
+ 20.3 + 18.6 +19.8 +14.0 +14.4 +13.5 Québec 12 
+8.8 +11.2 + 10.0 +9.8 +8.5 +8.2 Ontario ie) 
+9.3 +6.2 +6.2 +6.9 +4.5 +5.0 Provinces des Prairies 14 
+9.6 +4.2 +4.2 +3.6 +3.9 +6.9 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


a 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1988 


ee 


1988 
Major trade groups — Regions June July August September October’ November 
No. Juin Juillet Aott Septembre Octobre’ NovembreP 
1 Total all trade groups 1.33 1.55 1.43 1.35 1.41 1.36 
2 Food .64 .66 .64 64 .69 .63 
3 Tobacco, drugs and toilet .88 .98 79 .80 80 .85 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 231 2.15 177, 1.62 73 1.79 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.74 2.15 1.88 iPr A:) Anza 1.82 
6 Farm machinery, equipment and PRUET 3.23 3.06 3.18 3.14 3.96 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.41 1.61 1.54 1.36 1.46 feos 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.46 1.85 1.62 1.61 1.63 1.54 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.34 1.57 1.42 1.35 1.45 1.56 
10 Other wholesalers? 1.18 1.50 1.46 1.38 1.45 1.36 
Regions 
11. = Atlantic provinces 1.28 1.37 1.36 1.36 1.41 1.34 
12 Québec 1.32 1.53 1.40 1.29 1.44 1.39 
13. Ontario 1.28 1.54 1.41 1.33 1.37 Wee 
14 + Prairie provinces 1.67 1.93 1.83 1.74 qv Were 
15 British Columbia, Yukon and Northwest Uc 1.22 1.16 1.12 1.13 1.09 
Territories 


i 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); ar 
Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour ensemble des commerces (regions), 1988 


Dee ee ee ee ———— eee 


a 


1987 
June July August September October November Grands groupes de commerce - 
Regions 
Juin Juillet Aout Septembre Octobre Novembre No 
a enn ee anal 
1.34 1.42 1.46 1.30 1.31 1.38 Total, tous les groupes de commerce 1 
67 .66 we .67 .69 .67 Produits alimentaires 2 
87 .97 .95 .89 .87 .95 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.28 1.99 1.81 1.56 1.63 1.82 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.70 1.81 1.99 1.76 1.69 1.81 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.77 2.81 2.62 2.43 2.38 3.02 Machines et matériel agricoles 6 
1.54 1.56 1.63 1.35 1.39 1.48 Autres machines et équipement! 7 
1.40 1.52 1.49 1.40 1.40 1.39 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.14 1.24 1.21 1.12 1.16 1.28 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.17 1.46 1.45 1.32 1.33 1.35 Autres grossistes@ 10 
Regions 
as! ieee 1.30 1.28 1.30 1.36 Provinces de |’Atlantique 11 
1.28 1.37 1.34 1.25 1.29 1.35 Québec We 
1.33 1.41 1.47 1.29 1.30 1.35 Ontario 13 
1.65 1.75 1.80 1.59 1252 1.67 Provinces des Prairies 14 
1.14 1.22 1.27 1.10 1.14 1.21 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


nnn ee SE EEE ee EEEaSnSEnSEEnnn 

1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988! 
TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre precedent, Canada, 
1985-1988" 
Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
1985 
March — Mars 1.45 +4786 
June — Juin ec -2.8 
September - Septembre 1.56 -0.8 
December -— Décembre 1.99 + 20.7 
1986 
March — Mars 1.92 +13: 
June — Juin 1.80 + 5:0 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December — Décembre 2.39 +8.3 
1987 
March - Mars Ueti7A +6.1 
June — Juin 1.50 -4.5 
September - Septembre 1.63 -20.0 
December -— Décembre 2.23 maelene 
1988 
March — Mars 1.69 +95 
June — Juin 1.56 “7.2 
September - Septembre 1.82 -8.7 


December - Décembre 


1 Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
2 Obtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix | 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and constitute 
a counterpart to similar statistics available on 
inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in 
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted for 
seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as well as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from trade 
to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage changes 
in inventories and. month-end stock-to-sales ratios for 
independent stores (other than motor vehicle dealers) 
has been discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of acceptable quality, 
will continue to be published. 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
indépendants, lesquelles sont destinées a aider les utilisateurs 
de ces statistiques. Ces données représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complement aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturieres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au Catalogue). 


Il s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement évalués au prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corrigées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monétaire des stocks détenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d’automobiles indépendants, le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
précédent de l’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monétaire 
des stocks par la valeur monétaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement basés sur les donnees fournies par certains 
enquétés. Aucune rectification n'est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de vente qui varie 
d’un commerce a |’autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d’ensemble de l'enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a réveélé que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les résultats 
produits a partir de |’échantillon des répondants n’étaient pas 
de qualité entierement satisfaisante. Par consequent, la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre précédent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a été discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d’automobiles, lesquelles ont été jugées de qualité 
acceptable, continueront d’étre publiées. 
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Appendix Il 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF 
BUSINESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen stores; other food 
stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department store 
mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
Stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ clothing 
stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


Appendice Il 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE 
COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (6piceries avec 
20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et |’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vetements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de véetements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; magasins 
de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d’accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe stores; 
women’s and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jeweliery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialiseées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bebes. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins d’appareils 
ménagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d’appareils meéenagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetées et de 
produits de beauté. Drogueries y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasins 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors- bord et 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers de 
réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et kiosques 
de tabac; marchands de journaux et de périodiques; magasins 
de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs; magasins 
d’appareils et de fournitures photographiques; magasins de 
sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des régies des 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de detail. Tous 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 
Nota 

Une deéfinition détaillee des genres de commerce de 


detail et de commerce de gros parait dans les publications du 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., 
Bil. 43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., Bil. 1 
page. First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historica! Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-5061 3-0) 


Choix de publications, commerce de 
detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. 
Premier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. - 
Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), KiA OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de deétail, 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 


~ 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hors 


série 


Outre les publications é6énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation @conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9656) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Southem Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTe! Inc.) 


Zenith 0-8913 


Cail collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cetie publication ou de 
statistiques et services connexes doivent etre adressees a: 


~ 


La Section du Commerce au Detail 
Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
cenire de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais esi offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Pextérieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Sud de |’Alberta 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Zénith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $4,185 million at the 
end of December 1988, an increase of 4.0% over 
the level reached in December 1987. 


The December 1988 ratio of inventories to sales 
stood at 1.92:1, down from the ratio of 1.98:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,248 
million at the end of December 1988, an increase 
of 0.5% over the level reached in December 1987. 


The inventories to sales ratio stood at 0.66:1 in 


December 1988, down from the ratio of 0.74:1 
observed a year earlier and down significantly 
compared to the average ratio of 1.10:1 observed 
in the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in December 1988 were 6.1% 
higher than in the corresponding period in 1987. 
The ratio of inventories to sales at the end of 
December 1988 stood at 1.50:1, down from 1.52:1 
recorded a year earlier and up compared to the 
average ratio of 1.38:1 observed in the three 
previous months. 


Points saillants 


Grands magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $4,185 millions a la fin 
du mois de décembre 1988, soit une hausse de 4.0% par 
rapport au niveau atteint en décembre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois de 
décembre 1988 se chiffrait a 1.92:1, soit une baisse 
comparativement au rapport de 1.98:1 observé un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s’élevait a $4,248 millions a la fin du mois de 
décembre 1988, ce qui représente une hausse de 0.5% 
par rapport au niveau atteint en décembre 1987. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s’est établi a 
0.66:1 en décembre 1988, soit une baisse 
comparativement au rapport de 0.74:1 observé un an 
auparavant et une baisse importante comparativement au 
rapport moyen de 1.10:1 observe au cours des trois mois 
précedents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s’est accru de 6.1% en décembre 
1988 en regard de la méme période en 1987. Le rapport 
du total des stocks aux ventes, a la fin de décembre 
1988, s’est établi a 1.50:1, soit une baisse 
comparativement a 1.52:1 un an auparavant et une 
hausse comparativement au rapport moyen de 1.38:1 
observé au cours des trois mois précédents. 
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STATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,’ by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
Department January February March April May June July August 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollar 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 46,423 60,174 73,913 75,309 65,195 54,510 64,156 64,941 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 35,130 54,012 49,367 36,591 27,209 26,473 50,024 17,326 
3 Women's and misses’ sportswear 226,512 274,351 314,171 B27,215 298,507 268,602 279,668 307,77 
4 Furs 24,842 21,349 20,167 19,784 15,675 15,280 15,465 14,976 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 123,076 141,001 140,525 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 74,071 95,128 89,326 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 67,439 75,282 79,647 77,790 71,120 73,892 77 433 
8 = Intimate apparel 70,618 74,266 76,832 75,907 77,306 76,808 74,081 72,779 
9 = Millinery 3,817 3,524 4,002 3,768 3,484 3,916 §;357 8,763 
10 Women’s and girls’ hosiery 48,452 53,070 56,231 56,156 57,662 58,314 61,495 63,295 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 63,323 72,119 83,171 84,830 74,165 65,609 66,392 77,635 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 136,082 153,354 181,266 177,102 161,318 146,795 140,644 163,169 
13 Men’s clothing 123,058 159,255 190,750 187,247 177,293 147,393 143,599 166,454 
14 Men's furnishings 230,265 259,643 282,375 289,735 295,721 246,626 236,473 259,763 
15 Boys’ clothing and furnishings 58,966 73,716 84,662 84,002 74,470 68,388 81,963 83,171 
16 Men’s and boys’ footwear 73,070 80,913 94,855 99,148 93,318 86,624 78,557 89,092 
17 ‘Food and kindred products 28,212 43,782 39,442 35,584 37,184 36,980 35,546 38,631 
18 = Toiletries, cosmetics and drugs 303,161 302,477 308,161 313,452 316,342 316,985 310,406 312,456 
19 Photographic equipment and supplies 45,943 46,507 49,092 48,472 49,592 48,490 45,810 45,453 
20 ~#@Piece goods 25,290 28,011 32,473 32,476 31,584 30,665 Stieet 32,089 
21 Linens and domestics 169,190 179,602 183,023 190,787 198,344 190,216 184,741 185,757 
22 Smallwares and notions 45,817 49,010 52,316 51,544 51,938 51,580 50,966 53,402 
23 China and glassware 93,127 101,816 108,802 111,968 112,365 110,413 106,040 107,316 
24 ~~ Floor coverings 66,024 70,476 68,301 67,350 72,166 72,715 70,052 Tigtiag 
25 ‘Draperies, curtains and furniture 78,045 82,064 88,446 86,599 88,088 87,634 85,388 85,079 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,590 55,295 59,732 59,794 61,409 61,964 63,189 63,056 
home furnishings 
27 ~—- Furniture 172,285 193,473 213,736 221,951 222,232 210,850 193,321 188,863 
28 Major appliances 93,802 96,731 97,795 99,390 97,955 106,659 94,722 95,377 
29 ~_—s Television, radio and music 183,178 193,141 208,920 211,949 206,244 210,205 210,303 213,003 
30 Housewares and small electrical appliances 174,167 190,156 205,328 213,484 215,956 208,306 201,769 201,334 
eh Hardware, paints, wallpaper, etc. 141,446 147,771 161,014 161,458 168,215 167,141 156,295 154,701 
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 58,755 62,694 61,860 62,458 63,106 59,600 60,960 
33 Jewellery 167,090 176,015 186,702 189,744 185,455 171,306 166,424 167,674 
34 Toys and games 124,375 134,641 152,404 153,079 161,729 160,042 159,387 190,316 
35 Sporting goods and luggage 126,447 151,118 184,001 190,046 190,484 171,679 171,939 172,889 
36 Stationery, books and magazines 124,731 130,491 V35i201 139,550 143,565 154,102 167,451 156,442 
37 ~~ Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,407 64,485 68,186 66,283 -. 66,419 67,382 63,640 65,498 
and supplies 
38 Meals and lunches 462 291 388 462 160 199 183 193 
39 Repairs and services 3,545 3,506 3,395 3,714 4,010 4,109 4,382 4,229 
40 _~—s All other departments 59,159 68,767 83,020 95,197 94,643 83,976 76,690 77,422 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 4,317,360 4,499,736 


' At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks!', par rayon, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1988 1987 
Variation procentuelle 
September October November December December December/ December Rayon 
November 1988/ 
1988 1987 
Septembre Octobre Novembre Décembre Decembre Décembre/ Décembre 
novembre 1988/ 
1988 1987 No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
71,852 79,712 78,070 51,366 52,901 -34.2 -2.9 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
91,374 88,639 67,970 37,454 40,072 -44.9 -6.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
314,946 322,162 325,198 245,263 237,578 -24.6 ree Vétements sports pour dames et jeunes filles S 
15,876 16,377 17,430 14,202 30,019 -18.5 -52.7 Fourrures 4 
138,714 141,470 132,350 103,563 105,350 -21.8 -1.7 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
84,153 85,339 82,754 52,719 56,911 -36.3 -7.4 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
88,748 107,733 119,203 67,467 63,491 -43.4 +6.3 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
72,493 77,718 85,118 81,153 77,308 -4.7 +5.0 Sous-véetements 8 
10,996 10,830 9,275 4,927 5,423 -46.9 -9.1 Chapeaux 9 
63,724 64,231 66,236 54,104 51,326 -18.3 +5.4 Bas pour dames et fillettes 10 
87,875 103,875 111,827 64,919 73,506 -41.9 -11.7 Gants, moufles et articles de parure pour 14 
dames et fillettes 
170,697 174,235 160,675 146,246 152,950 -9.0 -4.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
189,168 200,119 196,507 131,802 134,516 -32.9 -2.0 Vétements pour hommes 13 
278,576 322,748 347,111 228,993 252,386 -34.0 -9.3 Articles d’habillement pour hommes 14 
82,045 92,975 90,795 57,630 59,666 -36.5 -3.4 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
93,183 96,527 96,003 91,376 93,945 -4.8 -2.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
44,124 52,003 70,968 38,779 26,988 -45.4 + 43.7 Produits alimentaires et connexes 17 
347,994 416,276 453,096 377,319 361,221 -16.7 +45 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
caments 
47,468 53,607 61,431 50,118 47,078 -18.4 +6.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
31,494 32,964 31,899 29,864 28,283 -6.4 +5.6 Tissus a la piece 20 
180,738 188,615 203,323 192,042 178,419 -5.5 +76 Literie et linge de maison 21 
55,349 56,162 55,206 52,753 49,872 -4.4 +58 Menus articles 22 
119,733 127,876 134,492 98,447 96,861 -26.8 +1.6 Porcelaine et verrerie 23 
76,444 74,274 74,201 74,183 76,589 -- -3.1 Revéetements de plancher 24 
85,463 86,405 84,602 85,364 78,743 +0.9 +8.4 Tentures, rideaux et housses 25 
70,017 74,125 74,867 57,549 51,270 -23.1 +12.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’'ameublement pour la maison 
191,544 195,122 191,663 199,227 173,287 +3.9 + 15.0 Meubles 2h 
98,841 105,197 115,337 111,566 95,149 -3.3 +17.3 Gros appareils menagers 28 
220,705 244,383 278,135 228,325 191,382 -17.9 +19.3 Televiseurs, radios et musique 29 
221,598 247,020 261,828 196,830 Wf {308 -24.8 +11.0 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
170,505 168,244 179,847 153,101 140,227 -14.9 +9.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
65,177 64,588 68,938 62,928 59,610 -8.7 +5.6 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
173,959 203,280 227,898 163,435 175,589 -28.3 -6.9 Bijouterie ei) 
240,585 270,968 240,252 125,896 131,833 -47.6 -4.5 Jouets et jeux 34 
193,428 211,483 213,870 158,014 132,873 -26.1 +189 Articles de sport et valises 35 
158,480 185,778 202,860 150,109 137,784 -26.0 +8.9 Papeterie, livres et revues 36 
72,210 67,606 70,734 66,193 Gil rSv -6.4 +7.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, eY/ 
reparation et fournitures 
203 204 115 175 333 +52.2 -47.4 Repas et casse-crottes 38 
3,516 4,225 4,266 3,903 3,424 -8.5 +14.0 Services et travaux de reparation 39 
92,727 113,048 118,088 76,133 61,154 -35.5 +245 Tous autres rayons 40 
4,816,722 5,228,143 5,404,438 4,185,431 4,024,407 -22.6 +4.0 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


1 Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


ec ee 


1988 
Department January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juille! 


ee aay 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 5.74 6.10 5.50 3.94 3.17 3.01 4.38 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 3.19 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 8.84 
3 Women’s and misses’ sportswear 5.41 5.92 4.79 4.35 3.58 3.44 4.54 
4 Furs 5.24 7.44 8.52 22.08 24.55 15.32 9.6€ 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 4.33 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 5M 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.86 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 6.6¢ 
7 Lingerie and women’s sleepwear 479 5.11 4.73 4.53 4.30 isis 4.05 
8 Intimate apparel 5.54 7.05 5:35 4.84 5.29 4.75 5.04 
9 = Millinery 3.00 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 6.17 
10 Women’s and girls’ hosiery 4.67 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 7.32 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and 5.40 7.23 6.11 5.00 4.43 4.42 5.62 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children's footwear Thevith 7.94 6.06 5.15 4.79 4.71 6.0% 
13. Men's clothing 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 5.75 
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 4.3% 
15 ~— Boys’ clothing and furnishings 6.46 7.15 4.73 4.53 4.22 4.46 5.9 
16 Men's and boys’ footwear 6.85 7.47 5.85 4.76 4.73 4.29 5.2) 
17 + Food and kindred products 1.75 2.24 1.23 1.60 1.94 1.88 1.8¢ 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 5.93 5.34 5:34 5.37 525 5.43 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 4.3¢ 
20 ~=Piece goods 9.17 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 10.0; 
21 Linens and domestics 4.82 [ee 6.01 5.85 5.97 5.03 5.0 
22 Smallwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 7.07 7.46 6.56 
23 China and glassware 10.23 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 8.5 
24 ~Floor coverings 6.12 7.04 4.63 4.67 5.47 5.16 5M 
25 Draperies, curtains and furniture 6.97 CA 6.03 5.65 Bua 4.99 5. 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 6.90 8.09 Te Se 7.4 
home furnishings 
27 ~=Furniture 3.69 4.89 4.00 3.90 3.58 3.16 3.21 
28 Major appliances 2.24 2.88 Paral 2.22 PATA 1.79 1.8. 
29 ~—s- Television, radio and music 4.89 5.39 Soe 5.40 6.49 5.50 5.51 
30 Housewares and smail electrical appliances 5.16 6.13 5.87 5.69 5.69 5iok 5.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 7.25 7:35) 6.40 5.25 4.28 4.59 Bot 
32 Plumbing, heating and building materials 5.97 Ton 5S 5.08 4.43 3.29 4.01 
33 Jewellery 14.77 12.78 10.40 9.01 8.52 WESt 8.3: 
34 Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 TH?) 8.1 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 5.66 5:32 4.10 4.8 
36 Stationery, books and magazines 5.24 5.09 5.13 5.45 5.64 5.49 6.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 7.40 6.54 5.20 5.46 5.48 4.71 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 0.0 
39 Repairs and services 0.20 0.22 0.16 0.17 0.18 Ould 0.1 
40 _~— All other departments 2.12 Qan 2.25 2.23 1.66 1.69 1.8 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 4.6: 
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TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September October November December December Rayon 
Aout Septembre Octobre Novembre Decembre Decembre No 


thousands of dollars - milliers de dollars 


4.03 4.40 5.53 4.14 2.20 2.35 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

5.43 4.26 2.78 2.35 1.39 1.55 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.56 3.74 4.25 4.16 2.34 2.30 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

7.81 6.71 4.68 3.98 2.28 4.92 Fourrures 4 

S53 3.41 3.56 2 98 1.88 2.16 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

2.89 4.00 4.55 Suiw 1.61 1.84 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

4.20 4.49 5.19 370 1.10 Us Lingerie et vétements de nuit pour dames uf 

4.79 4.31 5.69 5.39 3.45 3.54 Sous-vetements 8 

9.38 8.30 4.70 yoy 1.24 1.51 Chapeaux 9 

6.06 4.00 4.03 3.73 2.09 2.25 Bas pour dames et fillettes 10 

5.96 4.83 4.78 3.64 1.28 1.55 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

55 4.68 4.64 4.09 3.42 3.57 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

6.47 5.43 4.94 4.03 1.91 1.95 Vétements pour hommes 13 

4.08 3.99 4.36 3.29 1.23 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14 

2.91 4.10 5.07 3.64 1.67 1.83 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

4.82 4.23 4.44 3.85 2.90 3.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 

1.98 2.06 1.86 2.25 0.62 0.48 Produits alimentaires et connexes 17 

5.32 5.43 6.68 5.36 2.15 2.31 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
caments 

4.27 4.63 5.87 4.89 1.92 1.86 : Appareils et fournitures photographiques 19 

9.69 7.97 7.39 7.00 6.68 7.56 Tissus a la piece 20 

4.42 4.35 5.01 4.42 2.91 2.87 Literie et linge de maison 21 

6.43 5.15 5.47 4.46 3.49 3.69 Menus articles 22 

8.43 8.66 10.02 5.79 2.21 PALSY Porcelaine et verrerie 23 

5.75 5,25 4.78 3.93 4.86 5.45 Revétements de plancher 24 

5.27 5.20 4.95 4.34 4.42 4.37 Tentures, rideaux et housses 25 

6.80 7.30 7.23 4.84 2.07 1.97 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 

3.66 3.28 3.52 3.00 Si 3.41 Meubles Pl 

2.03 1h73 1.96 1.94 1.87 1.57 Gros appareils menagers 28 

4.35 4.09 4.99 3.88 1.91 1.82 Téléviseurs, radios et musique 29 

4.93 5.21 5.89 4.54 “TERE 1.69 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 

5.82 5.55 5.88 4.59 Vas PUSS Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

4.88 4.89 4.92 4.30 Shs) 3.55 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

7.84 7.70 9.95 5.96 1.96 2.17 Bijouterie 33 

9.12 11.44 8.11 3.40 1.12 1.09 Jouets et jeux 34 

6.32 7.80 8.72 5.53 PLATE 2.48 Articles de sport et valises 35 

3.71 4.61 6.36 4.41 1.72 1e72 Papeterie, livres et revues 36 

5:32 5.40 3.95 4.02 3.49 3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
reparation et fournitures 

0.01 0.01 0.01 -- 0.01 0.01 Repas et casse-croutes 38 

0.18 0.15 0.16 0.14 0.13 Os13 Services et travaux de reparation 39 

1.84 2.23 2.73 2.04 0.80 0.83 Tous autres rayons 40 

4.38 4.35 4.70 3.74 1.92 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 
Department January February March April May June July 
No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 0.16 0.18 0.20 0.26 0.29 0.30 0.25 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.29 0.22 0.37 0.39 0.25 0.26 0.15 
3 Women's and misses’ sportswear 0.18 0.19 0.22 0.23 0.27 0.28 0.22 
4 Furs 0.17 0.12 0.11 0.04 0.04 0.06 0.10 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 0.23 0.22 0.27 0.25 0.27 0.23 0.21 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.17 0.17 0.26 0.23 0.23 0.20 0.17 
7 Lingerie and women’s sleepwear 0.20 0.21 0.22 0.23 0.23 0.26 0.25 
8 Intimate apparel 0.17 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 0.19 
9 = Millinery 0.27 0.26 0.23 0.24 0.29 0.28 0.19 
10 Women's and girls’ hosiery 0.21 0.20 0.24 0.26 0.22 0.19 0.14 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and 0.17 0.15 0.18 0.20 0.21 0.21 0.18 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear 0.12 0.13 0.18 0.19 0.20 0.20 0.16 
13 Men's clothing 0.15 0.13 0.16 0.18 0.18 0.23 0.17 
14 Men's furnishings 0.16 0.17 0.21 0.21 0.21 0.30 0.23 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.15 0.16 0.23 0.22 0.22 0.21 0.18 
16 Men’s and boys’ footwear 0.13 0.14 0.18 0.21 0.21 0.22 0.18 
17. Food and kindred products 0.58 0.54 0.77 0.59 0.53 0.53 0.53 
18 = Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 0.19 0.19 0.19 0.19 0.18 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.14 0.16 0.17 0.17 0.22 0.22 
20 ~#@Piece goods 0.10 0.11 0.13 0.12 0.11 0.11 0.10 
21 Linens and domestics 0.20 0.14 0.17 0.17 0.17 0.19 0.20 
22 Smallwares and notions 0.21 0.16 0.16 0.17 0.14 0.13 0.15 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.11 0.11 0.11 0.12 
24 ~=+Floor coverings 0.15 0.15 0.21 0.21 0.19 0.19 0.19 
25 ~+Oraperies, curtains and furniture v 0.14 0.14 0.17 0.18 0.18 0.20 0.19 
coerings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 0.13 0.15 0.14 0.13 0.14 0.14 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.22 0.26 0.26 0.28 0.31 0.30 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.47 0.45 0.46 0.58 0.51 
29 ~—s Television, radio and music 0.20 0.19 0.19 0.19 0.15 0.18 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.17 0.18 0.18 0.18 0.18 0.20 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 0.19 0.24 0.22 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 0.19 0.20 0.23 0.31 0.24 
33 Jewellery 0.07 0.08 0.10 0.11 0.12 0.13 0.12 
34 Toys and games 0.10 0.11 0.15 0.14 0.13 0.14 0.12 
35 Sporting goods and luggage 0.15 0.12 0.14 0.18 0.19 0.23 0.21 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.20 0.20 0.19 0.18 0.19 0.16 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs One 0.14 0.16 0.19 0.18 0.18 0.21 
and supplies 
38 Meals and lunches 46.41 45.93 60.49 47.92 61.19 12137; 104.25 
39 Repairs and services 5.10 4.59 5.97 6.13 5.67 6.09 5.92 
40 __—sCAAl: other departments 0.46 0.47 0.49 0.48 0.60 0.56 0.53 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 0.21 0.22 0.22 0.24 0.22 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
1988 1987 
August September October November December December Rayon 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre No 

0.25 0.24 0.19 0.24 0.36 0.35 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.22 0.25 0.35 0.37 0.51 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.23 0.27 0.24 0.24 0.37 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.13 0.15 0.22 0.26 0.39 0.19 Fourrures 4 

0.28 0.29 0.28 0.32 0.47 0.41 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 


de chambres d’enfants 


0.33 0.24 0.22 0.31 0.48 0.43 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.24 0.24 0.21 0.28 0.66 0.66 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
0.21 0.23 0.18 0.19 0.28 0.27 Sous-vétements 8 
0.13 0.13 0.21 0.26 0.56 0.51 Chapeaux 9 
0.17 0.25 0.25 0.27 0.43 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 
0.18 0.22 0.23 0.28 0.57 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 14 
dames et fillettes 
0.21 0.22 0.22 0.23 0.28 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.20 0.21 0.25 0.42 0.41 Vétements pour hommes 13 
0.26 0.26 0.25 0.32 0.65 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.35 0.24 0.21 0.27 0.47 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.22 0.24 0.23 0.26 0.34 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.53 0.52 0.58 0.51 1.15 1.33 Produits alimentaires et connexes Ut 
0.19 0.19 0.16 0.19 0.42 0.40 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
d caments 
0.23 0.22 0.18 0.22 0.47 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.10 0.12 0.14 0.14 0.14 0.15 Tissus a la piéce 20 
0.23 0.23 0.20 0.23 0.33 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.20 0.18 0.22 0.28 0.26 Menus articles 22 
0.12 0.12 0.10 0.18 0.38 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.20 0.21 0.25 0.21 0.19 Revéetements de plancher 24 
0.19 0.19 0.20 0.23 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.15 0.14 0.14 0.21 0.42 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’'ameublement pour la maison 
0.27 0.31 0.29 0.33 0.27 0.29 Meubles 27 
0.50 0.59 0.53 0.54 0.52 0.64 Gros appareils menagers 28 
0.23 0.25 0.21 0.27 0.47 0.49 Teléviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.20 0.18 0.23 0.48 0.51 Articles de ménage et petits appareils elec- 30 
triques 
0.17 0.19 0.17 0.23 0.33 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.21 0.21 0.20 0.24 0.29 0.27 Materiel de plomberie, chauffage et 32 
construction 
0.13 0.13 0.11 0.18 0.43 0.40 Bijouterie 33 
0.12 0.10 0.13 0.28 0.61 0.65 Jouets et jeux 34 
0.16 0.14 0.12 0.18 0.39 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.26 0.22 0.17 0.24 0.49 0.49 Papeterie, livres et revues 36 
0.19 0.19 0.24 0.25 0.28 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
reparation et fournitures 
113.52 105.31 104.51 161.12 228.13 76.68 Repas et casse-croutes 38 
5.50 6.18 6.68 7.00 7.26 7.59 Services et travaux de reparation 39 
0.55 0.49 0.40 0.50 0.98 0.96 Tous autres rayons 40 


0.23 0.24 0.22 0.27 0.46 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,’ of Selected Kinds of Business, Canada, 
1987 and 1988 


1988 
Kind of business group2 January February March April May June July August 
Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aout 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Combination stores (groceries and meat) 963,738 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 922,793 903,414 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 817845 84,546 
3 All other food stores 5,146 5,393 5,350 5,329 5,388 5,803 5,907 5,877 
4 General merchandise stores 386,353 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 470,740 479,684 
5 General stores 111,394 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 130,320 139,573 
6 Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 212,511 
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 71,124 65,719 


8 Used car dealers = = ig ee = ps As = 


9 Service stations 17,454 16,826 19,098 18,487 17,267 21,152 20,200 20,038 
10 Garages - - x x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 29,101 31,545 32,870 34,776 36,758 37,567 36,553 35,383 

stores 
12 Men's clothing stores 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 104,287 117,531 
13. Women's clothing stores 175,818 199,729 207,918 211,661 203,830 194,046 215,585 236,928 
14 Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 280,777 307,170 326,215 
15 Specialty shoe stores 17,059 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 18,394 19,424 
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 188,287 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 65,392 69,839 79,477 79,239 83,042 82,212 77,279 78,670 
19 Household appliance stores x x x x x x x x 
20 ~=Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30,346 30,134 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 199,461 197,067 
cosmetics stores 
papa Book and stationery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 109,733 
23 Florists 4,138 4,916 x x x x . x 
24 Jewellery stores 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 194,410 195,382 
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 28,080 30,186 30,850 
stores 
26 Personal accessories stores 146,026 139,163 148,348 ntste sie 159,362 163,187 166,614 168,447 
27 Alcoholic beverage stores 513,872 491,425 488,228 474,412" 473,328" 485,882" 489,065" 481,353" 
28 All other stores 304,383 308,223 314,079 315,021 312,186 309,376 316,492 327,886 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,484,737" 4,405,926" 4,330,300° 4,426,138" 4,501,011° 


1 Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 
2 See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups”. 
3 Amore detailed description of the group “all other stores” will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 


TABLEAU 4. Magasins de détail a succursales - Estimations mensuelles des stocks!', de certains genres 
de commerce, Canada, 1987 et 1988 
Percentage change 
1988 1987 
Variation procentuelle 
September October November December December December/ December Genre de grand magasin 
November 1988/ 
1988 1987 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Oécembre/ Deéecembre 
novembre 1988/ 
1988 1987 No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
952,198 967,433 973,238 962,532 985,417 “1.4 -2.3 Epiceries-boucheries 1 
85,730 83,672 88,023" 92,864 77,204 +55 + 20.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,930 5,930 6,659 5,134 4,657 -22.9 + 10.2 Tous les autres magasins d’aliments 3 
501,749 530,850 555,269° 417,562 360,740 -24.8 + 15.8 Magasins de marchandises diverses 4 
139,294 156,707 136,690 114,136 106,292 -16.5 +7.4 Magasins generaux 5 
217,399 225,660 201,289 169,083 173,713 -16.0 -2.7 Bazars 6 
65,062 68,771 70,490° 68,939 71,275 -2.2 -3.3 Concessionnaires d’automobiles 7 
- - = - - - - Vendeurs d’automobiles d’occasion 8 
20,399 19,420 19,168 18,670 18,106 -2.6 +3.1 Stations-service 9 
x x x x ~ x x Garages 10 
34,640 33,358 33,892 31,113 28,308 -8.2 +9.9 Magasins de pieces et d’accessoires d’auto-11 
mobiles 
127,404 137,342 130,612 91,037 89,297 -30.3 +1.9 Magasins de vetements pour hommes 12 
247,116 260,213 265,157" 194,625 190,485 -26.6 +2.2 Magasins de vetements pour dames 13 
347,419 357,494 363,571" 269,770 268,338 -25.8 +0.5 Magasins de vétements pour la famille 14 
20,589 20,115 19,310 18,190 17,249 5.8 +55 Magasins de chaussures spécialisees is 
192,806 193,577 184,092 155,190 146,191 -15.7 +6.2 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries te 
81,895 84,516 82,741 74,219 66,253 -10.3 +12.0 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
31,128 32,062 33,601 31,383 30,292 -6.6 +3.6 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 20 
accessoires 
209,482 215,347 228,914 206,938 199,214 -9.6 +3.9 Pharmacies, medicaments brevetes et pro- 21 
duits de beauté 
117,963 144,387 154,350 121,473 102,908 -21.3 + 18.0 Librairies et papeteries 22 
x x x x 4,021 x x Fleuristes 23 
205,151 219,922 214,644 178,369 196,559 -16.9 -9.3 Bijouteries 24 
35,292 36,068 35,707 27,709 31,305 -22.4 -11.5 Magasins d’articles de sport et d’acces- 25 
soires 
182,260 200,486 201,087 163,484 169,012 -18.7 -3.3 Magasins d'’accessoires personnels 26 
489,081 ° 576,351 ° 646,537 ° 482,013 551,755 -25.4 -12.6 Magasins de boissons alcooliques 27 
355,756 377,813 371,390 308,996 299,885 -16.8 +3.0 Tous les autres magasins? 28 
4,713,167" 4,997,171" 5,065,160" 4,247,935 4,227,424 -16.1 +0.5 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 
SUCCURSALES 


' Ces données ont été ajustées a la base des Magasins de détail a succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 


2 Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce". 


3 Une description plus détaillee du groupe “tous les autres magagins" apparait dans la publication - Commerce de détail (n° 63-005 au catalogue). 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 
1988 

Kind of business January February March April May June July 

No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 

1. Combination stores (groceries and 66 2 65 62 66 .63 .60 

meat) 

2 Grocery, confectionery and 41 .46 44 44 44 44 .43 
sundries stores 

3. All other food stores 25 24 21 es 23 24, 24 

4 General merchandise stores 2.56 2.85 2.35 2.68 2.69 2.51 2.95 

5 General stores 1.51 1.91 1.69 lings 1.54 1.46 1.60 

6 Variety stores 3.53 3.82 2.94 Sa 2.81 2.79 3.08 

7 Motor vehicle dealers 3.22 2.37 1.84 1.82 1.76 aS 1.97 


8 Used car dealers = ee t ps ue ie a 


9 Service stations 07 07 .06 .06 05 .06 06 
10 Garages ~ - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 2.07 2.30 1.93 1.86 1.80 1.70 tet! 

stores 
t2 Men's clothing stores 1.81 2.59 1.85 ares 1.41 1.18 eraya 
13 Women’s clothing stores 125 1.65 23 Werke) 1.06 1.04 1.25 
14 Family clothing stores 2.73 3.59 2.80 2.53 2.29 2.08 22514 
15 Specialty shoe stores 1.29 1.88 1.60 eye dedi 1.07 1.15 
16 Family shoe stores 2.24 3.10 2.78 2.21 2.08 2.09 2.60 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 2.00 2.22 2127, 2226 2.24 2.01 1.63 
19 Household appliance stores Xx xX x x x x x 
20 = Furniture, television, radio and AT Faith 42 44 42 39 32 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 1.25 1323 1.16 1.17 1.09 Vad ont 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores Pye 2.60 2.96 Selia 3.26 | 2.93 
23 ~—«*- Florists 2.14 2.35 x x x x x 
24 Jewellery stores 6.89 Ceti 6.52 5.74 4.93 4.77 5.05 
25 Sporting goods and accessories 90 1.09 .80 83 WATE 65 AES: 
stores 
26 Personal accessories stores 2.41 2.47 2.27 2.25 2.16 2M 2.01 
27 ‘Alcoholic beverage stores 1.41 i735 1.14 1.04° 96° 89 VAs) 
28 All other stores 1.30 1.45 WAL Lee algal A 1.1834 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.15 1.27 eS 1.10° 1.07 ° 1.08 © 1.02 ° 


pene DT fei, peed eRe 8 aS Ae © 2h eee St ee Ne OR UE eam ae Warps NO eee cl ne eee UEP he ee eT De i 


TABLEAU 5. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 


1988 1987 
August September October November December December Genre de commerce 
Aodt Septembre Octobre Novembre Deécembre Décembre No 
64 62 65 68 53 60 Epiceries-boucheries 1 
45 48 45 .4gr 53 41 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
.25 ne 24 27 10 aid Tous les autres magasins d’aliments 3 
2.92 2.40 2.24 1.88° 1.58 1.34 Magasins de marchandises diverses 4 
1.67 1.61 1.65 1.53 1.04 1.05 Magasins generaux 5 
2.97 2.98 3.04 2.14 1.19 1e25 Bazars 6 
1.79 1.98 1.92 1.97° 222 2.63 Concessionnaires d’automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
06 07 .06 .06 06 07 Stations-service ce) 
x x x x x - Garages 10 
1.68 1.62 1.45 1.50 1.33 1.40 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d'automobiles 
1.92 152 1.49 1.16 rot 61 Magasins de vetements pour hommes 12 
1.34 1.24 1.25 1.22 61 65 Magasins de vetements pour dames 13 
2.28 2.34 2.30 2.19° .98 1.14 Magasins de véetements pour | afamille 14 
1.34 1.30 1.23 1.30 .90 1.10 Magasins de chaussures spécialisées 15 
2.50 2.28 2.03 2.07 1.29 1.39 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x Quincailleries 17 
1.68 1.72 1.69 1.86 1.51 1.47 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
34 fal 39 .36 .29 .39 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
1.05 Tet 1.07 te 75 85 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
2.76 3.14 3.91 2.83 tetiZ 1.08 Librairies et papeteries 22 
x x x x x 1.17 Fleuristes 23 
5.17 5.35 5.42 4.16 tla 1.40 Bijouteries 24 
65 67 82 .43 24 .35 Magasins d'articles de sport et 25 
d’accessoires 
1.95 2.28 2.41 1.95 78 .92 Magasins d'accessoires personnels 26 
87° 97° 1.18 1.30° i 65 Magasins de boissons alcooliques 27 
1.12° 1e25 i 1.26° 1.06° 62 .66 Tous les autres magasins 28 
VASE 1.08 © ise 1.10° 66 74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


a 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 
and 1988 


Kind of business January February March April May June July 


No. Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


1 Combination stores (groceries and E52 1.39 1.54 1.60 1.51 1.59 1.67 
meat) 

2 Grocery, confectionery and 2.42 2.18 2.28 POE 2.28 2.29 2.35 
sundries stores 

3 All other food stores 3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 4.12 4.14 

4 General merchandise stores 39 35 43 37 38 .40 34 

5 General stores 66 52 59 58 65 68 62 

6 Variety stores .28 .26 34 1o2 .36 36 33 

7 Motor vehicle dealers 3 42 54 165 St ‘57 Heyy 


8 Used car dealers - ~ = = = = Bs 


9 Service stations 13.37 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 15.99 
10 Garages - - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 48 .43 ‘62 54 56 59 58 

stores 
12 Men's clothing stores 55 .39 54 58 shia 85 Si 
13. Women’s clothing stores .80 61 81 87 95 .96 80 
14 Family clothing stores elth .28 .36 39 44 .48 39 
15 Specialty shoe stores WLU 53 .63 13 .90 .94 87 
16 Family shoe stores 45 .32 36 45 48 48 38 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 50 45 .44 44 45 . 50 61 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and PAVE 1.76 2.37 2.45 2.40 2.58 315 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and .80 81 86 .86 91 .90 .90 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores .42 .39 34 32 31 oi 34 
23 ~—C~Filorists 47 43 x x x x x 
24 Jewellery stores Bits) 14 5 Hire .20 21 20 
25 Sporting goods and accessories Aeali2 92 1.24 1.20 1.30 1.54 1.34 
stores 
26 Personal accessories stores 41 .40 44 .45 46 47 .50 
27 «Alcoholic beverage stores “Th 74 .88 97 1.05 1.12 133 
28 All other stores BVA 69 81° 80° 86° 86° 84° 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES .87 79 89° 91° 93)5 93° .98 © 


re ee Lee beeen ee eLearn ee 
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TABLEAU 6. Magasins de détail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 
commerce, Canada, 1987 et 1988 
1988 1987 
August September October November December December Genre de commerce 
Aoat Septembre Octobre Novembre Decembre Décembre No 
1.56 1.61 1.54 1.48 1.90 1.68 Epiceries-boucheries 1 
2.20 2.08 2.20 2.05° 1.87 2.42 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
4.01 4.07 4.12 3.74 9.57 7.62 Tous les autres magasins d’aliments 3 
34 42 45 53° 63 74 Magasins de marchandises diverses 4 
.60 62 61 65 96 .95 Magasins generaux 5 
34 .34 33 AT 84 80 Bazars 6 
56 .50 52 51° 45 38 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - ~ - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
16.39 15:37 16.05 16.35 17.49 15.05 Stations - service 9 
x x x x x - Garages 10 
59 .62 .69 .67 {ifs ates Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d’automobiles 
52. 66 67 86 1.95 1.65 Magasins de véetements pour hommes 12 
The, 81 .80 82 1.65 1.53 Magasins de véetements pour dames 13 
44 43 44 46 1.02 88 Magasins de véetements pour la famille 14 
15 Tare 81 ATAU tet2 91 Magasins de chaussures spécialisees 15 
.40 44 49 .48 ies he: Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x Xx x x Quincailleries 17 
.59 58 59 54 .66 .68 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
2.95 2.74 2.82 2.74 3.45 2.59 Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 
95 90 93 .89 ess) 1.18 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
36 32 26 .35 .90 92 Librairies et papeteries 22 
x x x x x 85 Fleuristes 23 
19 19 18 .24 .90 stfes Bijouteries 24 
1.55 1.49 122 2.31 4.11 2.83 Magasins d’articles de sport et 25 
d' accessoires 
a5 .44 41 42)i 1.28 1.09 Magasins d’accessoires personnels 26 
1.16 1.04 85 SLOT 1.98 1:53 Magasins de boissons alcooliques 27 
90° 80° 79° 95° 1.61 1.51 Tous les autres magasins 28 
87° 92° .88F 91° 1.50 1.35 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1988 


Major trade groups —- Regions July/June August/July  Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov.° 


No. Juillet/juin Aott/juillet Sept./aout Oct./sept. Nov./oct.' Déc./nov.? 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -0.7 +0.1 -0.7 -0.2 -1.0 +0.8 
2 Food -0.2 +0.2 +1.6 +5.4 WY ey -0.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -9.4 -4.4 +1.6 +0.6 +2.6 +1.4 
4 Apparel, dry goods, furniture and -0.6 -3.2 -0.6 -2.4 -2.4 +4.4 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -2.3 “1.3 seal -0.4 TiO + 2.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies -2.2 -2.9 -1.6 -0.9 tie -4.3 
7 Other machinery, equipment and +1.5 +1.1 2.4 -0.1 -1.9 +0.1 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +2.9 EO; -0.2 -0.9 +0.1 +1.5 
equipment 
9 Lumber and building materials -2.1 -3.3 -3.1 -1.6 -4.7 Fite 4 
10 Other wholesalers2 -2.2 +4.4 -0.8 -0.7 +1.9 1S 
Regions 
11. Atlantic provinces -0.2 + 0.6 sila: S| -1.8 + 2.0 
12 Québec -0.2 +1.8 =3.2 ue UBT -0.9 +0.6 
13. Ontario +0.8 -0.4 #04 -0.9 -1.5 + 2.0 
14 Prairie provinces -2.6 alia -0.4 -2.0 -0.5 -1.9 
15 British Columbia, Yukon and Northwest =3.9 -0.4 +0.9 +0.3 -0.2 tO 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); an 
Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
July August September October November ° DecemberP Grands groupes de commerce - Régions 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre ° DécembreP No 


per cent - pourcentage 


ae bes +11.1 +9.6 +8.8 + 8.7 +6.1 Total, tous les groupes de commerce _ 1 
+1.4 eed seh] +45 +3.9 +1.8 Produits alimentaires 2 
-12.0 -13.0 -12.7 -13.0 -9.5 -13.0 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 


et articles de toilette 


+12.9 +11.1 + 13.6 cat t/2 +10.5 + 10.0 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises 
en général 
+See -1.9 -2.3 -2.2 -0.1 +1.5 Véhicules a moteur et accessoires 5 
4.5 -4.6 -5.0 -4.2 -2.7 -8.9 Machines et matériel agricoles 6 
+13.5 11357 +12.2 +11.8 + 8.8 +7.0. Autres machines et equipement! Ti 
+ 25.5 + 28.3 + 25.3 + 23.4 + 24.1 + 22.9 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareilsde chauffage 


+ 27.8 + 26.4 + 22.3 +17.4 +12.7 +6.1 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+ 15.2 +19.7 +15.6 +14.4 +18.4 +12.1 Autres grossistes? 10 
Regions 
+ 12.2 32 ERS! tie tal S:o + 10.6 ae U8) Provinces de |’Atlantique 11 
+ 18.6 +19.8 +14.0 +14.4 + 13.1 + 10.4 Québec ti 
+11.2 + 10.0 +9.8 + 8.5 +8.0 +5.9 Ontario ie! 
+6.2 +6.2 +6.9 +4.5 +5.4 -0.6 Provinces des Prairies 14 
+4.2 +4.2 +3.6 +3.9 +6.7 +6.3 Colombie-Britannique, Yukon et 1S 


Territoires du Nord-Ouest 
Bit hn 5B V EE  PI Pe  N ADT  T otee N 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et 6quipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1988 


eee ee 


1988 
ee eee Vane eiedeee Mae NICE 
Major trade groups - Regions July August September October November ° December? 
No. Juillet Aott Septembre Octobre Novembre’ Deécembre P 
SPAETH) ana Nac LINED a Nol ANNs Aa nahn 
1 Total all trade groups 1.55 1.43 1.35 1.41 1.37 1.50 
2 Food .66 64 .64 .69 64 .65 
3 Tobacco, drugs and toilet .98 79 .80 .80 Bary. 91 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture. 25 era 1.62 a7 1.80 2.43 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories PSN 1.88 1.78 Vagal 1.81 2.19 
6 Farm machinery, equipment and Cres 3.06 3.18 3.14 4.19 3.56 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.61 1.54 1.36 1.46 ee 1.36 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.85 1.62 1.61 1.63 1.54 2.00 
heating equipment 
9 Lumber and building materials sews 1.42 1°35 1.45 1:51 1.99 
10 Other wholesalers2 1.50 1.46 1.38 1.45 1.35 1.48 
Regions 
11. Atlantic provinces Low 1.36 1.36 1.41 1.34 1.36 
12 Québec 1253 1.40 1.29 1.44 1.38 1.60 
13 Ontario 1.54 1.41 1133 Wee 1.32 1.44 
14 ~~ Prairie provinces 1.93 1.83 1.74 Vewie Were 1.79 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.22 1.16 1.12 tes Vedat M27 
Territories 


ur pmaeniieer ashr rts InN Heit) irpali 7 ile at eee ae eee ee in Oe eae a 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and 
Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour ensemble des commerces (régions), 1988 


Boe 3 iB) oe ee ee EEE EEE EE ee ea aa car ar Seana OTE 


1987 
July August September October November December Grands groupes de commerce — 
Regions 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre No 
PT PRIN nc i ee ee Fk 
1.42 1.46 1.30 1.31 1.38 1.52 Total, tous les groupes de commerce 1 
.66 ne .67 .69 .67 .69 Produits alimentaires 2 
.97 .95 .89 .87 .95 .96 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.99 1.81 1.56 1.63 1.82 2.48 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
1.81 1.99 Weds 1.69 1.81 2.24 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.81 2.62 2.43 2.38 3.02 2.67 Machines et materiel agricoles 6 
1.56 1.63 1.35 1.39 1.48 1.46 Autres machines et equipement! 7 
1252 1.49 1.40 1.40 1.39 Wie Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.24 EA WV 1.16 1.28 1.83 Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 
1.46 1.45 Wee 1.33 1.35 1.47 Autres grossistes? 10 
Regions 
1.22 1.30 1.28 1.30 1.36 1.34 Provinces de |’Atlantique 11 
137 1.34 12S 1.29 lines) 1.59 Quebec 12 
1.41 1.47 1.29 1aehe) ies 1.44 Ontario 13 
75 1.80 1.59 1.52 1.67 1.81 Provinces des Prairies 14 
1222 Une 1.10 1.14 1.21 1.32 Colombie-Britannique, Yukon et nS 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Incius: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


24 


TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 


Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1 9881 


TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1985-1988! 


Period 


Période 


1985 


March -— Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Deécembre 


1986 


March - Mars 
June = Juin 
September - Septembre 


December — Deécembre 


1987 


March -— Mars 
June = Juin 
September - Septembre 


December — Décembre 


19868 


March — Mars 
June = Juin 
September - Septembre 


December -— Décembre 


Stock-sales ratio 


Rapport stocks-ventes 


1.63 


2.23 


Percentage change 


Variation procentuelle 


7 +17.6 


+ 205% 


+9.9 


kN Re ew rte eh sad as Ds ee eam 


1 Derived from sales and inventory data reported by a panei of respondents. 


1 Obtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix | 
SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and constitute 
a counterpart to similar statistics available on 
inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in 
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted for 
seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as weil as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from trade 
to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage changes 
in inventories and month-end stock-to-sales ratios for 
independent stores (other than motor vehicle dealers) 
has been discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of acceptable quality, 
will continue to be published. 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
indépendants, lesquelles sont destinées a aider les utilisateurs 
de ces statistiques. Ces données representent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complement aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturiéres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au catalogue). 


ll s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement evalués au prix 
codtant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corrigées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monétaire des stocks détenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d’automobiles indépendants, le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
précédent de |’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monetaire 
des stocks par la valeur monétaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement basés sur les données fournies par certains 
enquétés. Aucune rectification n'est apporteée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de vente qui varie 
d’un commerce a |’autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d’ensemble de l’enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a réveélé que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les résultats 
produits a partir de |’échantillon des répondants n’etaient pas 
de qualité entiérement satisfaisante. Par consequent, la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre précédent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a été discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d’automobiles, lesquelles ont été jugées de qualite 
acceptable, continueront d’étre publiées. 
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Appendix Il 


RETAIL TRADE - 
BUSINESS GROUPS 


COMPOSITION OF KIND OF 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen stores; other food 
stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department store 
mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
_ stores. 


Men’s clothing stores. Men's and boys’ clothing 
stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 
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COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE 
DE COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épiceries avec 
20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et Iégumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et |’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; magasins 
de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d’accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe stores; 
women’s and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 


28 


Magasins de chaussures spécialisees. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins d’appareils 
ménagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, de téleviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et de 
produits de beauté. Drogueries y compris magasins de 
spécialites pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasins 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors- bord et 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers de 
réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et kiosques 
de tabac; marchands de journaux et de périodiques; magasins 
de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs; magasins 
d’appareils et de fournitures photographiques; magasins de 
sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des régies des 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biere. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. Tous 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 
Une deéfinition deétaillee des genres de commerce de 


détail et de commerce de gros parait dans les publications du 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., 
Bil. 43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., 
Bil. 1 page. First Issue, 1950 (ISSN 0709- 
8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
36 pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017%X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


~ 63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
50613-0) 


Choix de publications, commerce de 
detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. 
Premier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017%). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 
63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 


700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de detail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. -Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de détail, 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You’re looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 120 items of 
information on the area that interests you. . . from 


population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


© 6009 Census Sub divisions (municipalities) 
© 266 Census Divisions (counties) 

e 295 Federal Electoral Districts 

@ 25 Census Metropolitan Areas 

e 114 Census Agglomerations 

© a variety of urban/rural breakdowns 
© and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 


4986 CENSUS PROFILES 


' Recensement 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d’une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 120 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


© 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

© 266 comtés (divisions de recensement); 

e 295 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomérations de recensement; 

e diverses régions urbaines et rurales; 

e et plus encore... 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical 
series released two weeks prior to publication. 


Current Economic Conditions 


Brief, “to the point’.summary-of the economy's 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes 


Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 


Major Economic Events 


Chronology of international and national events that 
affect Canada’s economy 
Feature Articles 


ln “depth research on current business and economic 
._ issues. 


Statistical Summary 


Statistical tables; charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 


Regional Analysis 
Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
USA, : 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $210.00 / other countries $252. 00 

Per copy $21.00 / other countries $25.20 

(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 
To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 


Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Please make your cheque 
or money order payable to the Receiver General for Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further 
information. 


| 0 other report on the Canadian 
economy has this much to offer 


CANADIAN 
ECONOMIC 
OBSERVER 


¥ Quid and demand 
expansted in Ocinber, while 
stock market dropped sharply 
¢ Oil prices declined 

¢ aplementntion of the 
Harmonized System 


¢ The growth of the serve 
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L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


L’OBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
CANADIEN — 


$ Accroissement dé le prekiction 
ef de la demande en octobre 
pendant la chute cha mieeché 
boursier 

- © Baisse des prix de Pénervie 
@ Alsen vigueur du Sysiéine 
horrnonisé 
$ Le ersissance de (économie des 


-alétranger. 


A ucune autre publication ne vous procure autant de 
renseignements ‘vlatifs a l'économie canadienne 


Les données du mois oe 

Des données de derniére heure comprenant toutes les sé 
de statistiques les plus importantes qui ont été diffuse 
deux semaines avant la date de publication du bulletir 


La situation économique actuelle 


Le rendement de |’économie au cours du mois, présenté 
bref, comportant une analyse de !’emploi, de la productit 
de la demande et des principaux indicateurs avancés ¢ 
tendances de I’activité économique. 3 


Des notes techniques et statistiques 


Des notes portant Sur les nouveaux programmes stati 
ques ou les programmes révisés et sur les progré 
matiére de méthodologie propres a Statistique Canada 


Les principaux événements économiques ~ 


Des événements internationaux et nationaux influence 


'6C0 yomie canadienne, présentés en ordre chronologiq 
Des. études spéciales 


Une recherche approfondie des affaires et des questic 


d’actualité liées a !’économie. 


Un apergu statistique 


Des tableaux, des graphiques et des diagrammes englobs 
les statistiques des comptes nationaux, de la producti 
de la demande, du commerce, de P empl, des marc 
financiers, etc. 


ET PLUS ENCORE... hens = 
Une analyse régionale 


Des ventilations par province d’indicateurs économiqu 
stratégiques. 


Un survol de économie internationale 
Un sommaire du rendement de l'économie des partenail 


~ commerciaux du Canada, comme l'Europe, le Japon et! 


Etats-Unis. 


Abonnez-vous dés maintenant et économisez! 


Economisez 40S sur le prix a l'unité de Uobservat 
économique canadien. 

N° 11-010 au catalogue 

Abonnement annuel (12 numéros): 210$ au Canada, z 


Prix au numéro: 21$ au Canada; 25,20$ a! étrang 
(Ces prix incluent les frais de port et de manutention. 


Pour un service plus rapide, composez le numéro sans fr 
1-800-267-6677 et portez votre commande a votre com, 
Visa ou MasterCard. 


a Vous pouvez commander én remplissant le bon de commande ci-joint ot 


écrivant a Vente des publications, Statistique Canada. Ottawa (Onta 
K1A 0T6. Veuillez taire votre cheque ou mandat-poste a |’ordre du Rece\ 
général du Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer ave 
centre de consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 
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